
Аннотация рабочей программы учебной дисциплины  

Б1.В.13 «Конкурентоспособность сельскохозяйственной продукции» 

 

1. Общая характеристика дисциплины 

Целью дисциплины является изучение данных, показывающих профессиональную 

значимость теоретических и практических умений в области оценки 

конкурентоспособности товаров и услуг, формирование навыков в условиях, 

моделирующих профессиональную деятельность бакалавров. 

К задачам дисциплины относятся: 

- Критерии и факторы конкурентоспособности товаров и услуг  

- Оценка конкурентоспособности товаров и услуг  

Предмет изучения дисциплины – вопросы формирования конкурентоспособного 

ассортимента товаров и услуг на предприятиях оптовой и розничной торговли.  

 

2. Планируемые результаты обучения по дисциплине  

Компетенция Индикатор достижения компетенции 

Код Содержание Код Содержание 

ПК-3 Способен оценивать качество и 

готовить заключения о 

соответствии с\х продукции 

требованиям нормативных и 

технических документов и 

разрабатывать корректирующие 

мероприятия по управлению 

несоответствующей продукцией 

З8 Национальную и 

международную нормативную 

правовую и нормативную базу 

в области управления 

качеством с\х продукции 

З9 Основные методы 

квалиметрического анализа 

с\х продукции для выявления 

конкурентоспособной 

продукции 

З10 Актуальные методы оценки 

конкурентоспособности с/х 

продукции 

У8 Применять актуальную 

нормативную правовую и 

нормативную документацию 

по оценке качества и 

конкурентоспособности с\х 

продукции 

У9 Применять основные методы 

оценки 

конкурентоспособности с\х 

продукции 

Н7 Определения  

конкурентоспособности с\х 

продукции по различным 

критериям 

Н8 Разработки предложений по 

повышению 

конкурентоспособности с/х 

продукции 

 

3. Содержание дисциплины 

Раздел 1. Критерии и факторы конкурентоспособности сельскохозяйственной 

продукции 



Тема 1. Общая характеристика конкурентоспособности сельскохозяйственной 

продукции. 

Понятие конкуренции, конкурентоспособности, критериев и факторов 

конкурентоспособности товаров и услуг. Конкурентоспособность товаров и услуг как 

мера качества жизни населения и прибыли организации. Роль оценки 

конкурентоспособности в предпринимательской деятельности. Объекты и субъекты 

оценки конкурентоспособности товаров и услуг. 

Тема 2. Критерии конкурентоспособности сельскохозяйственной продукции на 

внутреннем и внешнем рынках. 

Социальная адресность как критерий: сущность; формирование как дискретной и 

интерактивной процессы; роль мерчендайзинга в обеспечении критерия. Уровень качества 

как критерий конкурентоспособности: выбор технических характеристик, определяющих 

конкурентные преимущества товаров; необходимость преобразования технических 

характеристик в потребительские показатели качества; дифференциальный и 

комплексный методы оценки уровня качества; характеристики стабильности уровня 

качества в объеме и во времени. 

Потребительская новизна: характеристика товаров по степени новизны; роль 

потребительской новизны в обеспечении конкурентоспособности товаров. Стабильность 

новизны во времени и в объеме. Имидж: понятие и роль в обеспечении 

конкурентоспособности; имидж и торговые марки. Информативность: требования к 

объему и содержанию информации о конкурентных преимуществах; средства 

информации о конкурентных преимуществах; знаки, информирующие о 

конкурентоспособности товаров. Безопасность: безопасность как ограничительный 

критерий и как критерий, подлежащий оценке, методы повышения гарантии 

безопасности. Подлинность: меры обеспечения, способы подтверждения. Цена 

потребления: понятие и структура цены потребления; проблема достижения адекватности 

цены качеству; комбинация изменения цен и качества как основа конкурентной стратегии. 

Тема 3. Макроэкономические и микроэкономические факторы 

конкурентоспособности. 

Макроэкономические факторы конкурентоспособности товаров: экономическая 

политика страны, состояние нормативно-технической базы, состояние финансовой 

системы, внешнеэкономическая стратегия страны, научно-технический потенциал страны, 

уровень развития информационных технологий, стоимость ресурсов, географическое, 

политическое и экономическое положение страны, производительность и интенсивность 

труда, издержки производства продукции в отраслях. «Правило ромба» М. Портера. 

Микроэкономические факторы. 

Производственные факторы: оборудование и персонал; сырьевые ресурсы; 

инженерно-технические знания и опыт персонала. Критерии модели Премии 

Правительства РФ в области качества как производственные факторы. Рыночные 

факторы: типы рынка, емкость рынка (размер рынка, рыночная новизна, частота покупок 

товара); стабильность и перспективность рынка. Сбытовые факторы: увязка новой 

продукции с ассортиментом выпускаемой продукции; наличие разветвленной дилерской 

сети; рекламное обеспечение; формы расчета с поставщиком, транспортабельность това-

ра; надежность поставки. Сервисные факторы: факторы, действующие на стадии 

предпродажного обслуживания; факторы, действующие на стадии послепродажного 

обслуживания. Взаимосвязь сбытовых и сервисных факторов как причин изменения 

качества товара, доступности товара, ассортимента товаров. 

Тема 4. Роль технического регулирования в обеспечении конкурентоспособности. 

Роль стандартизации: соответствие обязательным требованиям государственных 

стандартов, техническим регламентам, международным стандартам, как условие выхода 

на рынок и целесообразности оценки конкурентоспособности; соответствие зарубежным 

стандартам как фактор, определяющий уровень качества и возможность реализации на 



рынке. Роль сертификации и других форм обязательного подтверждения: обязательное 

подтверждение соответствия как условие выхода на рынок и целесообразность оценки 

конкурентоспособности; добровольная сертификация как фактор обеспечения 

конкурентоспособности; схема сертификации и имидж органа по сертификации как 

фактор конкурентоспособности. Роль систем качества в обеспечении стабильности уровня 

качества товаров. 

Раздел 2. Оценка конкурентоспособности продовольственных 

сельскохозяйственной продукции 

Тема 5. Методы оценки конкурентоспособности сельскохозяйственной продукции. 

Цели и принципы оценки конкурентоспособности товаров. Этапы развития 

конкурентоспособности товаров. Классификация методов оценки конкурентоспособности 

товаров. Характеристика методов исходя из источника и способа получения первичной 

информации (расчетный, экспериментальный, статистический и пр.). Характеристика 

методов исходя из номенклатуры критериев - прямые методы и косвенные методы. 

Характеристика методов исходя цели и стадии оценки: методы, применяемые на стадиях 

проектирования и изготовления продукции; методы, применяемые на стадиях реализации 

и эксплуатации. Характеристика методов исходя из формы представленных данных: 

графические методы, матричные методы; расчетные методы; комбинированные методы.  

Тема 6. Особенности оценки конкурентоспособности сельскохозяйственной 

продукции. 

Особенности оценки конкурентоспособности услуг. Принципы оценки 

конкурентоспособности услуг. Характеристика критериев конкурентоспособности услуг. 

Оценка конкурентоспособности услуг розничной торговли.  

Тема 7. Характеристика отдельных методов обеспечения конкурентоспособности 

сельскохозяйственной продукции. 

Выбор приоритетных критериев на основе анализа скорости старения критериев. 

Развертывание функции качества как метод определения приоритетных критериев. 

Функционально - стоимостной анализ. Программа «Шесть сигма» как методология 

обеспечения стабильности качества. 

 

4. Форма промежуточной аттестации: зачет. 
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