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1. Общая характеристика дисциплины 
 

1.1. Цель дисциплины 

Цель изучения дисциплины – получение знаний, формирование умений и опыта 

практической работы в области коммерческой деятельности сельскохозяйственных пред-

приятий. 

 

1.2. Задачи дисциплины 

Задачи дисциплины – изучение требований к процессам и продукции органическо-

го сельскохозяйственного производства, формирование умений и навыков организации 

коммерческой деятельности. 

 

1.3. Предмет дисциплины 

Предметом дисциплины являются торговые и технологические процессы на пред-

приятиях в сфере коммерции. 

 

1.4. Место дисциплины в образовательной программе 

Дисциплина относится к части, формируемой участниками образовательных отно-

шений. 

 

1.5. Взаимосвязь с другими дисциплинами 

Дисциплина является логическим продолжением дисциплин обязательной части 

«Товарный менеджмент». 

 

2. Планируемые результаты обучения по дисциплине 
Компетенция Индикатор достижения компетенции 

Код Содержание Код Содержание 

Тип задач профессиональной деятельности –оценочно-аналитический 

ОПК-4 

Способен предлагать обосно-

ванные организационно-

управленческие решения в сфе-

рах управления качеством и ас-

сортиментом товаров, товарно-

го менеджмента и экспертизы 

З3 

 

Основы организационной и управ-

ленческой теорий для решения за-

дач в профессиональной сфере  

У3 

 

Собирать, обрабатывать и обобщать 

информацию в сфере коммерческой 

деятельности с целью подготовки 

обоснованных организационно-

управленческих решений 

Н3 

 

Подготовки и представления отчет-

ности в сферах управления каче-

ством и ассортиментом товаров для 

принятия обоснованных организа-

ционно-управленческих решений 

ПК -3 

Способен оценивать качество и 

готовить заключения о соответ-

ствии с\х продукции требова-

ниям нормативных и техниче-

ских документов и разрабаты-

вать корректирующие меропри-

ятия по управлению несоответ-

ствующей продукцией 

З3 

 

Национальную и международную 

нормативную правовую и норма-

тивную базу в области организации 

и управления КД 

З4 

Требования к упаковке и маркиров-

ке, правила и сроки хранения, 

транспортирования и реализации 

с\х продукции 

У3 

 

Применять актуальную норматив-

ную правовую и нормативную до-
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кументацию 

У4 

Работать с товаросопроводитель-

ными документами, контролировать 

выполнение условий и сроков по-

ставки продукции, оформлять до-

кументацию по учету торговых 

операций 

Н2 

. 

Разработки предложений по управ-

лению несоответствующей продук-

цией 

 
 

Н3 
Анализа товаросопроводительных 

документов с/х продукции 

Обозначение в таблице: З – обучающийся должен знать: У – обучающийся должен 

уметь; Н - обучающийся должен иметь навыки и (или) опыт деятельности. 

3. Объём дисциплины и виды работ 
3.1. Очная форма обучения 

Показатели 
Семестр 

Всего 
6 7 

Общая трудоёмкость, з.е./ч 6 / 216 6 / 216 12 / 432 

Общая контактная работа, ч 136,15 116,75 252,90 

Общая самостоятельная работа, ч 79,85 99,25 179,10 

Контактная работа при проведении 

учебных занятий, в т.ч. (ч) 
136,00 115,75 251,75 

лекции 60 44 104,00 

лабораторные-всего 76 70 146,00 

индивидуальные консультации 

при выполнении курсовой работы 
- 1,75 1,75 

Самостоятельная работа при прове-

дении учебных занятий, ч 
71,00 61,65 132,65 

Контактная работа при проведении 

промежуточной аттестации обуча-

ющихся, в т.ч. (ч) 

0,15 1,00 1,15 

групповые консультации - 0,50 0,50 

курсовая работа  - 0,25 0,25 

зачет 0,15 - 0,15 

экзамен - 0,25 0,25 

Самостоятельная работа при про-

межуточной аттестации, в т.ч. (ч) 
8,85 37,60 46,45 

выполнение курсовой работы - 19,85 19,85 

подготовка к зачету 8,85 - 8,85 

подготовка к экзамену - 17,75 17,75 

Форма промежуточной аттестации зачет 

защита курсо-

вой работы, 

экзамен 

зачет, защита кур-

совой работы, эк-

замен 
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3.2. Очно-заочная форма обучения 

Показатели 
Семестр 

Всего 
8 9 

Общая трудоёмкость, з.е./ч 6 / 216 6 / 216 12 / 432 

Общая контактная работа, ч 60,15 74,75 134,90 

Общая самостоятельная работа, ч 155,85 141,25 297,10 

Контактная работа при проведении учебных 

занятий, в т.ч. (ч) 
60,00 73,75 133,75 

лекции 30 24 54,00 

лабораторные - всего 30 48 78,00 

индивидуальные консультации при выпол-

нении курсовой работы 
- 1,75 1,75 

Самостоятельная работа при проведении 

учебных занятий, ч 
147,00 95,25 242,25 

Контактная работа при проведении промежу-

точной аттестации обучающихся, в т.ч. (ч) 
0,15 1,00 1,15 

групповые консультации - 0,50 0,50 

курсовая работа  - 0,25 0,25 

зачет 0,15 - 0,15 

экзамен - 0,25 0,25 

Самостоятельная работа при промежуточной 

аттестации, в т.ч. (ч) 
8,85 46,00 54,85 

выполнение курсовой работы - 28,25 28,25 

подготовка к зачету 8,85 - 8,85 

подготовка к экзамену - 17,75 17,75 

Форма промежуточной аттестации зачет 

защита 

курсовой 

работы, 

экзамен 

зачет, защита 

курсовой ра-

боты, экзамен 

 

4. Содержание дисциплины 
 

4.1. Содержание дисциплины в разрезе разделов и подразделов 

Раздел 1. Основы коммерческой деятельности  

Подраздел 1.1 Сущность и содержание коммерческой деятельности 

Коммерческая деятельность: понятие, цели, стандартные задачи. Элементы, отра-

жающие содержание коммерческой деятельности. Развитие коммерции в России и за ру-

бежом. Состояние и перспективы развития торговли в России. Объекты и субъекты ком-

мерческой деятельности. Понятие методологии коммерческой деятельности. Факторы, 

влияющие на развитие коммерческой деятельности. Концепция коммерческой деятельно-

сти. Системный подход при решении стандартных задач коммерческой деятельности 

Подраздел 1.2. Информационное обеспечение коммерческой деятельности 

Информация в организации и управлении коммерческой деятельностью. Техниче-

ские средства для сбора и обработки информации. Автоматизированная система обработ-

ки информации для целей коммерческой деятельности. Информационно-

коммуникационные технологии в коммерческой деятельности. Цифровые технологии для 
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решения стандартных задач коммерческой деятельности. Требования информационная 

безопасность. Защита коммерческой информации. 

Подраздел 1.3. Статистика коммерческой деятельности 

Предмет, задачи и система показателей статистики коммерческой деятельности. 

Статистика торговли товарами и услугами. Статистика товарных запасов и товарообора-

чиваемости. Статистика цен. Статистика инфраструктуры коммерческой деятельности. 

Статистика труда. Статистика финансов. 

Раздел 2. Организация и управление коммерческой деятельностью 

Подраздел 2.1. Управление коммерческой деятельностью как системой 

Задачи и сущность управления коммерческой деятельностью. Принципы и методы 

управления коммерческой деятельностью. Функции и структура управления организация-

ми (предприятиями). Внутрифирменное планирование коммерческой деятельности: прин-

ципы и методы. Управление и мотивация труда персонала 

Подраздел 2.2. Закупка и поставка товаров 

Товароснабжение торговых предприятий. Технология закупки и поставки товаров. 

Принципы закупки и поставки товаров, их организация, документальное оформление и 

учет. Товарообеспечение и коммерческие связи. Системный   подход к формированию 

коммерческих связей предприятий торговли. Источники закупки товаров, коммерческие 

сделки. Прямые закупки товаров у производителей. Выбор деловых партнеров. Коммерче-

ская сделка как правовая форма осуществления коммерческих операций. Этапы проведе-

ния сделки и их содержание. Содержание коммерческих условий, предусмотренных дого-

ворами. Влияние договоров и коммерческих условий на уровень показателей коммерче-

ской деятельности предприятия. Электронный документооборот (EDI и ЮЗДО). Формы 

риска участников коммерческих сделок на рынке, связанные с ценой, кредитованием, сро-

ками сдачи товаров, их качеством и конъюнктурой. Способы и формы расчетов между 

субъектами коммерческой деятельности, порядок их осуществления и влияние на коммер-

ческую устойчивость предприятия. Оптимизация поставки товаров на основе автоматиза-

ции товародвижения. Определение объемов закупок и продаж товаров. 

Подраздел 2.3. Организация коммерческой деятельности в розничной торговле 

Розничная торговля: понятие, задачи, функции, классификация. Розничные торго-

вые сети: классификация, показатели структуризации, стратегии выхода на регио-

нальные рынки. Форматы торговых предприятий: понятие, краткая характеристика, раз-

витие. Офлайн- и онлайн-торговля, омниканальность. Структура и содержание торгово-

технологического процесса на предприятиях розничной торговли. Инвентаризация на 

предприятиях розничной торговли. Услуги розничной торговли: понятие, виды. Оценка 

качества торговых услуг. Сущность и содержание процесса формирования ассортимента 

на предприятиях розничной торговли. Пути совершенствования ассортимента. 

Подраздел 2.4. Организация коммерческой деятельности в оптовой торговле 

Оптовая торговля: понятие, задачи, функции, классификация. Планирование ком-

мерческой деятельности в оптовой торговле. Структура и содержание торгово-

технологического процесса на предприятиях оптовой торговли. Инвентаризация на пред-

приятиях оптовой торговли. Услуги оптовой торговли: понятие, виды. Оценка качества 

торговых услуг. Организация оптовой продажи товаров. Современные формы торгово-

посреднических структур, особенности их развития   на оптовых товарных рынках. 

Управление товарными запасами на предприятиях оптовой торговли. 

Подраздел 2.5. Условия развития коммерческой деятельности. 

Материально-техническая база и техническая политика в условиях всеобщей циф-

ровизации. Инвестиции как источник развития современной материально-технической ба-

зы. Инвестиции в объекты розничной и оптовой торговли, эффективность и стимулирова-

ние инвестиционных проектов в области торговой деятельности. Формы сотрудничества в 

коммерческой деятельности: аутосорсинг, франчайзинг, лизинг, факторинг. Нормативно-

правовое регулирование коммерческой деятельности в России. Техническое регулирова-
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ние. Правила торговли. Инновационные подходы к организации коммерческой деятельно-

сти. Разработка инновационных методов, средств и технологий в области коммерческой 

деятельности. 

Подраздел 2.6. Анализ и оценка коммерческой деятельности предприятия 

Система показателей эффективности коммерческой деятельности. Факторы, обу-

славливающие результативность коммерческой деятельности. Определение затрат (мате-

риальных и трудовых ресурсов) и результативности коммерческой деятельности. Порядок 

учета и списания потерь. Пути минимизации затрат материальных и трудовых ресурсов на 

предприятиях. 

 

4.2. Распределение контактной и самостоятельной работы при подготовке к заняти-

ям по подразделам 

 

4.2.1. Очная форма обучения 

Разделы, подразделы дисциплины 
Контактная работа 

СР 

лекции ЛЗ ПЗ 

6 семестр 

Раздел 1. Основы коммерческой деятельности 34 60 - 62 

Подраздел 1.1 Сущность и содержание коммерческой 

деятельности 
8 10  - 8 

Подраздел 1.2. Информационное обеспечение коммер-

ческой деятельности 
12 20  - 20 

Подраздел 1.3. Статистика коммерческой деятельно-

сти 
14 30  - 34 

Раздел 2. Организация и управление коммерческой 

деятельностью 
70 86 - 70,65 

Подраздел 2.1. Управление коммерческой деятельно-

стью как системой 
8 12  - 10 

Подраздел 2.2. Закупка и поставка товаров 10 14  - 20,65 

Итого  52 86 - 92,65 

7 семестр 

Подраздел 2.3. Организация коммерческой деятельно-

сти в розничной торговле 
14 16  - 10 

Подраздел 2.4. Организация коммерческой деятельно-

сти в оптовой торговле 
10 14  - 10 

Подраздел 2.5. Условия развития коммерческой дея-

тельности 
14 16  - 10 

Подраздел 2.6. Анализ и оценка коммерческой деятельно-

сти предприятия 
14 14  - 10 

Итого  52 60 - 40 

Всего 104 146 - 132,65 

 

4.2.2. Очно-заочная форма обучения 

Разделы, подразделы дисциплины Контактная работа СР 
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лекции ЛЗ ПЗ 

8 семестр 

Раздел 1. Основы коммерческой деятельности 18 18 - 97 

Подраздел 1.1 Сущность и содержание коммерческой 

деятельности 
4 2  - 24 

Подраздел 1.2. Информационное обеспечение коммер-

ческой деятельности 
6 6  - 35 

Подраздел 1.3. Статистика коммерческой деятельно-

сти 
8 10  - 38 

Раздел 2. Организация и управление коммерческой 

деятельностью 
36 60 - 145,25 

Подраздел 2.1. Управление коммерческой деятельно-

стью как системой 
6 6  - 25 

Подраздел 2.2. Закупка и поставка товаров 6 6  - 25 

Итого  30 30 - 147 

9 семестр 

Подраздел 2.3. Организация коммерческой деятельно-

сти в розничной торговле 
6 12  - 25 

Подраздел 2.4. Организация коммерческой деятельно-

сти в оптовой торговле 
6 10  - 25 

Подраздел 2.5. Условия развития коммерческой дея-

тельности 
6 14  - 25 

Подраздел 2.6. Анализ и оценка коммерческой деятельно-

сти предприятия 
6 12  - 20,25 

Итого  24 48 - 95,25 

Всего 54 78 - 242,25 

 

4.3. Перечень тем и учебно-методического обеспечения для самостоятельной работы 

обучающихся 

№ 

п/

п 

Тема самостоятельной 

работы  
Учебно-методическое обеспечение 

Объем, ч 

Форма обучения 

Очная 

форма 

обуче-

ния 

Очно-

заочная 

форма 

обуче-

ния 

Раздел 1. Основы коммерческой деятельности 

1 

Факторы, влияющие 

на развитие коммер-

ческой деятельности.  

Панкратов, Ф. Г. Коммерческая деятель-

ность: Учебник / Панкратов Ф.Г., - 13-е изд., 

перераб. и доп. - Москва: Дашков и К, 2017. 

– 500 с.ISBN 978-5-394-01418-5. – Текст: 

электронный. – URL: 

https://new.znanium.com/catalog/product/3173

91 

4 10 

2 
Концепция коммерче-

ской деятельности. 

Организация и управление коммерческой 

деятельностью: Учебник / Дашков Л.П., 

Памбухчиянц О.В., – 2-е изд., перераб. и 
2 10 

https://new.znanium.com/catalog/product/317391
https://new.znanium.com/catalog/product/317391
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№ 

п/

п 

Тема самостоятельной 

работы  
Учебно-методическое обеспечение 

Объем, ч 

Форма обучения 

Очная 

форма 

обуче-

ния 

Очно-

заочная 

форма 

обуче-

ния 
доп. – М.: Дашков и К0, 2018. – 400 с.: – 

(Учебные издания для бакалавров) ISBN 

978–5–394–02531–0 – Режим доступа: 

http://znanium.com/catalog/product/329767. 

3 

Системный подход 

при решении стан-

дартных задач ком-

мерческой деятельно-

сти. 

Панкратов, Ф. Г. Коммерческая деятель-

ность: Учебник / Панкратов Ф.Г., - 13-е изд., 

перераб. и доп. - Москва: Дашков и К, 2017. 

– 500 с.ISBN 978-5-394-01418-5. – Текст: 

электронный. – URL: 

https://new.znanium.com/catalog/product/3173

91 

2 4 

4 

Информационно-

коммуникационные 

технологии в коммер-

ческой деятельности 

Организация и управление коммерческой 

деятельностью: Учебник / Дашков Л.П., 

Памбухчиянц О.В., – 2-е изд., перераб. и 

доп. – М.: Дашков и К0, 2018. – 400 с.: – 

(Учебные издания для бакалавров) ISBN 

978–5–394–02531–0 – Режим доступа: 

http://znanium.com/catalog/product/329767. 

4 8 

5 

Требования информа-

ционная безопасность. 

Панкратов, Ф. Г. Коммерческая деятель-

ность: Учебник / Панкратов Ф.Г., - 13-е изд., 

перераб. и доп. - Москва: Дашков и К, 2017. 

– 500 с.ISBN 978-5-394-01418-5. – Текст: 

электронный. – URL: 

https://new.znanium.com/catalog/product/3173

91 

4 8 

6 

Цифровые технологии 

для решения стан-

дартных задач ком-

мерческой деятельно-

сти. 

Организация и управление коммерческой 

деятельностью: Учебник / Дашков Л.П., 

Памбухчиянц О.В., – 2-е изд., перераб. и 

доп. – М.: Дашков и К0, 2018. – 400 с.: – 

(Учебные издания для бакалавров) ISBN 

978–5–394–02531–0 – Режим доступа: 

http://znanium.com/catalog/product/329767. 

6 9 

7 

Требования информа-

ционная безопасность. 

Панкратов, Ф. Г. Коммерческая деятель-

ность: Учебник / Панкратов Ф.Г., - 13-е изд., 

перераб. и доп. - Москва: Дашков и К, 2017. 

– 500 с.ISBN 978-5-394-01418-5. – Текст: 

электронный. – URL: 

https://new.znanium.com/catalog/product/3173

91 

6 10 

8 

Статистика инфра-

структуры коммерче-

ской  
деятельности 

Шумак, О. А. Статистика: Учебное по-

собие / О.А. Шумак, А.В. Гераськин. - 

М.: ИЦ РИОР: НИЦ Инфра-М, 2019. - 

311 с.: ил.; - (Высшее образование: Ба-

калавриат). - ISBN 978-5-369-01048-8. - 

Текст : электронный. - URL: 

https://znanium.com/catalog/product/10027

40. – Режим доступа: по подписке. 

10 12 

http://znanium.com/catalog/product/329767
https://new.znanium.com/catalog/product/317391
https://new.znanium.com/catalog/product/317391
http://znanium.com/catalog/product/329767
https://new.znanium.com/catalog/product/317391
https://new.znanium.com/catalog/product/317391
http://znanium.com/catalog/product/329767
https://new.znanium.com/catalog/product/317391
https://new.znanium.com/catalog/product/317391
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№ 

п/

п 

Тема самостоятельной 

работы  
Учебно-методическое обеспечение 

Объем, ч 

Форма обучения 

Очная 

форма 

обуче-

ния 

Очно-

заочная 

форма 

обуче-

ния 

9 

Статистика труда Шумак, О. А. Статистика: Учебное по-

собие / О.А. Шумак, А.В. Гераськин. - 

М.: ИЦ РИОР: НИЦ Инфра-М, 2019. - 

311 с.: ил.; - (Высшее образование: Ба-

калавриат). - ISBN 978-5-369-01048-8. - 

Текст : электронный. - URL: 

https://znanium.com/catalog/product/10027

40. – Режим доступа: по подписке. 

10 12 

10 

Статистика финансов Шумак, О. А. Статистика: Учебное по-

собие / О.А. Шумак, А.В. Гераськин. - 

М.: ИЦ РИОР: НИЦ Инфра-М, 2019. - 

311 с.: ил.; - (Высшее образование: Ба-

калавриат). - ISBN 978-5-369-01048-8. - 

Текст : электронный. - URL: 

https://znanium.com/catalog/product/10027

40. – Режим доступа: по подписке. 

14 14 

Итого по разделу 1 62 97 

Раздел 2 Организация и управление коммерческой деятельностью 

1 

Функции и структура 

управления организа-

циями (предприятия-

ми).  

Панкратов, Ф. Г. Коммерческая деятель-

ность: Учебник / Панкратов Ф.Г., - 13-е изд., 

перераб. и доп. - Москва: Дашков и К, 2017. 

– 500 с.ISBN 978-5-394-01418-5. – Текст: 

электронный. – URL: 

https://new.znanium.com/catalog/product/3173

91 

5 8 

2 

Внутрифирменное 

планирование ком-

мерческой деятельно-

сти: принципы и ме-

тоды. 

Организация и управление коммерческой 

деятельностью: Учебник / Дашков Л.П., 

Памбухчиянц О.В., – 2-е изд., перераб. и 

доп. – М.: Дашков и К0, 2018. – 400 с.: – 

(Учебные издания для бакалавров) ISBN 

978–5–394–02531–0 – Режим доступа: 

http://znanium.com/catalog/product/329767. 

5 8 

3 

Управление и моти-

вация труда персона-

ла. 

Панкратов, Ф. Г. Коммерческая деятель-

ность: Учебник / Панкратов Ф.Г., - 13-е изд., 

перераб. и доп. - Москва: Дашков и К, 2017. 

– 500 с.ISBN 978-5-394-01418-5. – Текст: 

электронный. – URL: 

https://new.znanium.com/catalog/product/3173

91 

5 9 

4 

Формы риска участ-

ников коммерческих 

сделок на рынке, свя-

занные с ценой, кре-

дитованием, сроками 

сдачи товаров, их ка-

чеством и конъюнк-

Организация и управление коммерческой 

деятельностью: Учебник / Дашков Л.П., 

Памбухчиянц О.В., – 2-е изд., перераб. и 

доп. – М.: Дашков и К0, 2018. – 400 с.: – 

(Учебные издания для бакалавров) ISBN 

978–5–394–02531–0 – Режим доступа: 

http://znanium.com/catalog/product/329767. 

5 6 

https://new.znanium.com/catalog/product/317391
https://new.znanium.com/catalog/product/317391
http://znanium.com/catalog/product/329767
https://new.znanium.com/catalog/product/317391
https://new.znanium.com/catalog/product/317391
http://znanium.com/catalog/product/329767
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№ 

п/

п 

Тема самостоятельной 

работы  
Учебно-методическое обеспечение 

Объем, ч 

Форма обучения 

Очная 

форма 

обуче-

ния 

Очно-

заочная 

форма 

обуче-

ния 

турой.  

 

5 

Способы и формы 

расчетов между субъ-

ектами коммерческой 

деятельности, порядок 

их осуществления и 

влияние на коммерче-

скую устойчивость 

предприятия. 

Панкратов, Ф. Г. Коммерческая деятель-

ность: Учебник / Панкратов Ф.Г., - 13-е изд., 

перераб. и доп. - Москва: Дашков и К, 2017. 

– 500 с.ISBN 978-5-394-01418-5. – Текст: 

электронный. – URL: 

https://new.znanium.com/catalog/product/3173

91 

5 6 

6 

Оптимизация постав-

ки товаров на основе 

автоматизации това-

родвижения.  

Организация и управление коммерческой 

деятельностью: Учебник / Дашков Л.П., 

Памбухчиянц О.В., – 2-е изд., перераб. и 

доп. – М.: Дашков и К0, 2018. – 400 с.: – 

(Учебные издания для бакалавров) ISBN 

978–5–394–02531–0 – Режим доступа: 

http://znanium.com/catalog/product/329767. 

5 6 

7 

Определение объемов 

закупок и продаж то-

варов. 

Панкратов, Ф. Г. Коммерческая деятель-

ность: Учебник / Панкратов Ф.Г., - 13-е изд., 

перераб. и доп. - Москва: Дашков и К, 2017. 

– 500 с.ISBN 978-5-394-01418-5. – Текст: 

электронный. – URL: 

https://new.znanium.com/catalog/product/3173

91 

5 8 

8 

Инвентаризация на 

предприятиях рознич-

ной торговли. 

Организация и управление коммерческой 

деятельностью: Учебник / Дашков Л.П., 

Памбухчиянц О.В., – 2-е изд., перераб. и 

доп. – М.: Дашков и К0, 2018. – 400 с.: – 

(Учебные издания для бакалавров) ISBN 

978–5–394–02531–0 – Режим доступа: 

http://znanium.com/catalog/product/329767. 

5 10 

9 

Сущность и содержа-

ние процесса форми-

рования ассортимента 

на предприятиях роз-

ничной торговли. 

Панкратов, Ф. Г. Коммерческая деятель-

ность: Учебник / Панкратов Ф.Г., - 13-е изд., 

перераб. и доп. - Москва: Дашков и К, 2017. 

– 500 с.ISBN 978-5-394-01418-5. – Текст: 

электронный. – URL: 

https://new.znanium.com/catalog/product/3173

91 

5 8 

10 

Пути совершенство-

вания ассортимента. 

Организация и управление коммерческой 

деятельностью: Учебник / Дашков Л.П., 

Памбухчиянц О.В., – 2-е изд., перераб. и 

доп. – М.: Дашков и К0, 2018. – 400 с.: – 

(Учебные издания для бакалавров) ISBN 

978–5–394–02531–0 – Режим доступа: 

http://znanium.com/catalog/product/329767. 

5 6 

11 
Современные формы 

торгово-

Панкратов, Ф. Г. Коммерческая деятель-

ность: Учебник / Панкратов Ф.Г., - 13-е изд., 
5 10 

https://new.znanium.com/catalog/product/317391
https://new.znanium.com/catalog/product/317391
http://znanium.com/catalog/product/329767
https://new.znanium.com/catalog/product/317391
https://new.znanium.com/catalog/product/317391
http://znanium.com/catalog/product/329767
https://new.znanium.com/catalog/product/317391
https://new.znanium.com/catalog/product/317391
http://znanium.com/catalog/product/329767
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№ 

п/

п 

Тема самостоятельной 

работы  
Учебно-методическое обеспечение 

Объем, ч 

Форма обучения 

Очная 

форма 

обуче-

ния 

Очно-

заочная 

форма 

обуче-

ния 

посреднических 

структур, особенно-

сти их развития   на 

оптовых товарных 

рынках. 

перераб. и доп. - Москва: Дашков и К, 2017. 

– 500 с.ISBN 978-5-394-01418-5. – Текст: 

электронный. – URL: 

https://new.znanium.com/catalog/product/3173

91 

12 

Управление товарны-

ми запасами на пред-

приятиях оптовой 

торговли. 

Организация и управление коммерческой 

деятельностью: Учебник / Дашков Л.П., 

Памбухчиянц О.В., – 2-е изд., перераб. и 

доп. – М.: Дашков и К0, 2018. – 400 с.: – 

(Учебные издания для бакалавров) ISBN 

978–5–394–02531–0 – Режим доступа: 

http://znanium.com/catalog/product/329767. 

5 10 

13 

Формы сотрудниче-

ства в коммерческой 

деятельности: ауто-

сорсинг, франчайзинг, 

лизинг, факторинг. 

Панкратов, Ф. Г. Коммерческая деятель-

ность: Учебник / Панкратов Ф.Г., - 13-е изд., 

перераб. и доп. - Москва: Дашков и К, 2017. 

– 500 с.ISBN 978-5-394-01418-5. – Текст: 

электронный. – URL: 

https://new.znanium.com/catalog/product/3173

91 

1 8 

14 

Инновационные под-

ходы к организации 

коммерческой дея-

тельности. 

Организация и управление коммерческой 

деятельностью: Учебник / Дашков Л.П., 

Памбухчиянц О.В., – 2-е изд., перераб. и 

доп. – М.: Дашков и К0, 2018. – 400 с.: – 

(Учебные издания для бакалавров) ISBN 

978–5–394–02531–0 – Режим доступа: 

http://znanium.com/catalog/product/329767. 

1 8 

15 

Разработка инноваци-

онных методов, 

средств и технологий 

в области коммерче-

ской деятельности 

Панкратов, Ф. Г. Коммерческая деятель-

ность: Учебник / Панкратов Ф.Г., - 13-е изд., 

перераб. и доп. - Москва: Дашков и К, 2017. 

– 500 с.ISBN 978-5-394-01418-5. – Текст: 

электронный. – URL: 

https://new.znanium.com/catalog/product/3173

91 

1 8 

16 

Определение затрат 

(материальных и тру-

довых ресурсов) и ре-

зультативности ком-

мерческой деятельно-

сти 

Организация и управление коммерческой 

деятельностью: Учебник / Дашков Л.П., 

Памбухчиянц О.В., – 2-е изд., перераб. и 

доп. – М.: Дашков и К0, 2018. – 400 с.: – 

(Учебные издания для бакалавров) ISBN 

978–5–394–02531–0 – Режим доступа: 

http://znanium.com/catalog/product/329767. 

1 8 

17 

Порядок учета и спи-

сания потерь 

Панкратов, Ф. Г. Коммерческая деятель-

ность: Учебник / Панкратов Ф.Г., - 13-е изд., 

перераб. и доп. - Москва: Дашков и К, 2017. 

– 500 с.ISBN 978-5-394-01418-5. – Текст: 

электронный. – URL: 

https://new.znanium.com/catalog/product/3173

91 

5,65 10,25 

18 Пути минимизации Организация и управление коммерческой 1 8 

https://new.znanium.com/catalog/product/317391
https://new.znanium.com/catalog/product/317391
http://znanium.com/catalog/product/329767
https://new.znanium.com/catalog/product/317391
https://new.znanium.com/catalog/product/317391
http://znanium.com/catalog/product/329767
https://new.znanium.com/catalog/product/317391
https://new.znanium.com/catalog/product/317391
http://znanium.com/catalog/product/329767
https://new.znanium.com/catalog/product/317391
https://new.znanium.com/catalog/product/317391
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№ 

п/

п 

Тема самостоятельной 

работы  
Учебно-методическое обеспечение 

Объем, ч 

Форма обучения 

Очная 

форма 

обуче-

ния 

Очно-

заочная 

форма 

обуче-

ния 

затрат материальных 

и трудовых ресурсов 

на предприятиях тор-

говли. 

деятельностью: Учебник / Дашков Л.П., 

Памбухчиянц О.В., – 2-е изд., перераб. и 

доп. – М.: Дашков и К0, 2018. – 400 с.: – 

(Учебные издания для бакалавров) ISBN 

978–5–394–02531–0 – Режим доступа: 

http://znanium.com/catalog/product/329767. 

Итого по разделу 2 70,65 145,25 

Всего 132,65 242,25 

 

5. Фонд оценочных средств для проведения промежуточной аттестации и 

текущего контроля 
5.1. Этапы формирования компетенций  

Подраздел дисциплины Компетенция 
Индикатор достиже-

ния компетенции 

Подраздел 1.1 Сущность и содержание коммер-

ческой деятельности 
ОПК-4 З3 

Подраздел 1.2. Информационное обеспечение 

коммерческой деятельности 
ОПК-4 У3 

Подраздел 1.3. Статистика коммерческой дея-

тельности 
ОПК-4 У3 

Подраздел 2.1. Управление коммерческой дея-

тельностью как системой ОПК-4 

З3 

У3 

Н3 

Подраздел 2.2. Закупка и поставка товаров 

ОПК-4 

У3 

Н3 

У3 

ПК-3 

З4 

У4 

Н2 

Н3 

Подраздел 2.3. Организация коммерческой дея-

тельности в розничной торговле 
ОПК-4 

З3 

Н3 

ПК-3 

З4 

У4 

Н2 

Н3 

Подраздел 2.4. Организация коммерческой дея-

тельности в оптовой торговле 
ОПК-4 

З3 

Н3 

ПК-3 

З4 

У4 

Н2 

Н3 

http://znanium.com/catalog/product/329767


Страница 14 из 61  

 

  

Подраздел 2.5. Условия развития коммерческой 

деятельности 
ПК-3 З3 

Подраздел 2.6. Анализ и оценка коммерческой 

деятельности предприятия ОПК-4 
З3 

У3 

 

5.2. Шкалы и критерии оценивания достижения компетенций 

 
5.2.1. Шкалы оценивания достижения компетенций 

Критерии оценки на зачете  

Вид оценки Оценки 

Академическая оценка по 2-х балльной шка-

ле 
не зачтено зачтено 

Критерии оценки на экзамене, зачете с оценкой 

Вид оценки Оценки 

Академическая оценка по 4-х 

балльной шкале 
неудовлетворительно удовлетворительно хорошо отлично 

 
5.2.2. Критерии оценивания достижения компетенций 

Критерии оценки на зачете 
Оценка, уровень 

достижения 
компетенций 

Описание критериев 

Зачтено, высокий 

Студент выполнил все задания, предусмотренные рабочей програм-
мой, отчитался об их выполнении, демонстрируя отличное знание 
освоенного материала и умение самостоятельно решать сложные за-
дачи дисциплины 

Зачтено, продвинутый 

Студент выполнил все задания, предусмотренные рабочей програм-
мой, отчитался об их выполнении, демонстрируя хорошее знание 
освоенного материала и умение самостоятельно решать стандартные 
задачи дисциплины 

Зачтено, пороговый 

Студент выполнил все задания, предусмотренные рабочей програм-
мой, отчитался об их выполнении, демонстрируя знание основ осво-
енного материала и умение решать стандартные задачи дисциплины с 
помощью преподавателя 

Не зачтено, 
компетенция не освоена 

Студент выполнил не все задания, предусмотренные рабочей про-
граммой или не отчитался об их выполнении, не подтверждает зна-
ние освоенного материала и не умеет решать стандартные задачи 
дисциплины даже с помощью преподавателя 

Критерии оценки на экзамене 
Оценка, уровень 

достижения 
компетенций 

Описание критериев 

Отлично, высокий 

Студент показал полные и глубокие знания программного материала, 
логично и аргументировано ответил на все вопросы экзаменационного 
билета, а также на дополнительные вопросы, способен самостоятельно 
решать сложные задачи дисциплины 

Хорошо, продвинутый 

Студент твердо знает программный материал, грамотно его излагает, 
не допускает существенных неточностей в ответе, достаточно полно 
ответил на вопросы экзаменационного билета и дополнительные во-
просы, способен самостоятельно решать стандартные задачи дисци-
плины 
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Удовлетворительно, 
пороговый 

Студент показал знание только основ программного материала, усвоил 
его поверхностно, но не допускал грубых ошибок или неточностей, 
требует наводящих вопросов для правильного ответа, не ответил на 
дополнительные вопросы, способен решать стандартные задачи дис-
циплины с помощью преподавателя 

Неудовлетворительно, 
компетенция не 
освоена 

Студент не знает основ программного материала, допускает грубые 
ошибки в ответе, не способен решать стандартные задачи дисциплины 
даже с помощью преподавателя 

Критерии оценки тестов 
Оценка, уровень достижения компетенций Описание критериев 

Отлично, высокий 
Содержание правильных ответов в тесте не 

менее 90% 

Хорошо, продвинутый 
Содержание правильных ответов в тесте не 

менее 75% 

Удовлетворительно, пороговый 
Содержание правильных ответов в тесте не 

менее 50% 

Неудовлетворительно, компетенция не освоена 
Содержание правильных ответов в тесте ме-

нее 50% 

 

Критерии оценки устного опроса 
Оценка, уровень 

достижения 

компетенций 

Описание критериев 

Зачтено, высокий 

Студент демонстрирует уверенное знание материала, четко выражает 

свою точу зрения по рассматриваемому вопросу, приводя соответ-

ствующие примеры 

Зачтено, продвинутый 
Студент демонстрирует уверенное знание материала, но допускает от-

дельные погрешности в ответе 

Зачтено, пороговый 
Студент демонстрирует существенные пробелы в знаниях материала, 

допускает ошибки в ответах 

Не зачтено, компетенция 

не освоена 

Студент демонстрирует незнание материала, допускает грубые ошибки 

в ответах 

Критерии оценки практических заданий 
Оценка, уровень 

достижения 

компетенций 

Описание критериев 

Зачтено, высокий 
Студент уверенно знает методику и алгоритм решения практических 

заданий, не допускает ошибок при ее выполнении.  

Зачтено, продвинутый 
Студент в целом знает методику и алгоритм решения практических за-

даний, не допускает грубых ошибок при ее выполнении. 

Зачтено, пороговый 

Студент в целом знает методику и алгоритм решения практических за-

даний, допускает ошибок при ее выполнении, но способен исправить 

их при помощи преподавателя. 

Не зачтено, 

компетенция не освоена 

Студент не знает методику и алгоритм решения практических заданий, 

допускает грубые ошибки при ее выполнении, не способен исправить 

их при помощи преподавателя. 

Критерии оценки рефератов 
Оценка, уровень 

достижения 

компетенций 

Описание критериев 
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Зачтено, высокий 

Структура, содержание и оформление реферата полностью соответ-

ствуют предъявляемым требованиям, обоснована актуальность темы, 

даны четкие формулировки, использованы актуальные источники 

информации, отсутствуют орфографические, синтаксические и сти-

листические ошибки 

Зачтено, продвинутый 

Структура, содержание и оформление реферата полностью соответ-

ствуют предъявляемым требованиям, обоснована актуальность темы, 

даны четкие формулировки, использованы актуальные источники 

информации, имеются отдельные орфографические, синтаксические 

и стилистические ошибки 

Зачтено, пороговый 

Структура, содержание и оформление реферата в целом соответ-

ствуют предъявляемым требованиям, обоснована актуальность темы, 

даны четкие формулировки, использованы как актуальные, так и 

устаревшие источники информации, имеются отдельные орфографи-

ческие, синтаксические и стилистические ошибки 

Не зачтено, компетенция 

не освоена 

Структура, содержание и оформление реферата не соответствуют 

предъявляемым требованиям, актуальность темы не обоснована, от-

сутствуют четкие формулировки, использованы преимущественно 

устаревшие источники информации, имеются в большом количестве 

орфографические, синтаксические и стилистические ошибки 

 

Критерии оценки задач к экзамену 
Ступени уровней освое-

ния компетенций 
Критерии 

Высокий 

Выставляется обучающемуся, если он четко дает описание процедур и 

предоставляет заполненные формы документов в соответствии с зада-

нием. Демонстрирует командные методы работы 

Продвинутый 

Выставляется обучающемуся, если он дает описание процедур, но 

имеет погрешности в заполненных формах документов. Демонстриру-

ет командные методы работы 

Пороговый 
Выставляется обучающемуся, если имеет представление об основных 

процедурах и их документированном сопровождении  

Компетенция не освоена 

Выставляется обучающемуся, если он обнаруживает существенные 

пробелы в знаниях основных положений учебной дисциплины, не-

умение с помощью преподавателя получить правильное решение 

конкретной практической задачи кейса 

 

5.3. Материалы для оценки достижения компетенций 

5.3.1. Оценочные материалы промежуточной аттестации 

5.3.1.1. Вопросы к экзамену 

№ Содержание Компетенция ИДК 

1. Перечислите задачи розничной торговли. По каким 

признакам можно классифицировать розничные тор-

говые предприятия? 

ОПК-4 
З3 

 

2. Перечислите признаки классификации торговых пред-

приятий в соответствии с ГОСТ Р 51773-2009. Дайте ха-

рактеристику современным форматам торговых пред-

приятий. 

ОПК-4 
З3 

 

3. Назовите отличительные особенности отдельных 

форматов магазинов. По каким критериям магазин 

можно отнести к конкретному формату? Является ли 

наличие собственного производства критерием отне-

ОПК-4 
З3 
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сения магазина к конкретному формату? Ответ обос-

нуйте. 

4. Перечислите методы оценки качества услуг рознич-

ной торговли. Назовите принципиальное отличие ка-

чества обслуживания покупателей от культуры об-

служивания. 

ОПК-4 
З3 

 

5. Перечислите принципы организации процедур оценки 

и контроля показателей услуг торговли. Каков алго-

ритм оценки и контроля показателей качества услуг 

розничной торговли? 

ОПК-4 
З3 

 

6. Какие виды контроля при осуществлении технологиче-

ского контроля показателей качества услуг торговли Вы 

можете выделить? Каким образом можно обеспечить не-

обходимый уровень качества торгового обслуживания на 

предприятиях розничной торговли? 

ОПК-4 
З3 

 

7. Перечислите основные этапы организации торгово-

технологического процесса в магазине, реализующем 

сельскохозяйственную продукцию. Отличается ли 

структура торгово-технологического процесса в мага-

зинах с различными формами и методами обслужива-

ния покупателей? 

ПК-3 

З4 

У4 

Н2 

Н3 

8. Дайте характеристику этапам управления торгово-

технологическими процессами на предприятии роз-

ничной торговли, реализующем сельскохозяйствен-

ную продукцию. Сформулируйте цель оценки эффек-

тивности управления торгово-технологическими про-

цессами на предприятиях розничной торговли. 

ПК-3 

З4 

У4 

Н2 

Н3 

9. Перечислите показатели результативности торгово-

технологического процесса в магазине, реализующем 

сельскохозяйственную продукцию. Каким образом 

происходит регулирование процессов хранения това-

ров на предприятиях розничной торговли? 

ПК-3 

З4 

У4 

Н2 

Н3 

10. Назовите особенности проведения инвентаризации на 

предприятиях розничной торговли. Перечислите па-

кет документов, которым должна сопровождаться по-

ставка продукции отечественного происхождения 

(Фреш/Овощи-фрукты/Плодоовощная продукция). 

Перечислите пакет документов, которым должна со-

провождаться поставка продукции импортного про-

исхождения (Фреш/Овощи-фрукты/Плодоовощная 

продукция). 

ПК-3 

З4 

У4 

Н2 

Н3 

11. Опишите операции, обеспечиваю-

щие процесс продажи и покупки товаров и товаро-

движения. Дайте характеристику операции приемки 

товаров стандартным способом. 

ПК-3 

З4 

У4 

Н2 

Н3 

12. Докажите необходимость использования мобильных 

решений для бизнеса в области мобильного учета то-

вара для сетевых компаний. Укажите последователь-

ность операций по обслуживанию покупателей на 

кассе. 

ОПК-4 
З3 

 

13. Перечислите особенности офлайн- и онлайн- ОПК-4 З3 
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торговли. В чем сущность омниканальности?  

14. Перечислите факторы, влияющие на формирование 

ассортимента. Дайте характеристику процессу управ-

ления товарной номенклатурой и ее количественной 

оценки. 

ОПК-4 
Н3 

 

15. В чем состоит сущность товарной категории? Каковы 

принципы управления ассортиментом по товарным 

категориям? Назовите преимуществ от внедрения ка-

тегорийного менеджмента. 

ОПК-4 Н3 

16. Перечислите этапы формирования ассортимента по 

товарным категориям. Для чего необходимо структу-

рирование ассортимента товаров? Что такое товарный 

классификатор? Назовите его уровни деления. 

ОПК-4 Н3 

17. Что такое ассортиментная матрица и ассортиментный 

минимум? Назовите правила выделения категорий. В 

чем заключается балансировка ассортимента по ши-

роте? В чем заключается балансировка ассортимента 

по глубине? Какие существуют особенности при кор-

ректировке цен на товары разных товарных катего-

рий? 

ОПК-4 Н3 

18. Дайте определение терминам: оптовая торговля, обо-

рот оптовой торговли, услуга оптовой торговли. Пе-

речислите задачи оптовой торговли. По каким при-

знакам можно классифицировать оптовые торговые 

предприятия? 

ОПК-4 З3 

19. Дайте характеристику современным форматам опто-

вых торговых предприятий. 
ОПК-4 З3 

20. Перечислите методы оценки качества услуг оптовой 

торговли. Каким образом можно обеспечить необхо-

димый уровень качества торгового обслуживания на 

предприятиях оптовой торговли? 

ОПК-4 З3 

21. Перечислите основные этапы организации торгово-

технологического процесса в оптовой торговле. Дайте 

характеристику этапам управления торгово-

технологическими процессами на предприятии опто-

вой торговли. 

ПК-3 

З4 

У4 

Н2 

Н3 

22. Сформулируйте цель оценки эффективности управле-

ния торгово-технологическими процессами на пред-

приятиях оптовой торговли. Перечислите показатели 

результативности торгово-технологического процесса 

на предприятиях оптовой торговли. 

ПК-3 

З4 

У4 

Н2 

Н3 

23. По каким признакам можно классифицировать скла-

ды? Перечислите функции складов. Определите роль 

распределительных центров в организации торгово-

технологических процессов на предприятиях оптовой 

торговли. 

ОПК-4 З3 

24. Каким образом происходит регулирование процессов 

хранения товаров на предприятиях оптовой торговли? 

Назовите особенности проведения инвентаризации на 

предприятиях оптовой торговли. 

ПК-3 Н2 

25. Отличается ли процедура приемки товаров на пред- ПК-3 З4 
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приятиях оптовой и розничной торговли? Укажите 

последовательность операций по обслуживанию 

оптовых покупателей. Какие формы обслуживания 

оптовых покупателей Вы знаете?  

У4 

Н2 

Н3 

26. Перечислите факторы, влияющие на формирование 

ассортимента оптового предприятия.  Опишите про-

цесс управления товарными запасами на предприяти-

ях оптовой и розничной торговли. 

ОПК-4 Н3 

27. Каковы особенности нормирования товарных запа-

сов? Назовите пути оптимизации процесса управле-

ния товарными запасами. Докажите необходимость 

автоматизации процесса управления товарными запа-

сами. 

ОПК-4 Н3 

28. Какие методы управления товарными запасами Вы 

знаете? Перечислите показатели, которые отражают 

эффективность использования товарных запасов на 

предприятиях торговли. 

ОПК-4 З3 

29. Согласны ли Вы с тем, что основным этапом работы по 

формированию товарного ассортимента, необходимого 

для обеспечения бесперебойной торговли в розничной 

сети, является экономическое обоснование потребности 

торговых организаций в товарах на планируемый год? 

Ответ обоснуйте. Сформулируйте задачу определения 

потребности в товарах. 

ОПК-4 З3 

30. Перечислите функции управления товарными запаса-

ми на предприятиях торговли. Какие методы норми-

рования товарных запасов чаще всего используют на 

практике? Дайте краткую характеристику названным 

методам. Докажите, что наиболее эффективным явля-

ется экономико-математический метод нормирования 

товарных запасов. 

ОПК-4 
З3 

Н3 

31. Докажите необходимость организации контроля за 

состоянием и движением товарных запасов в торгов-

ле. Перечислите факторы, вызывающие образование 

сверхнормативных запасов. Как рассчитать годовой 

объем потребности в товарах? 

ОПК-4 
З3 

Н3 

32. Что такое норма оборачиваемости? Перечислите функ-

ции управления товарными запасами на торговом пред-

приятии. Что такое точка заказа? Расскажите о модели 

Уилсона. 

ОПК-4 
З3 

Н3 

33. Назовите принципы организации контроля за товар-

ными запасами. 
ОПК-4 

З3 

Н3 

34. Дайте понятие «материально-техническая база тор-

говли». Укажите экономическую сущность основных 

фондов. Приведите классификацию основных фондов. 

ПК-3 
З3 

У3 

35. Назовите показатели эффективности материально-

технической базы.  Сформулируйте основные направле-

ния повышения эффективности использования основных 

фондов. 

ПК-3 
З3 

У3 

36. Перечислите инновационные подходы к организации 

коммерческой деятельности. 
ПК-3 

З3 

У3 
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37. Какие формы сотрудничества в коммерческой дея-

тельности Вы знаете? Дайте им краткую характери-

стику. 

ПК-3 
З3 

У3 

38. Какова цель государственного регулирования торго-

вой деятельности? Какие методы используются для 

государственного регулирования деятельности хозяй-

ствующих субъектов в области торговли? 

ПК-3 
З3 

У3 

39. Какие принципы лежат в основе государственного регу-

лирования торговли? Перечислите цели и задачи госу-

дарственного регулирования деятельности торговых ор-

ганизаций. 

ПК-3 
З3 

У3 

40. Перечислите основные показатели коммерческой дея-

тельности предприятия, дайте им краткую характери-

стику. Перечислите факторы, обуславливающие ре-

зультативность коммерческой деятельности.  

ПК-3 
З3 

У3 

41. Каков порядок учета и списания потерь в торговле? 
ПК-3 

З3 

У3 

42. Каково отличие между затратами и издержками про-

изводства и обращения? 
ОПК-3 

З3 

У3 

43 Что относится к явным и вмененным издержкам тор-

гового предприятия? Какое практическое значение 

имеет данное деление издержек? 

ОПК-3 
З3 

У3 

44 Дайте определение себестоимости продукции (работ, 

услуг) в торговле. 
ОПК-3 

З3 

У3 

45 Какие расходы учитывают при налогообложении 

прибыли? На какие группы подразделяются расходы, 

связанные с продажей товаров? 

ОПК-3 
З3 

У3 

46 Охарактеризуйте состав материальных затрат и рас-

ходов на оплату труда. Почему по некоторым видам 

расходов устанавливаются предельные нормы? По 

каким видам расходов устанавливаются нормы и 

ограничения? 

ОПК-3 
З3 

У3 

47 Как влияет изменение объема реализации на себестои-

мость продукции? Какое значение имеет деление издер-

жек на условно-постоянные и условно-переменные рас-

ходы? 

ОПК-3 
З3 

У3 

48 Как оценить эффективность расходов предприятия? 

Приведите формулы и примеры расчета уровня из-

держек (коммерческих и управленческих расходов), 

экономичности, эффективности использования расхо-

дов, издержкоемкости. 

ОПК-3 
З3 

У3 

49 По каким основным признакам классифицируют из-

держки обращения (коммерческие и управленческие 

расходы)?  На какие виды затрат делятся издержки 

обращения (коммерческие и управленческие расхо-

ды)?  

ОПК-3 
З3 

У3 

50 Какие расходы относят к условно-переменным из-

держкам? Какие расходы относят к условно-

постоянным издержкам?  

ОПК-3 
З3 

У3 

51 Перечислите основные статьи издержек обращения 

(коммерческих и управленческих расходов) и дайте 
ОПК-3 

З3 

У3 



Страница 21 из 61  

 

  

их содержание. Какие показатели оценивают издерж-

ки обращения (коммерческие и управленческие рас-

ходы)? 

52 Как определить уровень издержек обращения (ком-

мерческие и управленческие расходы)? Какие факто-

ры влияют на уровень издержек обращения (коммер-

ческих и управленческих расходов)? 

ОПК-3 
З3 

У3 

53 Почему с ростом товарооборота снижается уровень 

издержек обращения (коммерческих и управленче-

ских расходов)? Как определить относительную эко-

номию издержек обращения (коммерческих и управ-

ленческих расходов)? Как рассчитать влияние изме-

нения объема и структуры товарооборота на уровень 

издержек обращения (коммерческих и управленче-

ских расходов)? 

ОПК-3 
З3 

У3 

5.3.1.2. Вопросы к зачету с оценкой 

Не предусмотрен 

5.3.1.3. Вопросы к зачету 

№ Содержание 
Компе-

тенция 
ИДК 

1. Назовите цель организации и осуществления коммерческой дея-

тельности. Какие стандартные задачи ставит перед собой ком-

мерческая деятельность? Докажите, что максимизация выгоды – 

основная цель коммерческой деятельности. 

ОПК-4 З3 

2. Докажите связь коммерческой деятельности с маркетингом и ме-

неджментом. 
ОПК-4 З3 

3. Докажите значимость знаний в области информатики и инфор-

мационных систем для организации коммерческой деятельности. 
ОПК-4 З3 

4. Перечислите элементы, отражающие содержание коммерческой 

деятельности. Дайте характеристику каждому элементу. 
ОПК-4 З3 

5. Дайте характеристику товару как объекту коммерческой дея-

тельности.  
ОПК-4 З3 

6. Дайте характеристику услуге как объекту коммерческой дея-

тельности.  
ОПК-4 З3 

7. Какие организационно-правовые формы собственности торговых 

предприятий Вы можете выделить? Дайте им краткую характе-

ристику. 

ОПК-4 З3 

8. Какие методы осуществления коммерческих процессов и опера-

ций можно выделить? Дайте им краткую характеристику. 
ОПК-4 З3 

9. В чем сущность общенаучных методов исследования коммерче-

ской деятельности? Применение методов. 
ОПК-4 З3 

10. Перечислите методы организации коммерческой деятельности, 

связанные с коммерческими сделками, товарно-денежным обме-

ном, куплей-продажей и продвижением продукции по каналам 

реализации. Дайте им краткую характеристику. 

ОПК-4 З3 

11. Какие принципы при организации коммерческой деятельности 

можно выделить? Ответ обоснуйте. 
ОПК-4 З3 

12. В чем сущность системного подхода к организации коммерческой 

деятельности? 
ОПК-4 З3 

13. Назовите свойства и характеристики коммерческой деятельности 

как системы. 
ОПК-4 З3 
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14. Опишите сущность информационного обеспечения коммерче-

ской деятельности торговой организации. 
ОПК-4 У3 

15. Сформулируйте требования, предъявляемые к качеству инфор-

мации, необходимой для ведения коммерческой деятельности. 
ОПК-4 У3 

16. Охарактеризуйте достоинства автоматизированной технологии 

получения и обработки информации в торговой организации. 
ОПК-4 У3 

17. Систематизируйте составляющие комплекса технических 

средств для сбора, обработки и выдачи данных в конкретной 

торговой организации. 

ОПК-4 У3 

18. Составьте классификацию групп технических средств, использу-

емых для автоматизации торговой организации (предприятия). 
ОПК-4 У3 

19. Поясните содержание автоматизированной технологии обработ-

ки информации в торговой организации. 
ОПК-4 У3 

20. Сформулируйте цели и меры защиты коммерческой информации 

в торговой организации. 
ОПК-4 У3 

21. Сравните меры по защите и сохранению коммерческой инфор-

мации, применяемые в российских и иностранных компаниях. 
ОПК-4 У3 

22. Перечислите коммерческие сведения конфиденциального харак-

тера и меры, исключающие их утечку, в конкретной торговой 

организации. 

ОПК-4 У3 

23. Перечислите правила в организации при работе с документами, 

представляющими коммерческую тайну. Какие требования 

предъявляют к информационной безопасности? 

ОПК-4 У3 

24. Дайте определение понятию «информационно-

коммуникационные технологии». Каким образом можно защи-

тить коммерческую информацию? Докажите необходимость ав-

томатизации торговли.  

ОПК-4 У3 

25. 
Перечислите задачи и определите сущность управления коммер-

ческой деятельностью.  
ОПК-4 

З3 

У3 

Н3 

26. Перечислите принципы и методы управления коммерческой дея-

тельностью торгового предприятия. Дайте краткую характери-

стику функциям управления торговыми организациями (пред-

приятиями).  

ОПК-4 
З3 

У3 

27. Какие методы управления коммерческими процессами применя-

ются на предприятиях? 
ОПК-4 

З3 

У3 

28. Назовите элементы социальной среды торгового предприятия, 

обуславливающие эффективность труда торгового персонала. 
ОПК-4 

З3 

У3 

29. Какие категории работников выделяет ГОСТ Р 51305-2009? Пе-

речислите функции торгового персонала. 
ОПК-4 

З3 

У3 

30. Какие требования предъявляет ГОСТ Р 51305-2009 к персоналу 

торгового предприятия? 
ОПК-4 

З3 

У3 

31. Что представляет собой процесс управления персоналом на 

предприятиях торговли? В чем суть материального стимулиро-

вания трудовой активности торгового персонала? 

ОПК-4 
З3 

У3 

32. В чем выражается профессионализм, компетенции и адаптация 

специалиста в сфере организации и осуществления коммерче-

ской деятельности? 

ОПК-4 
З3 

У3 

33. Опишите элементы социальной среды торгового предприятия. 

Какие стили управления могут использоваться процессе управ-

ления коммерческой деятельностью? 

ОПК-4 
З3 

У3 
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34. Докажите необходимость повышения квалификации персонала. 

Согласны ли Вы, что компетенция – это ресурс приобретенных 

работником предприятия знаний. Ответ обоснуйте. 

ОПК-4 
З3 

У3 

35. Считаете ли Вы, что одним из условий успешной деятельности 

персонала торгового предприятия является его адаптация к но-

вым организационно-экономическим и социальным условиям? 

Ответ обоснуйте. 

ОПК-4 
З3 

У3 

36. 
Дайте определение понятию «товароснабжение». В чем заключа-

ется сущность товаробеспечения предприятий оптовой и рознич-

ной торговли? 

ПК-3 

З4 

У4 

Н2 

Н3 

37. Укажите организационные аспекты товаробеспечения предприя-

тий оптовой и розничной торговли. Назовите отличительные 

признаки транзитной и складской формы товароснабжения пред-

приятий. 

ПК-3 

З4 

У4 

Н2 

Н3 

38. Какие источники поступления товаров Вы знаете? Назовите и 

дайте характеристику факторам, оказывающим влияние на орга-

низацию процесса товародвижения. Действие каждых из назван-

ных факторов проиллюстрируйте на конкретных примерах. 

Обоснуйте выбор формы и звенности товародвижения на приме-

ре 3-4 групп товаров. 

ПК-3 

З4 

У4 

Н2 

Н3 

39. Какие основные критерии выбора поставщик можно выделить? 

Рассмотрите коммерческую сделку как правовую форму осу-

ществления коммерческих операций в условиях рыночных от-

ношений.  

ОПК-4 
У3 

Н3 

40. Перечислите виды договоров, заключаемых сторонами на рынке 

товаров и услуг: купли-продажи, поставки, комиссии, агентиро-

вания, коммерческой концессии.  

ОПК-4 
У3 

Н3 

41. Имеют ли право стороны заключить договор, как предусмотренный, 

так и не предусмотренный законом или иными правовыми актами? 

Что такое смешанный договор? 

ОПК-4 
У3 

Н3 

42. Что такое оферта? В чем отличие публичной оферты от оферты? 

Может ли реклама считаться публичной офертой? Ответ обос-

нуйте. 

ОПК-4 
У3 

Н3 

43 В каком случае договор признается заключенным? Влечет ли за 

собой несоблюдение простой письменной формы сделки ее не-

действительности? Может ли одна из сторон при заключении 

сделки требовать нотариального ее удостоверение? 

ОПК-4 
У3 

Н3 

44 В каком случае сделки заключаются в устной форме, письмен-

ной, требуют нотариального удостоверения или государственной 

регистрации?  

ОПК-4 
У3 

Н3 

45 Перечислите формы риска участников коммерческих сделок на 

рынке, связанные с ценой, кредитованием, сроками сдачи това-

ров, их качеством и конъюнктурой.  

ОПК-4 
У3 

Н3 

46 Перечислите способы и формы расчетов между субъектами ком-

мерческой деятельности, порядок их осуществления и влияние 

на коммерческую устойчивость предприятия 

ОПК-4 
У3 

Н3 

47 Опишите технологию закупки и поставки товаров на предприя-

тия торговли.  
ОПК-4 

У3 

Н3 

48 Перечислите принципы закупки и поставки товаров, дайте ха-

рактеристику процессу их организация, документального оформ-
ОПК-4 

У3 

Н3 
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ления и учета.  

49 Докажите эффективность электронного документооборота (EDI 

и ЮЗДО) с поставщиками розничной торговой сети. 
ОПК-4 

У3 

Н3 

50 Какие методы оценки поставщиков Вы знаете? Опишите порядок 

балльной оценки поставщиков товаров. Назовите наиболее зна-

чимые критерии для оценки поставщиков. 

ОПК-4 
У3 

Н3 

51 Опишите порядок отбора компанией поставщиков с помощью 

Системы взаимодействия с внешними партнерами. Практический 

опыт. 

ОПК-4 
У3 

Н3 

52 Докажите необходимость применении Кодекса во взаимоотно-

шении с поставщиками продовольственных товаров. 
ОПК-4 

У3 

Н3 

53 Перечислите требования к документации, подтверждающей ка-

чество и безопасность товарных позиций. 
ОПК-4 

У3 

Н3 

 

5.3.1.4. Практические задания к зачету 

№ Содержание Компетенция ИДК 

1. Индивидуальному предпринимателю необходимо за-

ключить сделку купли-продажи с поставщиком свежих 

овощей на сумму 254 тыс. руб.  

Вопросы к ситуации: 

1. Может ли сделка купли-продажи совершаться в уст-

ной форме между гражданами, если сумма этой сделки 

составляет 254 тыс. руб.? Ответ обоснуйте. 

2. Влечет ли за собой несоблюдение простой письмен-

ной формы сделки ее недействительности? В каком слу-

чае сделки заключаются в устной форме, письменной, 

требуют нотариального удостоверения или государ-

ственной регистрации? 

3. Может ли одна из сторон при заключении сделки тре-

бовать нотариального ее удостоверение? В каком слу-

чае? 

ОПК-4 З3 

У3 

 

2. Ситуационные задачи на приемку сельскохозяйственной 

продукции по качеству (10 задач). 

ОПК-4 

ПК-3 

Н3 

З3, З4, 

У3, У4, 

Н2, Н3 

3. В Российской Федерации 28.12.2009 г. был принят ФЗ 

РФ №381 «Об основах государственного регулирования 

торговой деятельности в Российской Федерации» (с из-

менениями). Настоящий Федеральный закон определяет 

основы государственного регулирования торговой дея-

тельности в Российской Федерации. Дайте ответы на 

следующие вопросы в соответствие с положениями рас-

сматриваемого закона: 

Укажите, какие изменения были внесены ФЗ РФ от 

03.07.2016 г. №273-ФЗ «Об основах государственного 

регулирования торговой деятельности в Российской Фе-

дерации» и Кодекс Российской Федерации об админи-

стративных правонарушениях» в ФЗ РФ № 381 «Об ос-

новах государственного регулирования торговой дея-

тельности в Российской Федерации». 

Укажите размер вознаграждения, выплачиваемого субъ-

ПК-3 З3 



Страница 25 из 61  

 

  

екту торговой деятельности, за приобретение им у по-

ставщика определенного количества товаров. Разреша-

ется ли выплачивать вознаграждение при приобретении 

отдельных видов социально значимых продовольствен-

ных товаров. Если да, то, в каком размере? 

Объясните, почему в Законе установлены сроки оплаты 

поставок некоторых продовольственных товаров. Какие 

это сроки? Чьи интересы в данном случае защищает ФЗ 

РФ №381? 

4. В супермаркет розничной торговой сети поступила пар-

тия соковой продукции. При приемке товаровед супер-

маркета обнаружил, что на коробке соковой продукции 

«Сок апельсиновый «Rich» восстановленный, с мяко-

тью» отсутствует информация о подтверждении соот-

ветствия.  

Вопросы к ситуации: 

1. Является ли это нарушением? Ответ обоснуй-

те.  

2. В соответствие с каким документом необхо-

димо проводить информационную идентификацию со-

ковой продукции: ГОСТ Р 51074-2003, ТР ТС 022/2011 

«Пищевая продукция в части ее маркировки», ФЗ РФ 

№178-ФЗ «Технический регламент на соковую продук-

цию из фруктов и овощей», ТР ТС на соковую продук-

цию из фруктов и овощей (ТР ТС 023/2011)? Ответ 

обоснуйте. 

3. Перечислите наиболее часто встречающиеся 

виды фальсификации соковой продукции на товарном 

рынке. 

ПК-3 З3 

5. В супермаркет «Корзинка» обратился покупатель 

с жалобой на продажу ему йогурта с просроченным сро-

ком годности, который был обнаружен лишь дома при 

вскрытии упаковки, так как дата срока годности была 

указана на внутренней стороне крышки. При вскрытии 

упаковки на поверхности йогурта была обнаружена пле-

сень. Товаровед магазина отказал в возврате денег и за-

мене товара, мотивируя это тем, что магазин товар не 

производит и реализует то, что ему поставляет произво-

дитель-поставщик. К тому же покупатель, по мнению 

товароведа, был обязан сам проверять сроки годности 

при покупке. 

Вопросы к ситуации: 

1. Какие дефекты йогурта в зависимости от сте-

пени значимости, наличия методов обнаружения и 

устранения, а также места возникновения можно диа-

гностировать?  

2. Имеет ли место нарушение Правил торговли в 

супермаркете «Корзинка»? Какие это нарушения? 

3. Какие нормы закона РФ «О защите прав потре-

бителей» нарушены? 

ПК-3 З3 
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5.3.1.5. Перечень тем курсовых проектов (работ) 

№ Содержание 
Компе-

тенция 
ИДК 

1. Анализ и прогноз развития товарного рынка как необходимое условие эф-

фективной коммерческой деятельности. 
ОПК-4 З3 

2. Исследование конъюнктуры потребительского рынка и ее влияние на 

коммерческую деятельность предприятия розничной торговли. 
ОПК-4 З3 

3. Организация и развитие основных видов и форм коммерческой деятельно-

сти торговых предприятий на потребительском рынке. ОПК-4 

З3 

У3 

Н3 

4. Современные разработки организационных схем управления торговым 

предприятием и персоналом: отечественный и зарубежный опыт. ОПК-4 

З3 

У3 

Н3 

5. Техника и технология управления коммерческой деятельностью торгового 

предприятия. ОПК-4 

З3 

У3 

Н3 

6. Анализ и управление коммерческой деятельностью торгового пред-

приятия (по выбору разных видов и типов). ОПК-4 

З3 

У3 

Н3 

7. Оценка эффективности и развитие информационной системы коммерче-

ской организации. 
ОПК-4 У3 

8. Состояние и перспективы развития розничной / оптовой торговли в регио-

нах России. 
ОПК-4 

З3 

У3 

9. Концептуальные основы развития коммерческой деятельности пред-

приятий оптовой торговли сельскохозяйственной продукции в России. 
ОПК-4 З3 

10. Система управления коммерческой деятельностью предприятий опто-

вой торговли (различных типов и видов). ОПК-4 

З3 

У3 

Н3 

11. Организация коммерческой деятельности (различных форм) оптовой 

торговли сельскохозяйственной продукции в России и за рубежом. ОПК-4 

З3 

У3 

Н3 

12. Организация и развитие складского хозяйства предприятия оптовой тор-

говли. 
ПК-3 У4 

13. Исследование рынков закупок и сбыта сельскохозяйственной продукции в 

оптовой торговле. 

ОПК-4 

ПК-3 

У3 

З3 

У3 

15. Системный подход к формированию коммерческих связей в оптовой тор-

говле. 

ОПК-4 

ПК-3 

У3 

З3 

У3 

16. Организация системы закупочной деятельности на предприятии оптовой 

торговли. 

ОПК-4 

ПК-3 

У3 

З3 

У3 

17. Управление товарными запасами на предприятии оптовой торговли. ОПК-4 

 

ПК-3 

У3 

Н3 

З3 

У3 

18. Анализ и оценка эффективности коммерческой деятельности предприятия 

оптовой торговли. 

ОПК-4 

 

З3 

У3 

19. Состав и оценка рисков в коммерческой деятельности предприятия опто-

вой торговли. 

ОПК-4 

 

З3 

У3 

20. Обеспечение безопасности коммерческой деятельности предприятия ОПК-4 З3 
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оптовой торговли.  У3 

21. Концептуальные и методические основы коммерческой деятельности в 

розничной торговле. 

ОПК-4 

 

З3 

У3 

22. Организация и развитие сетевой розничной торговли в России. ОПК-4 

 

З3 

У3 

23. Практика использования зарубежного опыта управления коммерческой 

деятельностью российских торговых предприятий. 

ОПК-4 

 

З3 

У3 

24. Развитие коммерческой деятельности торговых предприятий на рынке 

сельскохозяйственной продукции. 

ОПК-4 

 

З3 

У3 

25. Государственное регулирование и саморегулирование малого пред-

принимательства в российской торговле. ПК-3 

З3 

З4 

У3 

26. Организация и развитие франчайзинговых систем в розничной (оптовой) 

торговле. 

ОПК-4 

 

З3 

У3 

27. Информационное обеспечение управления коммерческой деятельностью 

предприятия розничной торговли. 

ОПК-4 

 

З3 

У3 

28. Развитие коммерческой деятельности субъектов малого предпринима-

тельства в розничной торговле России и зарубежных стран. 

ОПК-4 

 

З3 

У3 

29. Развитие материально-технической базы розничной торговли и ее влияние 

на эффективность коммерческой деятельности. 

ОПК-4 

 

ПК-3 

З3 

У3 

У4 

30. Формирование оптимального торгового ассортимента - основа эффектив-

ной коммерческой деятельности предприятия розничной торговли. 
ОПК-4 Н3 

31. Закупка сельскохозяйственной продукции и формирование коммерческих 

связей предприятий розничной торговли на потребительском рынке. 
ПК-3 

З3 

З4 

32. Организационное и экономическое обеспечение управления коммерче-

ской деятельностью предприятия розничной торговли. 

ОПК-4 

 

З3 

У3 

33. Организация системы закупочной деятельности предприятия. ОПК-4 

 

ПК-3 

 

З3 

У3 

З3 

З4 

34. Организация поставок и товародвижения на рынке сельскохозяйственной 

продукции и пути их совершенствования. 

ОПК-4 

 

ПК-3 

 

З3 

У3 

З3 

З4 

35. Оптимизация системы закупки товаров и их реализации на базе использо-

вания информационной технологии. 

ОПК-4 

 

ПК-3 

 

З3 

У3 

З3 

З4 

36. Организация торгового обслуживания в сфере розничной торговли (на 

примере предприятия, реализующего сельскохозяйственную продукцию). 

ОПК-4 З3 

 

37. Оценка эффективности коммерческой деятельности предприятия рознич-

ной торговли (на примере предприятия, реализующего сельскохозяй-

ственную продукцию). 

ОПК-4 
З3 

У3 

38. Организация и развитие электронной торговли в России. 
ОПК-4 

З3 

У3 

39. Организация и технология приемки сельскохозяйственной про-

дукции на предприятиях торговли. 
ПК-3 

У3 

У4 

Н2 

Н3 

40. Организация хранения и подготовки сельскохозяйственной про- ПК-3 У3 
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дукции к продаже на предприятиях торговли.  У4 

Н2 

Н3 

41. Организация и технология розничной продажи сельскохозяй-

ственной продукции. 
ПК-3 

У3 

У4 

Н2 

Н3 

42. 

Организация и технология оптовой продажи сельскохозяйствен-

ной продукции. 
ПК-3 

У3 

У4 

Н2 

Н3 

43 

Прогрессивные технологии доставки товаров в розничную торго-

вую сеть 
ПК-3 

У3 

У4 

Н2 

Н3 

44 
Инновации в сфере розничной торговли сельскохозяйственной 

продукции. 
ОПК-4 

З3 

У3 

Н3 

45 
Цифровизация бизнес-процессов на предприятиях торговли (на 

примере предприятия, реализующего сельскохозяйственную продукцию) 
ОПК-4 

З3 

У3 

Н3 

 

5.3.1.6. Вопросы к защите курсового проекта (работы) 

№ Содержание Компетенция ИДК 

1. Перечислите особенности развития рынка сельскохозяй-

ственной продукции 
ОПК-4 З3 

2. Назовите алгоритм проведения исследования конъюнктуры 

рынка сельскохозяйственной продукции. Каково ее влияние 

на коммерческую деятельность предприятия розничной тор-

говли? 

ОПК-4 З3 

3. Перечислите основные виды и формы коммерческой дея-

тельности торговых предприятий на потребительском рын-

ке. Особенности организации торговой деятельности сель-

скохозяйственной продукцией. 

ОПК-4 

З3 

У3 

Н3 

4. Перечислите современные разработки организационных 

схем управления предприятием и персоналом для развития 

коммерческой деятельности. Приведите конкретные приме-

ры (отечественный и зарубежный опыт). 

ОПК-4 

З3 

У3 

Н3 

5. Какова техника и технология управления коммерческой дея-

тельностью торгового предприятия? Особенности техники и 

технологии управления коммерческой деятельностью торго-

вого предприятия, реализующего сельскохозяйственную 

продукцию. 

ОПК-4 

З3 

У3 

Н3 

6. Каковы результаты проведенного анализа процесса 

управления коммерческой деятельностью предприятия 

(по выбору разных видов и типов)? 

ОПК-4 

З3 

У3 

Н3 

7. Каковы результаты оценки эффективности и развития ин-

формационной системы коммерческой организации? 
ОПК-4 У3 

8. Сделайте выводы по результатам исследования состояния и 

перспектив развития розничной / оптовой торговли в регио-

нах России. 

ОПК-4 
З3 

У3 



Страница 29 из 61  

 

  

9. Каковы концептуальные основы развития коммерческой 

деятельности предприятий оптовой торговли сельскохо-

зяйственной продукции в России? 

ОПК-4 З3 

10. Сделайте выводы по результатам исследования системы 

управления коммерческой деятельностью предприятий 

оптовой торговли (различных типов и видов). 

ОПК-4 

З3 

У3 

Н3 

11. Назовите особенности организации коммерческой дея-

тельности (различных форм) оптовой торговли сельско-

хозяйственной продукции в России и за рубежом. 

ОПК-4 

З3 

У3 

Н3 

12. Опишите состояние и перспективы развития складского хо-

зяйства предприятия оптовой торговли 
ПК-3 У4 

13. Представьте результаты исследования рынков закупок и 

сбыта сельскохозяйственной продукции в оптовой торговле. 

ОПК-4 

ПК-3 

У3 

З3 

У3 

15. В чем сущность системного подхода к формированию ком-

мерческих связей в оптовой торговле. 

ОПК-4 

ПК-3 

У3 

З3 

У3 

16. Дайте описание системы закупочной деятельности на пред-

приятии оптовой торговли 

ОПК-4 

ПК-3 

У3 

З3 

У3 

17. Укажите пути оптимизации процесса управления товарны-

ми запасами на предприятии оптовой торговли. 

ОПК-4 

 

ПК-3 

У3 

Н3 

З3 

У3 

18. Сформулируйте результаты анализа и оценки эффективно-

сти коммерческой деятельности предприятия оптовой тор-

говли 

ОПК-4 

 

З3 

У3 

19. Сформулируйте пути сокращения рисков в коммерческой 

деятельности предприятия оптовой торговли. 

ОПК-4 

 

З3 

У3 

20. В чем сущность обеспечения безопасности коммерческой 

деятельности предприятия оптовой торговли. 

ОПК-4 

 

З3 

У3 

21. В чем заключаются концептуальные и методические основы 

коммерческой деятельности в розничной торговле. 

ОПК-4 

 

З3 

У3 

22. Назовите пути развития сетевой розничной торговли в Рос-

сии. 

ОПК-4 

 

З3 

У3 

23. Приведите примеры использования зарубежного опыта 

управления коммерческой деятельностью российских торго-

вых предприятий. 

ОПК-4 

 

З3 

У3 

24. Сформулируйте пути развития коммерческой деятельности 

торговых предприятий на рынке сельскохозяйственной про-

дукции. 

ОПК-4 

 

З3 

У3 

25. Какие изменения произошли в нормативно-правовой ба-

зе, регулирующей малое предпринимательство в россий-

ской торговле. 

ПК-3 

З3 

З4 

У3 

26. Приведите примеры использования франчайзинговых си-

стем в розничной (оптовой) торговле 

ОПК-4 

 

З3 

У3 

27. Докажите роль информационного обеспечения управления 

коммерческой деятельностью предприятия 

ОПК-4 

 

З3 

У3 

28. Сформулируйте пути развития коммерческой деятельности 

субъектов малого предпринимательства в розничной тор-

говле России и зарубежных стран. 

ОПК-4 

 

З3 

У3 
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29. Сформулируйте пути развития материально-технической 

базы розничной торговли и ее влияние на эффективность 

коммерческой деятельности. 

ОПК-4 

 

ПК-3 

З3 

У3 

У4 

30. Укажите направления формирования оптимального торго-

вого ассортимента на предприятиях. 
ОПК-4 Н3 

31. Перечислите особенности закупки сельскохозяйственной 

продукции и формирования коммерческих связей предприя-

тий розничной торговли на потребительском рынке. 
ПК-3 

З3 

З4 

У3 

У4 

Н2 

Н3 

32. Докажите необходимость организационного и экономиче-

ского обеспечения управления коммерческой деятельностью 

предприятия розничной торговли. 

ОПК-4 

 

З3 

У3 

33. В чем сущность системы закупочной деятельности предпри-

ятия? 

ОПК-4 

 

ПК-3 

 

З3 

У3 

З3 

З4 

У3 

У4 

Н2 

Н3 

34. Укажите особенности организации поставок и товародвиже-

ния на рынке сельскохозяйственной продукции и пути их 

совершенствования. 

ОПК-4 

 

ПК-3 

 

З3 

У3 

З3 

З4 

У3 

У4 

Н2 

Н3 

35. Укажите направления оптимизации системы закупки това-

ров и их реализации на базе использования информацион-

ной технологии. 

ОПК-4 

 

ПК-3 

 

З3 

У3 

З3 

З4 

У3 

У4 

Н2 

Н3 

36. Сформулируйте пути повышения торгового обслуживания в 

сфере розничной торговли (на примере предприятия, реали-

зующего сельскохозяйственную продукцию). 

ОПК-4 

 

 

ПК-3 

 

З3 

У3 

Н3 

З3 

З4 

У3 

У4 

Н2 

Н3 

37. Сформулируйте результаты оценки эффективности коммер-

ческой деятельности предприятия розничной торговли (на 

примере предприятия, реализующего сельскохозяйственную 

продукцию). Каковы пути повышения эффективности для 

ОПК-4 
З3 

У3 
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конкурентного предприятия? 

38. Назовите пути развития электронной торговли в России. 

Приведите примеры электронных площадок по продаже 

сельскохозяйственной продукции. 

ОПК-4 
З3 

У3 

39. Каков алгоритм приемки сельскохозяйственной про-

дукции на предприятиях торговли? Укажите норма-

тивно-правовые документы, регулирующие приемку 

сельскохозяйственной продукции 

ПК-3 

У3 

У4 

Н2 

Н3 

40. Назовите особенности организация хранения и подго-

товки сельскохозяйственной продукции к продаже на 

предприятиях торговли.  
ПК-3 

У3 

У4 

Н2 

Н3 

41. Назовите особенности организация и технологии роз-

ничной продажи сельскохозяйственной продукции. 
ПК-3 

У3 

У4 

Н2 

Н3 

42. 

Назовите особенности организация и технологии 

оптовой продажи сельскохозяйственной продукции. 
ПК-3 

У3 

У4 

Н2 

Н3 

43 

Приведите примеры прогрессивных технологий до-

ставки товаров в розничную торговую сеть. 
ПК-3 

У3 

У4 

Н2 

Н3 

44 Какие инновации используют предприятия в сфере 

розничной торговли сельскохозяйственной продук-

ции? Дайте им краткую характеристику. 

ОПК-4 

З3 

У3 

Н3 

45 В чем сущность цифровизации бизнес-процессов на 

предприятиях торговли (на примере предприятия, реали-

зующего сельскохозяйственную продукцию)? 

ОПК-4 

З3 

У3 

Н3 

 

5.3.2. Оценочные материалы текущего контроля 

 

5.3.2.1. Вопросы тестов 

№ Вопрос Варианты ответов 

Ком-

петен-

ция 

ИД

К 

1.  Рассматривая ком-

мерческую деятель-

ность как систему, 

выделяют ее характе-

ристики в соответ-

ствии с теорией си-

стем: вход, процесс, 

выход. К характери-

стикам вход относят: 

а) все виды ресурсов, необходимые для 

функционирования системы коммерче-

ской деятельности (материальные, финан-

совые, технические и трудовые, а также 

экономическое, организационное и ин-

формационное обеспечение); 

б) технологию ведения коммерческой дея-

тельности при продвижении товаров к по-

требителям; 

в) сферу потребления, где реализуются 

товары; 

г) экономическую товарную систему. 

ОПК-4 З3 

У3 

2.  Рассматривая ком-

мерческую деятель-

а) сферу потребления, где реализуются 

товары; 

ОПК-4 З3 

У3 
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ность как систему, 

выделяют ее характе-

ристики в соответ-

ствии с теорией си-

стем: вход, процесс, 

выход. К характери-

стикам выход отно-

сят: 

б) технологию ведения коммерческой дея-

тельности при продвижении товаров к по-

требителям; 

в) все виды ресурсов, необходимые для 

функционирования системы коммерче-

ской деятельности (материальные, финан-

совые, технические и трудовые, а также 

экономическое, организационное и ин-

формационное обеспечение); 

г) экономическую товарную систему. 

3.  Рассматривая ком-

мерческую деятель-

ность как систему, 

выделяют ее характе-

ристики в соответ-

ствии с теорией си-

стем: вход, процесс, 

выход. К характери-

стикам процесс отно-

сят: 

а) технологию ведения коммерческой дея-

тельности при продвижении товаров к по-

требителям; 

б) сферу потребления, где реализуются 

товары; 

в) все виды ресурсов, необходимые для 

функционирования системы коммерче-

ской деятельности (материальные, финан-

совые, технические и трудовые, а также 

экономическое, организационное и ин-

формационное обеспечение); 

г) экономическую товарную систему. 

ОПК-4 З3 

У3 

4.  К методам исследо-

вания коммерческой 

деятельности отно-

сятся: 

а) системный метод; 

б) математический метод; 

в) построение и изучение моделей; 

г) все варианты ответов верны. 

ОПК-4 З3 

У3 

5.  Торговая организа-

ция это: 

а) организация различных организацион-

но-правовых форм, осуществляющая тор-

говую деятельность, включая необходи-

мые средства и работников с распределе-

нием ответственности, полномочий и 

взаимоотношений; 

б) имущественный комплекс, располо-

женный в торговом объекте и вне торго-

вого объекта, используемый торговыми 

организациями или индивидуальными 

предпринимателями для осуществления 

продажи товаров и/или оказания услуг 

торговли; 

в) предприятие торговли, классифициро-

ванное по ассортименту реализуемых то-

варов; 

г) организация торговли определенного 

вида, классифицированное по площади 

торгового зала, методам продажи и/или 

формам торгового обслуживания покупа-

телей. 

ОПК-4 З3 

У3 

6.  Оптовая торговля 

это:  

а) вид торговой деятельности, связанный 

с приобретением и продажей товаров для 

использования их в предприниматель-

ской деятельности, в том числе для пере-

ОПК-4 З3 

У3 
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продажи, или в иных целях, не связанных 

с личным, семейным, домашним и иным 

подобным использованием; 

б) вид торговой деятельности, связанный 

с приобретением и продажей товаров для 

использования их в личных, семейных, 

домашних и иных целях, не связанных с 

осуществлением предпринимательской 

деятельности; 

в) вид предпринимательской деятельно-

сти, связанный с приобретением и про-

дажей товаров; 

г) разновидность торговли, связанная с 

реализацией товаров покупателю, мини-

мальная партия которых равна или боль-

ше одной транспортной (групповой) упа-

ковки изготовителя и поставщика. 

7.  Розничная торговля 

это: 

а) вид торговой деятельности, связанный 

с приобретением и продажей товаров для 

использования их в личных, семейных, 

домашних и иных целях, не связанных с 

осуществлением предпринимательской 

деятельности;  

б) вид торговой деятельности, связанный 

с приобретением и продажей товаров для 

использования их в предприниматель-

ской деятельности, в том числе для пере-

продажи, или в иных целях, не связанных 

с личным, семейным, домашним и иным 

подобным использованием; 

в) вид предпринимательской деятельно-

сти, связанный с приобретением и про-

дажей товаров; 

г) разновидность торговли, связанная с 

реализацией товаров покупателю, мини-

мальная партия которых равна или 

меньше одной транспортной (групповой) 

упаковки изготовителя и поставщика. 

ОПК-4 З3 

У3 

8.  Мелкооптовая тор-

говля это:  

а) разновидность торговли, связанная с 

реализацией товаров покупателю, мини-

мальная партия которых равна или 

меньше одной транспортной (групповой) 

упаковки изготовителя и поставщика; 

б) вид торговой деятельности, связанный 

с приобретением и продажей товаров для 

использования их в предприниматель-

ской деятельности, в том числе для пере-

продажи, или в иных целях, не связанных 

с личным, семейным, домашним и иным 

подобным использованием; 

в) вид предпринимательской деятельно-

ОПК-4 З3 

У3 
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сти, связанный с приобретением и про-

дажей товаров; 

г) вид торговой деятельности, связанный 

с приобретением и продажей товаров для 

использования их в личных, семейных, 

домашних и иных целях, не связанных с 

осуществлением предпринимательской 

деятельности. 

9.  Торговля по образ-

цам это:  

а) форма розничной торговли, осуществ-

ляемая по договору розничной купли-

продажи, заключаемому на основании 

ознакомления покупателя с образцом то-

вара, предложенным продавцом и вы-

ставленным в месте продажи товаров; 

б) форма мелкорозничной торговли, осу-

ществляемая вне стационарной торговой 

сети с использованием специализирован-

ных или специально оборудованных для 

торговли транспортных средств, а также 

мобильного оборудования, применяемого 

только в комплекте с транспортным 

средством; 

в) форма мелкорозничной торговли, осу-

ществляемая вне стационарной торговой 

сети путем непосредственного контакта 

продавца с покупателем в организациях, 

на транспорте, дому или улице; 

г) форма розничной торговли, осуществ-

ляемая на основании ознакомления поку-

пателя с предложенным продавцом опи-

санием товара, содержащимся в катало-

гах, проспектах, буклетах, на интернет-

сайтах или представленным на фото-

снимках, с использованием средств связи 

или иными способами, исключающими 

возможность непосредственного озна-

комления покупателя с товаром (образ-

цом товара) до заключения договора куп-

ли-продажи и осуществления оплаты за 

товар. 

ОПК-4 З3 

У3 

10.  Коммерческую дея-

тельность представ-

ляют присущие ей 

элементы, взаимо-

действующие друг с 

другом, укажите эти 

элементы: 

а) сделки, договоры, продажа, перепрода-

жа, продвижение, распределение, потреб-

ление, информация;  

б) коммерческие связи, переговоры, заку-

почная деятельность, формирование ас-

сортимента, управление товарными запа-

сами, оказание услуг; 

в) выбор поставщика, коммерческая сдел-

ка, заключение контракта, товарно-

денежный обмен. 

ОПК-4 З3 

У3 

11.  Потребительский а) система общественных отношений, ос- ОПК-4 Н3 
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рынок это: нованных на соблюдении правовых норм, 

возникающих между государством, изго-

товителем и продавцом, исполнителем и 

потребителем в процессе изготовления, 

реализации и эксплуатации товаров, вы-

полнения работ и оказания услуг; 

б) система общественных отношений, где 

имеет место процесс обращения объектов 

гражданского права посредством догово-

ров; 

в) сфера обращения товара, в границах 

которой исходя из экономической, тех-

нической или иной возможности либо 

целесообразности приобретатель может 

приобрести товар, и такая возможность 

либо целесообразность отсутствует за ее 

пределами. 

12.  Торговая организа-

ция это: 

а) организация различных организацион-

но-правовых форм, осуществляющая тор-

говую деятельность, включая необходи-

мые средства и работников с распределе-

нием ответственности, полномочий и 

взаимоотношений; 

б) имущественный комплекс, располо-

женный в торговом объекте и вне торго-

вого объекта, используемый торговыми 

организациями или индивидуальными 

предпринимателями для осуществления 

продажи товаров и/или оказания услуг 

торговли; 

в) предприятие торговли, классифициро-

ванное по ассортименту реализуемых то-

варов; 

г) организация торговли определенного 

вида, классифицированное по площади 

торгового зала, методам продажи и/или 

формам торгового обслуживания покупа-

телей. 

ОПК-4 З3 

У3 

13.  Укажите новые спо-

собы коммуникации 

и взаимодействия с 

покупателями в сете-

вых магазинах роз-

ничной торговли: 

а) мобильные приложения, мульти-

платформенный цифровой маркетинг, ин-

терактивные системы и дисплеи; 

б) бесконтактные кассы и оплата за по-

купки; 

в) глубокое понимание покупателя и пер-

сонализация. 

ОПК-4 З3 

У3 

14.  Укажите технологии 

для улучшения опе-

рационной эффек-

тивности и снижения 

затрат для сетевых 

предприятий торгов-

а) роботы в магазинах и складских поме-

щениях; 

б) бесконтактные кассы и оплата за по-

купки; 

в) датчики температуры и движения в 

рефрижераторах; 

ПК-3 З4 

Н2 
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ли: г) все варианты ответов верны. 

15.  Сбор и использова-

ние (больших) дан-

ных о потребителях и 

транзакциях можно 

охарактеризовать 

технологиями: 

а) системами предиктивной аналитики 

операционных данных, например, POS-

аналитика, управление инвентарными за-

пасами;  

б) умными системами видеоаналитики; 

в) глубоким пониманием покупателей и 

персонализацией; 

г) мобильными приложениями, мульти-

платформенным цифровым маркетингом, 

интерактивными системами и дисплеями 

ОПК-4 У3 

16.  Условие договора 

купли-продажи о то-

варе считается согла-

сованным, если дого-

вор позволяет опре-

делить:  

а) наименование и количество товара; 

б) цену товара; 

в) качество товара; 

г) цену и качество товара. 

ОПК-4 З3 

У3 

17.  Если продавец пере-

дал в нарушение до-

говора купли-

продажи покупателю 

меньшее количество 

товара, чем опреде-

лено договором, по-

купатель вправе, ес-

ли иное не преду-

смотрено договором: 

а) потребовать передать недостающее ко-

личество товара; 

б) отказаться от переданного товара и от 

его оплаты; 

в) потребовать возврата уплаченной де-

нежной суммы; 

г) все варианты верны. 

ПК-3 З3 

Н2 

18.  Если продавец пере-

дал покупателю 

наряду с товарами, 

ассортимент которых 

соответствует дого-

вору купли-продажи, 

товары с нарушени-

ем условия об ассор-

тименте, покупатель 

вправе по своему вы-

бору: 

а) принять товары, соответствующие 

условию об ассортименте, и отказаться от 

остальных товаров; 

б) отказаться от всех переданных товаров; 

в) потребовать заменить товары, не соот-

ветствующие условию об ассортименте, 

товарами в ассортименте, предусмотрен-

ном договором; 

г) принять все переданные товары; 

д) все варианты верны. 

ПК-3 З3 

Н2 

19.  Если недостатки то-

вара не были огово-

рены продавцом, по-

купатель, которому 

передан товар ненад-

лежащего качества, 

вправе потребовать 

от продавца: 

а) уменьшения покупной цены рассчитан-

ной покупателем; 

б) возмездного устранения недостатков 

товара в разумный срок; 

в) возмещения своих расходов на устране-

ние недостатков товара. 

ПК-3 З3 

Н2 

20.  Публичный договор 

это: 

а) договор купли-продажи; 

б) договор розничной купли-продажи; 

в) договор поставки; 

г) договор продажи предприятия. 

ОПК-4 З3 

У3 

21.  В каком случае дого- а) с момента выдачи продавцом покупа- ОПК-4 З3 
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вор розничной куп-

ли-продажи считает-

ся заключенным в 

надлежащей форме: 

телю кассового или товарного чека или 

иного документа, подтверждающего 

оплату товара; 

б) с момента выдачи продавцом покупа-

телю кассового чека, подтверждающего 

оплату товара; 

в) с момента приобретения покупателем 

товара для личного, семейного и индиви-

дуального использования; 

г) с момента приобретения покупателем 

товара. 

У3 

22.  По договору постав-

ки: 

  

а) поставщик - продавец, осуществляю-

щий предпринимательскую деятельность, 

обязуется передать в обусловленный срок 

или сроки производимые, или закупаемые 

им товары покупателю для использования 

в предпринимательской деятельности или 

в иных целях, не связанных с личным, 

семейным, домашним и иным подобным 

использованием; 

б) одна сторона (продавец) обязуется пе-

редать вещь (товар) в собственность дру-

гой стороне (покупателю), а покупатель 

обязуется принять этот товар и уплатить 

за него определенную денежную сумму 

(цену); 

в) производитель сельскохозяйственной 

продукции обязуется передать выращен-

ную (произведенную) им сельскохозяй-

ственную продукцию заготовителю - ли-

цу, осуществляющему закупки такой 

продукции для переработки или продажи; 

г) продавец, осуществляющий предпри-

нимательскую деятельность по продаже 

товаров в розницу, обязуется передать 

покупателю товар, предназначенный для 

личного, семейного, домашнего или ино-

го использования, не связанного с пред-

принимательской деятельностью. 

ОПК-4 З3 

У3 

23.  Продолжите предло-

жение: Важным 

принципом при осу-

ществлении закупоч-

ной деятельности яв-

ляется отсутствие 

ограничения допуска 

к участию в проце-

дурах закупки……: 

 

а) путем установления не измеряемых 

требований к участникам закупочной дея-

тельности 

б) путем установления равноправия, спра-

ведливости, отсутствия дискриминации и 

необоснованных ограничений конкурен-

ции по отношению к участникам процедур 

закупки 

в) путем информационной открытости за-

купочной деятельности 

ОПК-4 З3 

У3 

24.  Целью ФЗ РФ №223 

«О закупках товаров, 

а) создание условий для своевременного и 

полного удовлетворения потребностей 

ПК-3 З3 
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работ, услуг отдель-

ными видами юри-

дических лиц» не яв-

ляются: 

юридических лиц, в товарах, работах, 

услугах, в том числе для целей коммерче-

ского использования, с необходимыми по-

казателями цены, качества и надежности 

б) развитие торговой деятельности в целях 

удовлетворения потребностей отраслей 

экономики в произведенной продукции, 

обеспечения доступности товаров для 

населения, формирования конкурентной 

среды, поддержки российских производи-

телей товаров 

в) развитие добросовестной конкуренции 

г) предотвращение коррупции и других 

злоупотреблений 

д) эффективное использование денежных 

средств 

25.  Потребности в за-

купках товаров опре-

деляются на основа-

нии ассортиментной 

матрицы торговых 

сетей, которая разра-

батывается, исходя 

из: 

а) формата магазина 

б) позиционирования торговой сети 

в) потребности данного регио-

на/города/магазина в товарах различных 

категорий 

г) площади торгового зала 

д) формы обслуживания покупателей 

ОПК-4 З3 

У3 

26.  Товарное предложе-

ние как критерий вы-

бора поставщика то-

варов может вклю-

чать: 

а) качество товаров должно соответство-

вать требованиям нормативных правовых 

документов, действующих на территории 

РФ 

б) товар должен соответствовать требова-

ниям к товарам, содержащимся на сайте 

компании 

в) компания-покупатель вправе проводить 

аудит производства товаров с участием 

представителей компании и независимых 

аудиторов 

ПК-3 З3 

З4 

У3 

У4 

Н3 

27.  Отбор поставщиков 

производится на ос-

новании совокупной 

оценки коммерческо-

го предложения, в 

том числе в части: 

а) только ассортимента, предлагаемых 

цен и качества 

б) ассортимента, предлагаемых цен, воз-

можных объемов и частоты поставок 

в) географии поставок и логистики, с 

учетом результатов аудита производства 

товаров и оценки их качества 

ПК-3 З4 

 

28.  Ключевыми крите-

риями выбора по-

ставщиков товаров 

можно считать: 

а) правовое положение и репутация по-

ставщика 

б) ценовое и товарное предложение  

в) готовность поставщика осуществлять 

электронный документооборот между 

компанией по системе EDI, в том числе 

оформление электронного счета-фактуры 

г) наличие у поставщика транспортно-

логистических возможностей, позволяю-

ПК-3 З4 

У4 

Н3 
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щих осуществлять самостоятельную до-

ставку товаров до торговых объектов или 

распределительных центров компании 

29.  Основаниями для от-

каза от сотрудниче-

ства с конкретным 

поставщиком может 

являться: 

а) наполненность ассортиментной матри-

цы на момент обращения поставщика 

б) такие же (или аналогичные) товары по-

ставляются компании в достаточном объ-

еме другими поставщиками 

в) отсутствие у поставщика возможности 

осуществлять электронный документо-

оборот по системе EDI, в том числе 

оформление электронного счета-фактуры 

г) отсутствие возможность у поставщика 

осуществлять таможенную очистку им-

портных товаров 

 

ПК-3 З4 

У4 

Н3 

 

 

30.  Документы необхо-

димые для заключе-

ния договора (если 

поставщик индиви-

дуальный предпри-

ниматель): 

а) заверенная подписью единоличного ис-

полнительного органа поставщика и печа-

тью поставщика копия выписки ЕГРИП 

б) заверенные подписью единоличного 

исполнительного органа поставщика и пе-

чатью поставщика копии устава постав-

щика, включая все изменения и дополне-

ния к ним (последняя редакция) 

в) подлинник доверенности на лицо, име-

ющее право на заключение и подписание 

договора от имени поставщика и иные до-

кументы, которые могут быть запрошены 

компанией 

ОПК-4 З3 

У3 

 

 

31.  Проверку фактиче-

ской массы нетто 

пищевых продуктов 

на соответствие ин-

формации указанной 

на упаковке в про-

цессе приемки уста-

навливают на осно-

вании: 

а) ТР ТС 022/2011 

б) ГК РФ 

в) ГОСТ, ГОСТ Р, ТУ, СТО на соответ-

ствующую продукцию 

г) договора поставки 

ПК-3 З3 

32.  С использованием 

технических средств 

ЕГАИС проводят 

проверку: 

а) легитимности акцизных марок на алко-

гольной продукции 

б) легитимности федеральных специаль-

ных марок на алкогольной продукции 

в) качества и безопасности продукции   

г) происхождения продукция (отечествен-

ного и импортного) 

ПК-3 З3 

З4 

33.  К целям Кодекса 

добросовестных 

практик взаимоот-

ношений между тор-

говыми сетями и по-

ставщиками потре-

а) повышение эффективности взаимодей-

ствия между торговыми сетями и постав-

щиками и оптимизация издержек по всей 

цепочке поставок 

б) эффективное использование денежных 

средств 

ОПК-4 З3 
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бительских товаров 

не относят: 

в) создание условий для соблюдения все-

ми участниками рынка этических правил 

использования рыночной силы и содей-

ствие развитию конкуренции на рынке 

г) содействие в удовлетворении потребно-

стей покупателей в качественных потре-

бительских товарах 

34.  Поставки продукции 

отечественного про-

исхождения 

(Фреш/Овощи-

фрук-

ты/Плодоовощная 

продукция) должны 

сопровождаться сле-

дующим пакетом до-

кументов: 

а) Электронный карантинный сертификат, 

сформированный в ФГИС Аргус Фито, 

или официальное письмо-разъяснение 

Россельхознадзора (далее - РСХН) об от-

сутствии карантинных зон из места от-

грузки;  

б) Декларация о соответствии (копия, за-

веренная печатью держателя).  

в) Акт Карантинного Фитосанитарного 

Контроля (только установленного образ-

ца) либо CMR/Коносамент с печатью 

РСХН «Выпуск разрешен» или Фитосани-

тарный сертификат с печатью РСХН «Вы-

пуск разрешен» 

ПК-3 У3 

У4 

Н3 

35.  Поставки продукции 

импортного проис-

хождения 

(Фреш/Овощи-

фрук-

ты/Плодоовощная 

продукция) должны 

сопровождаться сле-

дующим пакетом до-

кументов: 

а) Электронный карантинный сертификат, 

сформированный в ФГИС Аргус Фито, 

или официальное письмо-разъяснение 

Россельхознадзора (далее - РСХН) об от-

сутствии карантинных зон из места от-

грузки 

б) Декларация о соответствии (копия, за-

веренная печатью держателя) 

в) Акт Карантинного Фитосанитарного 

Контроля (только установленного образ-

ца) либо CMR/Коносамент с печатью 

РСХН «Выпуск разрешен» или Фитосани-

тарный сертификат с печатью РСХН «Вы-

пуск разрешен» 

ПК-3 У3 

У4 

Н3 

36.  Поставки продукции 

животного проис-

хождения (перерабо-

танная пищевая про-

дукция животного 

происхождения), 

подлежащей ветери-

нарному сопровож-

дению должны со-

провождаться сле-

дующим пакетом до-

кументов: 

а) Электронный ветеринарный сертифи-

кат, оформленный в ФГИС 

Ветис (модуль Меркурий) 

б) Декларация о соответствии (копия, за-

веренная печатью держателя) 

в) Акт Карантинного Фитосанитарного 

Контроля 

г) Свидетельство о государственной реги-

страции для специализированной пищевой 

продукции 

ПК-3 У4 

Н3 

37.  Управление ассор-

тиментом товаров 

это: 

а) деятельность по формированию, под-

держанию и совершенствованию ассорти-

мента товаров с целью обеспечения рента-

бельности торговли; 

ОПК-4 Н3 
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б) систематическая деятельность по опти-

мизации ассортимента товаров; 

в) анализ показателей ассортимента и раз-

работка мероприятий по его оптимизации. 

38.  Ассортиментный пе-

речень товаров это:  

а) часть торгового ассортимента товаров, 

который должен быть постоянно в прода-

же; 

б) минимальный перечень товаров, кото-

рый должен присутствовать в продаже; 

в) документ, который включает в себя 

полный перечень всех товарных позиций, 

предлагаемых к продаже в магазине с уче-

том требований ассортиментной политики, 

особенностей выбранного формата мага-

зина и его местоположения. 

г) набор различных товаров и разновидно-

стей, сгруппированных по определенным 

признакам. 

ОПК-4 Н3 

39.  Рекомендации по 

матрице совмещен-

ного анализа для 

группы АХ: 

а) невысокий страховой запас, возможно 

наличие резервного поставщика, теорети-

чески можно работать по системе JIT 

(точно в срок); 

б) запас с небольшим избытком, резерв-

ный поставщик, тщательный контроль 

остатков; 

в) иметь резервных поставщиков, отдать 

самому опытному менеджеру, постоянный 

контроль. 

ОПК-4 Н3 

40.  Рекомендации по 

матрице совмещен-

ного анализа для 

группы СZ: 

а) за новыми товарами наблюдать, старые 

– выводить, поставка под заказ; 

б) невысокий страховой запас, возможно 

наличие резервного поставщика, теорети-

чески можно работать по системе JIT 

(точно в срок); 

в) запас с небольшим избытком, резерв-

ный поставщик, тщательный контроль 

остатков; 

в) иметь резервных поставщиков, отдать 

самому опытному менеджеру, постоянный 

контроль. 

ОПК-4 Н3 

41.  Товарная едини-

ца (ассортиментная 

единица) это: 

 

 

а) развернутое торговое наименование, 

отражающее исчерпывающий перечень 

потребительских признаков, необходимых 

и достаточных покупателю для оконча-

тельного решения о покупке товара; 

б) категория качества одноименного това-

ра, отличающаяся значениями показателей 

качества от высших и низших градаций 

качества; 

в) товар, который обладает совокупностью 

потребительских свойств, соответствую-

ОПК-4 Н3 
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щих установленным требованиям, в том 

числе условиям договора купли-продажи 

или иным аналогичным. 

42.  Сорт товара это: а) развернутое торговое наименование, 

отражающее исчерпывающий перечень 

потребительских признаков, необходимых 

и достаточных покупателю для оконча-

тельного решения о покупке товара; 

б) категория качества одноименного това-

ра, отличающаяся значениями показателей 

качества от высших и низших градаций 

качества; 

в) товар, который обладает совокупностью 

потребительских свойств, соответствую-

щих установленным требованиям, в том 

числе условиям договора купли-продажи 

или иным аналогичным. 

ОПК-4 Н3 

43.  Конкурентоспособ-

ность товара это:  

 

 

 

 

а) способность товара обеспечивать ком-

мерческий успех в условиях конкуренции 

и отвечать требованиям рынка по сравне-

нию с аналогами-конкурентами; 

б) совокупность потребительских свойств 

товара, соответствующих установленным 

требованиями и обеспечивающих товару 

его конкурентоспособность;  

в) совокупность критериев конкуренто-

способности товаров: качества, цены, 

имиджа, новизны и др. 

ОПК-4 З3 

44.  Оценку и контроль 

качества исполнения 

услуг торговли осу-

ществляют с помо-

щью: 

а) экспертного и социологического мето-

дов; 

б) экспертного и органолептического ме-

тодов; 

в) органолептического метода; 

г) социологического метода. 

ОПК-4 З3 

45.  Укажите отдельные 

инициативы, кото-

рые определила для 

себя торговая сеть 

«Магнит» направ-

ленные на повыше-

ние ROIC: 

 

а) оптимизация CAPEX на м2;  

б) повышение оборотного капитала до 

эталона; 

в) повышение валовой маржи за счет оп-

тимального категорийного менеджмента;  

г) оптимизация материально-технической 

базы магазинов; 

д) расширение торговой сети. 

ОПК-4 З3 

46.  Укажите отдельные 

инициативы, кото-

рые определила для 

себя торговая сеть 

«Магнит» по себе-

стоимости реализо-

ванной продукции 

(COGS): 

а) единоразовая перезагрузка категории; 

б) повышение доли СТМ; 

в) интеграция цепочки поставок и соб-

ственного производства; 

г) все варианты ответов верны. 

ОПК-4 З3 

47.  СТМ (собственная а) за счёт более высокой маржинальности ОПК-4 З3 
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торговая марка) мо-

жет поддержать рост 

EBITDA: 

по сравнению с брендами; 

б) за счет более высокого качества по 

сравнению с брендами; 

в) за счет более широкого ассортимента по 

сравнению с брендами; 

г) все варианты ответов верны. 

48.  Товарные запасы это:  а) количество товаров в денежном или 

натуральном выражении, находящихся в 

торговых предприятиях, на складах и в 

пути на определенную дату; 

б) количество товаров в денежном выра-

жении, находящихся в торговых предпри-

ятиях на определенную дату; 

в) количество товаров в натуральном вы-

ражении, находящихся на складах и в пути 

на определенную дату. 

ОПК-4 З3 

У3 

49.  Товарные запасы в 

днях оборота это:  

а) относительный показатель обеспечен-

ности торговли товарными запасами на 

определенную дату, показывающий на 

сколько дней торговли, хватит этих запа-

сов; 

б) количество товаров в натуральном вы-

ражении, находящихся на складах и в пути 

на определенную дату; 

в) абсолютный показатель обеспеченности 

торговли товарными запасами на опреде-

ленную дату, показывающий на сколько 

дней торговли, хватит этих запасов; 

г) оптимальный размер товарных запасов, 

обеспечивающий бесперебойную продажу 

товаров при минимальных затратах. 

ОПК-4 З3 

УЗ 

50.  Норматив товарных 

запасов это:  

а) относительный показатель обеспечен-

ности торговли товарными запасами на 

определенную дату, показывающий на 

сколько дней торговли, хватит этих запа-

сов; 

б) количество товаров в денежном или 

натуральном выражении, находящихся в 

торговых предприятиях, на складах и в 

пути на определенную дату; 

в) оптимальный размер товарных запасов, 

обеспечивающий бесперебойную продажу 

товаров при минимальных затратах. 

ОПК-4 З3 

УЗ 

51.  Средние товарные 

запасы составляют 

500 тыс. руб., това-

рооборот за анализи-

руемый период (90 

дней) – 3000 тыс. 

руб. 

Товарооборачивае-

а) 15 дней; 

б) 20 дней; 

в) 25 дней; 

г) 30 дней. 

ОПК-4 З3 

УЗ 
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мости в днях соста-

вит: 

52.  Задача определения 

потребности в това-

рах сводится к ис-

числению следую-

щих величин: 

а) прогнозируемого полного объема про-

дажи товаров в планируемом году, ожида-

емых запасов на начало планируемого го-

да, норматива товарных запасов на конец 

планируемого года; 

б) ожидаемых запасов на начало планиру-

емого года; 

в) норматива товарных запасов на конец 

планируемого года; 

г) прогнозируемого полного объема про-

дажи товаров в планируемом году. 

ОПК-4 З3 

УЗ 

53.  Чем оборачивае-

мость товаров выше, 

тем: 

а) меньше времени товары находятся на 

складе, тем быстрее они превращаются в 

деньги; 

б) больше времени товары находятся на 

складе, тем медленнее они превращаются 

в деньги; 

в) меньше времени товары находятся на 

складе, медленнее превращаются в деньги; 

г) больше времени товары находятся на 

складе, быстрее превращаются в деньги. 

 

ОПК-4 З3 

УЗ 

54.  Если оборачивае-

мость слишком вы-

сокая (1-2 дня), то: 

а) поставка товаров должна осуществлять-

ся ежедневно и магазин работает без стра-

хового запаса; 

б) это вполне нормальная ситуация и кон-

тролировать поставки нет смысла; 

в) необходимо осуществлять жесткий кон-

троль за поставками товаров. 

ОПК-4 З3 

УЗ 

55.  Цель управления то-

варными запасами: 

а) обеспечение соответствия между объек-

тами товарооборота и товарных запасов, 

ускорение оборачиваемости и сокращение 

расходов на формирование и хранение то-

варных запасов; 

б) оптимизация размеров и структуры за-

пасов, необходимых для бесперебойной 

торговли; 

в) определение оптимальной чистоты и 

размеров пополнения запасов; 

г) управление товародвижением. 

ОПК-4 З3 

УЗ 

56.  Функции управления 

товарными запасами: 

а) обеспечение соответствия между объек-

тами товарооборота и товарных запасов; 

б) ускорение оборачиваемости и сокраще-

ние расходов на формирование и хранение 

товарных запасов; 

в) определение оптимальной чистоты и 

размеров пополнения запасов; 

г) управление товародвижением. 

ОПК-4 З3 

УЗ 

57.  Опытно- а) в экстраполяции закономерностей раз- ОПК-4 З3 
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статистический ме-

тод нормирования 

товарных запасов 

заключается: 

вития запасов и обуславливающих его 

факторов с учетом возможного их измене-

ния в будущем; 

б) в установлении норматива товарных 

запасов сначала по одному товару, а после 

– в среднем по группе и в целом по пред-

приятию; 

в) в определении размеров партий товаров, 

завозимых в торговую точку по формуле 

Уилсона. 

УЗ 

58.  Метод технико-

экономических рас-

четов нормирования 

товарных запасов 

заключается: 

а) в экстраполяции закономерностей раз-

вития запасов и обуславливающих его 

факторов с учетом возможного их измене-

ния в будущем; 

б) в установлении норматива товарных 

запасов сначала по одному товару, а после 

– в среднем по группе и в целом по пред-

приятию; 

в) в определении размеров партий товаров, 

завозимых в торговую точку по формуле 

Уилсона. 

ОПК-4 З3 

УЗ 

59.  Экономико-

математический ме-

тод нормирования 

товарных запасов 

заключается: 

а) в экстраполяции закономерностей раз-

вития запасов и обуславливающих его 

факторов с учетом возможного их измене-

ния в будущем; 

б) в установлении норматива товарных 

запасов сначала по одному товару, а после 

– в среднем по группе и в целом по пред-

приятию; 

в) в определении размеров партий товаров, 

завозимых в торговую точку по формуле 

Уилсона. 

ОПК-4 З3 

УЗ 

60.  Наиболее эффектив-

ным методом норми-

рования товарных 

запасов является: 

а) опытно-статистический метод; 

б) метод технико-экономических расчетов; 

в) экономико-математический метод. 

 

ОПК-4 З3 

УЗ 

61.  Метод нормирования 

товарных запасов 

который позволяет 

определить не только 

общий объем запа-

сов, но и внутрен-

нюю их структуру: 

а) опытно-статистический метод; 

б) метод технико-экономических расчетов; 

в) экономико-математический метод. 

 

ОПК-4 З3 

УЗ 

62.  Процесс образования 

постоянно действу-

ющих товарных за-

пасов торгового 

предприятия НЕ 

включает: 

а) целевое предназначение создаваемых 

товарных запасов 

б) обеспечение комплексности и адаптив-

ности товарных запасов 

в) выявление потенциальных поставщиков 

товаров 

г) налаживание прямых договорных связей 

с поставщиками товаров 

ОПК-4 З3 

УЗ 
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63.  Обеспечение ком-

плексности и адап-

тивности товарных 

запасов предусмат-

ривает: 

а) рассмотрение товарных запасов в сово-

купности: рабочий запас, заказ текущего 

пополнения, страховой запас и запас в пу-

ти 

б) анализ и оценку уровня, оборачиваемо-

сти и размера товарных запасов 

в) установление необходимых средств для 

создания товарных запасов 

г) все варианты ответов верные 

ОПК-4 З3 

УЗ 

64.  Товарооборачивае-

мость или время об-

ращения выражается: 

 

а) числом дней и показывает продолжи-

тельность пребывания товаров в виде то-

варного запаса, или обеспечение товаро-

оборота товарными запасами 

б) количественном товаров в натуральном 

выражении имеющихся в данный момент 

времени на складе и в торговом зале пред-

приятия 

в) числом оборотов и показывает продол-

жительность пребывания товаров в виде 

товарного запаса, или обеспечение това-

рооборота товарными запасами 

ОПК-4 З3 

УЗ 

65.  Инвестиции это: а) денежные средства, вкладываемые в 

объекты предпринимательской деятельно-

сти в целях получения прибыли  

б) денежные средства, ценные бумаги, 

имущественные права, вкладываемые в 

объекты предпринимательской деятельно-

сти в целях получения прибыли 

в) денежные средства, ценные бумаги, 

имущественные права, вкладываемые в 

объекты предпринимательской деятельно-

сти в целях получения прибыли и (или) 

достижения иного полезного эффекта 

ОПК-4 З3 

УЗ 

66.  Субъектами инве-

стиционной деятель-

ности, осуществляе-

мой в форме капи-

тальных вложений 

являются: 

а) инвесторы, заказчики, подрядчики, 

пользователи объектов капитальных вло-

жений  

б) инвесторы 

в) инвесторы и пользователи объектов ка-

питальных вложений 

ОПК-4 З3 

УЗ 

67.  Фондооснащенность 

это: 

а) стоимость используемых основных 

фондов из расчета на одного работника за 

период 

б) стоимость активных фондов из расчета 

на одного работника торгово-

оперативного персонала за период 

в) отношение объема товарооборота к сто-

имости используемых основных фондов за 

период. 

ОПК-4 З3 

УЗ 

68.  Фондовооружен-

ность это: 

а) стоимость используемых основных 

фондов из расчета на одного работника за 

период 

ОПК-4 З3 

УЗ 
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б) стоимость активных фондов из расчета 

на одного работника торгово-

оперативного персонала за период 

в) отношение объема товарооборота к сто-

имости используемых основных фондов за 

период. 

69.  Фондоотдача это: а) стоимость используемых основных 

фондов из расчета на одного работника за 

период 

б) стоимость активных фондов из расчета 

на одного работника торгово-

оперативного персонала за период 

в) отношение объема товарооборота к сто-

имости используемых основных фондов за 

период. 

ОПК-4 З3 

УЗ 

70.  Фондоемкость это:  а) стоимость используемых основных 

фондов из расчета на одного работника за 

период 

б) стоимость активных фондов из расчета 

на одного работника торгово-

оперативного персонала за период 

в) обратный показатель фондоотдачи 

г) отношение объема товарооборота к сто-

имости используемых основных фондов за 

период. 

ОПК-4 З3 

УЗ 

71.  Показатели эффек-

тивности использо-

вания основных про-

изводственных фон-

дов: 

 

а) рентабельность основных фондов, фон-

доемкость, фондовооруженность, фондо-

отдача 

б) коэффициенты износа, обновления, вы-

бытия, прироста основных фондов 

в) фондоемкость, фондовооруженность, 

коэффициенты годности и прироста  

г) коэффициенты экстенсивного и интен-

сивного использования основных фондов, 

коэффициенты годности и сменности 

д) коэффициенты прироста, износа, рента-

бельность основных фондов 

ОПК-4 З3 

УЗ 

72.  Для оценки исполь-

зования основных 

фондов применяют и 

натуральные показа-

тели: 

 

а) коэффициент использования площади 

торгового объекта, емкости склада 

б) товарооборот из расчета на 1 м2 площа-

ди торгового объекта 

в) коэффициент обновления технических 

средств – отношение нового (замененного) 

оборудования к общему их количеству за 

период 

г) все варианты правильные 

ОПК-4 З3 

УЗ 

73.  Пассивная часть ос-

новных фондов со-

стоит из включает: 

а) здания 

б) сооружения 

в) автомобильный транспорт 

г) торгово-технологическое оборудование 

ОПК-4 З3 

УЗ 

74.  К активной части ос- а) торгово-технологическое оборудование ОПК-4 З3 
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новных фондов от-

носятся:  

б) автомобильный транспорт 

в) здания 

г) сооружения 

УЗ 

75.  Реконструкция как 

инвестиционный 

объект в сфере тор-

говли: 

а) обновление или преобразование торго-

во-технологических процессов в целях 

увеличения пропускной способности по-

купателей, повышения уровня торгового 

обслуживания 

б) совершенствование активной части ос-

новных производственных фондов, необ-

ходимых для поддержания в рабочем со-

стоянии или замены выбывающего обору-

дования, технических средств вследствие 

физического или морального износа 

в) новое строительство (внедрение ресур-

сосберегающих технологий с законченным 

производственным циклом, вызванное 

расширением торговой деятельности, об-

разованием имущественных объектов то-

варной диверсификации, созданием про-

изводств по изготовлению продукции и 

др.). 

ОПК-4 З3 

УЗ 

76.  Модернизация как 

инвестиционный 

объект в сфере тор-

говли: 

а) обновление или преобразование торго-

во-технологических процессов в целях 

увеличения пропускной способности по-

купателей, повышения уровня торгового 

обслуживания 

б) совершенствование активной части ос-

новных производственных фондов, необ-

ходимых для поддержания в рабочем со-

стоянии или замены выбывающего обору-

дования, технических средств вследствие 

физического или морального износа 

в) новое строительство (внедрение ресур-

сосберегающих технологий с законченным 

производственным циклом, вызванное 

расширением торговой деятельности, об-

разованием имущественных объектов то-

варной диверсификации, созданием про-

изводств по изготовлению продукции и 

др.). 

ОПК-4 З3 

УЗ 

77.  Новое строительство 

как инвестиционный 

объект в сфере тор-

говли: 

а) обновление или преобразование торго-

во-технологических процессов в целях 

увеличения пропускной способности по-

купателей, повышения уровня торгового 

обслуживания 

б) совершенствование активной части ос-

новных производственных фондов, необ-

ходимых для поддержания в рабочем со-

стоянии или замены выбывающего обору-

дования, технических средств вследствие 

ОПК-4 З3 

УЗ 
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физического или морального износа 

в) новое строительство (внедрение ресур-

сосберегающих технологий с законченным 

производственным циклом, вызванное 

расширением торговой деятельности, об-

разованием имущественных объектов то-

варной диверсификации, созданием про-

изводств по изготовлению продукции и 

др.). 

78.  Инструментом оцен-

ки эффективности 

капитальных вложе-

ний в осваиваемые 

инвестиционные 

проекты является: 

а) бизнес-план 

б) стратегия развития компании 

в) план развития компании 

ОПК-4 З3 

УЗ 

79.  В целях оценки 

предполагаемой эф-

фективности инве-

стиционных проек-

тов используются 

следующие показа-

тели: 

а) чистый приведенный доход 

б) коэффициент доходности 

в) нормы доходности, формируемые как 

сумма прибыли и амортизационных от-

числений в процессе последующей экс-

плуатации построенного объекта 

г) показатели рентабельности будущей де-

ятельности 

ОПК-4 З3 

УЗ 

80.  С точки зрения фи-

нансово-

инвестиционного 

обеспечения выде-

ляются краткосроч-

ные и долгосрочные 

инвестиции. Кратко-

срочные инвестиции 

это:   

 

а) вложение капитала на период не более 

одного года 

б) вложение капитала на период более од-

ного года 

в) вложение капитала на период от одного 

до двух лет 

г) период зависит от экономической и по-

литической ситуации в стране 

ОПК-4 З3 

УЗ 

81.  С точки зрения фи-

нансово-

инвестиционного 

обеспечения выде-

ляются краткосроч-

ные и долгосрочные 

инвестиции. Долго-

срочные инвестиции 

это:   

а) вложение капитала на период не более 

одного года 

б) вложение капитала на период более од-

ного года 

в) вложение капитала на период от одного 

до двух лет 

г) период зависит от экономической и по-

литической ситуации в стране 

ОПК-4 З3 

УЗ 

 

5.3.2.2. Вопросы для устного опроса 

№ Содержание Компетенция ИДК 

1.  Докажите, что максимизация выгоды – основная цель 

коммерческой деятельности. 

ОПК-4 З3 

2.  Перечислите элементы, отражающие содержание ком-

мерческой деятельности. Дайте характеристику каждому 

элементу. 

ОПК-4 З3 

3.  Дайте характеристику товару (сельскохозяйственной ОПК-4 З3 
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продукции) как объекту коммерческой деятельности.  

4.  Дайте характеристику услуге как объекту коммерческой 

деятельности.  

ОПК-4 З3 

5.  Какие организационно-правовые формы собственности 

торговых предприятий Вы можете выделить? Дайте им 

краткую характеристику. 

ОПК-4 З3 

6.  Какие методы осуществления коммерческих процессов и 

операций можно выделить? Дайте им краткую характе-

ристику. 

ОПК-4 З3 

7.  Сформулируйте требования, предъявляемые к качеству 

информации, необходимой для ведения коммерческой 

деятельности. 

ОПК-4 У3 

8.  Охарактеризуйте достоинства автоматизированной тех-

нологии получения и обработки информации в торговой 

организации. 

ОПК-4 У3 

9.  Систематизируйте составляющие комплекса технических 

средств для сбора, обработки и выдачи данных в кон-

кретной торговой организации. 

ОПК-4 У3 

10.  Поясните содержание автоматизированной технологии 

обработки информации в торговой организации. 

ОПК-4 У3 

11.  Сформулируйте цели и меры защиты коммерческой ин-

формации в торговой организации. 

ОПК-4 У3 

12.  Сравните меры по защите и сохранению коммерческой 

информации, применяемые в российских и иностранных 

компаниях. 

ОПК-4 У3 

13.  Какие требования предъявляют к информационной без-

опасности? 

ОПК-4 У3 

14.  Докажите необходимость автоматизации торговли.  ОПК-4 У3 

15.  Перечислите принципы и методы управления коммерче-

ской деятельностью торгового предприятия.  

ОПК-4 З3 

16.  Какие методы управления коммерческими процессами 

применяются на предприятиях торговли? 

ОПК-4 З3 

17.  Назовите элементы социальной среды торгового пред-

приятия, обуславливающие эффективность труда торго-

вого персонала. 

ОПК-4 З3 

18.  Что представляет собой процесс управления персоналом 

на предприятиях торговли? 

ОПК-4 З3 

19.  Какие стили управления могут использоваться процессе 

управления коммерческой деятельностью? 

ОПК-4 З3 

20.  Укажите организационные аспекты товаробеспечения 

предприятий оптовой и розничной торговли. 

ОПК-4 З3 

21.  Назовите отличительные признаки транзитной и склад-

ской формы товароснабжения предприятий. 

ОПК-4 З3 

22.  Назовите и дайте характеристику факторам, оказываю-

щим влияние на организацию процесса товародвижения. 

Действие каждых из названных факторов проиллюстри-

руйте на конкретных примерах. Обоснуйте выбор формы 

и звенности товародвижения на примере сельскохозяй-

ственной продукции. 

ОПК-4 З3 

23.  Какие основные критерии выбора поставщик можно вы-

делить? 

ОПК-4 З3 
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24.  Рассмотрите коммерческую сделку как правовую форму 

осуществления коммерческих операций в условиях ры-

ночных отношений.  

ОПК-4 

ПК-3 

З3 

З3 

25.  Перечислите формы риска участников коммерческих 

сделок на рынке, связанные с ценой, кредитованием, 

сроками сдачи товаров, их качеством и конъюнктурой.  

ОПК-4 З3 

26.  Опишите технологию закупки и поставки товаров на 

предприятия торговли.  

ОПК-4 З3 

27.  Перечислите принципы закупки и поставки товаров, дай-

те характеристику процессу их организация, докумен-

тального оформления и учета.  

ОПК-4 

ПК-3 

З3 

З3 

У4 

28.  Докажите эффективность электронного документооборо-

та (EDI и ЮЗДО) с поставщиками розничной торговой 

сети. 

ОПК-4 

ПК-3 

З3 

З3 

У4 

29.  Опишите порядок отбора компанией поставщиков с по-

мощью Системы взаимодействия с внешними партнера-

ми. Практический опыт. 

ОПК-4 

 

З3 

Н3 

 

30.  Докажите необходимость применении Кодекса во взаи-

моотношении с поставщиками продовольственных това-

ров. 

ПК-3 З3 

31.  Перечислите требования к документации, подтверждаю-

щей качество и безопасность товарных позиций. 

ПК-3 З3 

З4 

32.  Перечислите основные этапы организации торгово-

технологического процесса в магазине. 

ПК-3 У3 

Н2 

Н3 

33.  Отличается ли структура торгово-технологического про-

цесса в магазинах с различными формами и методами 

обслуживания покупателей? 

ПК-3 У3 

Н2 

Н3 

34.  Дайте характеристику этапам управления торгово-

технологическими процессами на предприятии рознич-

ной торговли. 

ПК-3 У3 

Н2 

Н3 

35.  Сформулируйте цель оценки эффективности управления 

торгово-технологическими процессами на предприятиях 

розничной торговли. 

ПК-3 У3 

Н2 

Н3 

36.  Каким образом происходит регулирование процессов 

хранения товаров на предприятиях розничной торговли? 

ПК-3 З4 

У4 

Н2 

37.  Перечислите пакет документов, которым должна сопро-

вождаться поставка продукции отечественного проис-

хождения (Фреш/Овощи-фрукты/Плодоовощная продук-

ция). 

ПК-3 У4 

38.  Перечислите пакет документов, которым должна сопро-

вождаться поставка продукции импортного происхожде-

ния (Фреш/Овощи-фрукты/Плодоовощная продукция). 

ПК-3 У4 

39.  Перечислите пакет документов, которым должна сопро-

вождаться поставка продукции импортного происхожде-

ния (Продукция животного происхождения). 

ПК-3 У4 

40.  Дайте характеристику операции приемки сельскохозяй-

ственной продукции стандартным способом. 

ПК-3 З3 

У4 

41.  Перечислите факторы, влияющие на формирование ас-

сортимента.  

ОПК-4 Н3 
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42.  Дайте характеристику процессу управления товарной 

номенклатурой и ее количественной оценки. В чем со-

стоит сущность товарной категории? 

ОПК-4 Н3 

43.  Каковы принципы управления ассортиментом по товар-

ным категориям? 

ОПК-4 Н3 

44.  Назовите преимуществ от внедрения категорийного ме-

неджмента. 

ОПК-4 Н3 

45.  Перечислите этапы формирования ассортимента по то-

варным категориям. 

ОПК-4 Н3 

46.  Для чего необходимо структурирование ассортимента 

товаров? 

ОПК-4 Н3 

47.  Что такое товарный классификатор? Назовите его уровни 

деления. 

ОПК-4 Н3 

48.  Что такое ассортиментная матрица и ассортиментный 

минимум? Назовите правила выделения категорий. 

ОПК-4 Н3 

49.  В чем заключается балансировка ассортимента по широ-

те? 

ОПК-4 Н3 

50.  В чем заключается балансировка ассортимента по глу-

бине? 

ОПК-4 Н3 

51.  Какие существуют особенности при корректировке цен 

на товары разных товарных категорий? 

ОПК-4 Н3 

52.  Каким образом происходит регулирование процессов 

хранения товаров на предприятиях оптовой торговли? 

ПК-3 З4 

У4 

53.  Назовите особенности проведения инвентаризации на 

предприятиях оптовой торговли. 

ПК-3 У3 

Н2 

54.  Согласны ли Вы с тем, что основным этапом работы по 

формированию товарного ассортимента, необходимого 

для обеспечения бесперебойной торговли в розничной 

сети, является экономическое обоснование потребности 

торговых организаций в товарах на планируемый год? 

Ответ обоснуйте. 

ОПК-4 Н3 

55.  Какова цель государственного регулирования торговой 

деятельности?  

ПК-3 З3 

56.  Какие методы используются для государственного регу-

лирования деятельности хозяйствующих субъектов в об-

ласти торговли? 

ПК-3 З3 

57.  Как оценить эффективность расходов предприятия? При-

ведите формулы и примеры расчета уровня издержек 

(коммерческих и управленческих расходов), экономич-

ности, эффективности использования расходов, издерж-

коемкости. 

ОПК-4 З3 

У3 

58.  На какие виды затрат делятся издержки обращения 

(коммерческие и управленческие расходы)?  

ОПК-4 З3 

У3 

59.  Как рассчитать влияние изменения объема и структуры 

товарооборота на уровень издержек обращения (коммер-

ческих и управленческих расходов)? 

ОПК-4 З3 

У3 

 

5.3.2.3. Задачи для проверки умений и навыков 

Не предусмотрены 

 

5.3.2.4. Перечень тем рефератов 
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№ п/п Тема реферата 

1.  Структура и содержание коммерческой деятельности предприятия при взаимо-

действии с внешней средой.  

2.  Состояние перспективы развития оптовой и розничной торговли в России. 

3.  Состояние и перспективы развития оптовой и розничной торговли в регионе 

(Воронежская область). 

4.  Развитие торгового предпринимательства в России и регионах. 

5.  Выбор организационной структуры управления для предприятий торговли. 

6.  Особенности управления коммерческой деятельностью сетевых компаний. 

7.  Современные технологии в управлении коммерческой деятельности предприя-

тий торговли. 

8.  Требования к системе управления коммерческой деятельностью в цифровой 

экономике. 

9.  Компетенции персонал магазина: социальные, личностные и профессиональные 

– необходимость их оценки!  

10.  Планирование – одна из наиболее важных функций управления коммерческой 

деятельностью. 

11.  Современные разработки организационных схем управления торговым пред-

приятием и персоналом: отечественный и зарубежный опыт. 

12.  Роль информационных технологий в организации закупки, поставки товаров и 

организации товародвижения. 

13.  Экономико-математическое моделирование как способ изучения форм и спосо-

бов товародвижения, выбора товаров и поставщиков, каналов распределения, 

форм и методов продажи, форм обслуживания покупателей, определения объе-

мов закупок и продажи товаров. 

14.  Роль прямых договорных связей для предприятий оптовой и розничной торгов-

ли.  

15.  Принципы отбора новых партнеров и мотивы принятия решений о продолже-

нии сотрудничества с действующими партнерами. Практический опыт. 

16.  Оптимизация поставки товаров на основе автоматизации товародвижения.  

17.  Особенности организации коммерческой деятельности в оптовой торговле. 

18.  Проблемы развития оптовой торговли в России. 

19.  Оптимизация управления товарным запасом на основе методики расчета плано-

грамм выкладки товарных категорий. 

20.  Управление товарным запасом компании в условиях меняющегося рынка. 

21.  Аутсорсинг как инструмент эффективного управления товарными запасами ор-

ганизаций. 

22.  Оценка эффективности развития материально-технической базы предприятий 

оптовой и розничной торговли. 

23.  Нормативно-правовое регулирование коммерческой деятельности в России. 

24.  Цифровизация бизнес-процесс – основа эффективной торговой деятельности. 

25.  Инновационный путь развития предприятий сетевой розницы в России. 

26.  Роль государства в развитии инноваций. 

27.  Выбор инструментов инноваций для коммерческой деятельности. 

28.  Препятствия к реализации потенциала инноваций в коммерческой деятельно-

сти. 

29.  Интерактивное цифровое взаимодействие с посетителями – тренд номер один. 

30.  Скорость внедрения инноваций и способность к быстрым изменениям – важ-

нейшее конкурентное преимущество торговых предприятий. 

31.  Технологии и инновационные решения – фундамент стратегии ONE RETAIL. 
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32.  Технологические решения для различных сфер бизнеса, в том числе электрон-

ной коммерции, транспорта и логистики, потребительского опыта, качества то-

варов, операций в торговых точках, автоматизации процессов бэк-офиса, марке-

тинга, цифровых развлечений и интернета вещей. 

33.  Пути повышения ключевых показателей эффективности сетевых компаний. 

34.  Влияние макроэкономической ситуации на коммерческую деятельность сете-

вых компаний. 

35.  Основные тенденции рынка FMCG – финансово-эконмический аспект. 

 

5.3.2.5. Задания для ситуационного анализа (кейс-метод) 

№ Содержание 

Ком-

пе-

тен-

ция 

ИДК 

1 

Ситуационная задача. Необходимо для предприятия провести 

расчёты страхового запаса по следующим данным: план оборо-

та оптовой торговли на 1 квартал планируемого года по бака-

лейным товарам установлен в размере 230 млн. руб.; средне-

квадратическое отклонение квартального объема продаж со-

ставляет  = 4%; коэффициент ритмичности поставок по опыту 

прошлых лет составляет 97,7%. 

ОПК-

4 
У3 

2 

Ситуационная задача. Необходимо для предприятия установить 

необходимую величину запаса в днях на 1 квартал планируемо-

го года для оптовой базы площадью свыше 25,0 тыс. м2 по син-

тетическим средствам. В утвержденном базой ассортиментном 

наборе предусмотрено 27 разновидностей, в одной партии заво-

зится по 5 разновидностей, нормируемый интервал между оче-

редными партиями завоза составляет 10 дней. 

ОПК-

4 
У3 

3 

Ситуационная задача. Необходимо для предприятия рассчитать 

изменение общего уровня расходов торгового предприятия за 

отчетный год под влиянием фактора изменения цен на товары. 

Объем продаж за отчетный год составил 16546,6 тыс. руб. Цены 

отчетного года были повышены в среднем на 20,2% по сравне-

нию с прошлым годом. Фактические расходы в отчетном году 

составили   2156,87 тыс. руб. Сумма расходов, которая зависит 

от изменения цен, составит 60% от их общей величины. 

ОПК-

4 
У3 

4 

Ситуационная задача. Необходимо для предприятия установите 

необходимый объем продаж для торгового предприятия на 

предстоящий год с таким расчетом, чтобы обеспечить получе-

ние прибыли от торговой деятельности в сумме 3400 тыс. руб. 

на основе следующих данных: сумма условно-постоянных рас-

ходов составит по расчету 7700 тыс. руб.; уровень условно-

постоянных расходов намечается в размере 12% к объему про-

даж; уровень доходов от торговой деятельности установлен в 

размере 26% к объему товарооборота оптовой торговли. 

ОПК-

4 
У3 

5 

По предложенным данным о финансовых результатах деятель-

ности предприятия выявить причины сокращения (снижения) 

основных показателей его работы и разработать мероприятия по 

оптимизации коммерческой деятельности (10 задач с разными 

данными).  

ОПК-

4 

У3 

6 Доказать необходимость организации контроля за состоянием и ОПК- У3 



Страница 55 из 61  

 

  

движением товарных запасов в торговле. Перечислите факторы, 

вызывающие образование сверхнормативных запасов. Как рас-

считать годовой объем потребности в товарах? 

4 

 

5.4. Система оценивания достижения компетенций 

5.4.1. Оценка достижения компетенций в ходе промежуточной аттестации 

ОПК-4 Способен предлагать обоснованные организационно-управленческие решения в 

сферах управления качеством и ассортиментом товаров, товарного менеджмента и 

экспертизы 

Индикаторы достижения компетенции ОПК-4 Номера вопросов и задач 

Код Содержание 
вопросы к 

экзамену 

задачи к 

зачету 

вопросы к 

зачету 

вопросы по 

курсовому 

проекту 

(работе) 

З3 

Основы организационной и управлен-

ческой теорий для решения задач в 

профессиональной сфере  

1-6, 12, 

13;23, 28-

33, 42-53 

1 1-35 

1-6, 8, 9-11, 

18-24, 26-

29, 32-38, 

44, 45 

У3 

Собирать, обрабатывать и обобщать 

информацию в сфере коммерческой 

деятельности с целью подготовки 

обоснованных организационно-

управленческих решений 

42-53 1,2 
14-35, 39-

53 

3-11, 13-29, 

32, 44, 45 

Н3 

Подготовки и представления отчетно-

сти в сферах управления качеством и 

ассортиментом товаров для принятия 

обоснованных организационно-

управленческих решений 

14, 20, 26, 

27, 30-33 
- 36-53 

3-6, 10, 11, 

17, 53 

ПК-3 Способен оценивать качество и готовить заключения о соответствии с\х продукции 

требованиям нормативных и технических документов и разрабатывать корректирующие 

мероприятия по управлению несоответствующей продукцией 

Индикаторы достижения компетенции ПК-3 Номера вопросов и задач 

Код Содержание 
вопросы к 

экзамену 

задачи к 

зачету 

вопросы к 

зачету 

вопросы по 

курсовому 

проекту 

(работе) 

З3 

 

Национальную и международную 

нормативную правовую и норматив-

ную базу в области организации и 

управления КД 

34-41 3-5 - 

13, 15, 17, 

25, 31, 33-

36 

З4 

Требования к упаковке и маркировке, 

правила и сроки хранения, транспор-

тирования и реализации с\х продукции 

7-11, 21,25 - 36-38 
25, 31, 33-

36 

У3 

 

Применять актуальную нормативную 

правовую и нормативную документа-

цию 

34-41 3-5 - 

15-17, 25, 

31, 33-

36,39-45 

У4 

Работать с товаросопроводительными 

документами, контролировать выпол-

нение условий и сроков поставки про-

дукции, оформлять документацию по 

учету торговых операций 

7-11, 21,25 - 36-38 
33-36, 39-

43 
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Н2 

. 

Разработки предложений по управле-

нию несоответствующей продукцией 
7-11, 21, 

24, 25 
- 36-38 

33-36, 39-

43 

Н3 
Анализа товаросопроводительных до-

кументов с/х продукции 
7-11, 21, 25 - 36-38 

33-36, 39-

43 

5.4.2. Оценка достижения компетенций в ходе текущего контроля 

ОПК-4 Способен предлагать обоснованные организационно-управленческие решения в 

сферах управления качеством и ассортиментом товаров, товарного менеджмента и экс-

пертизы 

Индикаторы достижения компетенции ОПК-4 Номера вопросов и задач 

Код Содержание 
вопросы 

тестов 

вопросы 

устного 

опроса 

задания для 

ситуационного 

анализа 

З3 

Основы организационной и управлен-

ческой теорий для решения задач в 

профессиональной сфере  

1-13, 16, 20-

23, 25, 30, 

33, 43-81 

1-6, 15-29, 

54, 57-58 
- 

У3 

Собирать, обрабатывать и обобщать 

информацию в сфере коммерческой 

деятельности с целью подготовки 

обоснованных организационно-

управленческих решений 

1-13, 15, 16, 

20-23, 25, 

30, 48-81 

7-14, 57,59 - 

Н3 

Подготовки и представления отчетно-

сти в сферах управления качеством и 

ассортиментом товаров для принятия 

обоснованных организационно-

управленческих решений 

37-42 42-51, 54 - 

ПК-3 Способен оценивать качество и готовить заключения о соответствии с\х продукции 

требованиям нормативных и технических документов и разрабатывать корректирующие 

мероприятия по управлению несоответствующей продукцией 

Индикаторы достижения компетенции ПК-2 Номера вопросов и задач 

Код Содержание 
вопросы 

тестов 

вопросы 

устного 

опроса 

задания для 

ситуационного 

анализа 

З3 

 

Национальную и международную нор-

мативную правовую и нормативную 

базу в области организации и управле-

ния КД 

17-19, 24, 

26, 31 ,32 

24, 27 ,29-

30, 40, 55-56 
- 

З4 

Требования к упаковке и маркировке, 

правила и сроки хранения, транспорти-

рования и реализации с\х продукции 

14, 26, 27, 

28, 29, 32 
36, 52 - 

У3 

 

Применять актуальную нормативную 

правовую и нормативную документа-

цию 

26, 24-35 32-35, 53 1-6 

У4 

Работать с товаросопроводительными 

документами, контролировать выпол-

нение условий и сроков поставки про-

дукции, оформлять документацию по 

учету торговых операций 

26, 28, 29, 

34-36 
36-40, 52 - 

Н2 Разработки предложений по управле- 14, 17, 19 32-35, 36, 53 - 



Страница 57 из 61  

 

  

нию несоответствующей продукцией 

Н3 
Анализа товаросопроводительных до-

кументов с/х продукции 

26, 28, 29, 

34-36 
27-29, 32-35 - 

6. Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины 

6.1. Рекомендуемая литература 

№ Библиографическое описание Тип издания 
Вид учебной 

литературы 

1.  

Панкратов, Ф. Г. Коммерческая деятельность: Учеб-

ник / Панкратов Ф.Г., - 13-е изд., перераб. и доп. - 

Москва: Дашков и К, 2017. – 500 с. ISBN 978-5-394-

01418-5. – Текст: электронный. – URL: 

https://new.znanium.com/catalog/product/317391 

Учебное Основная 

2.  

Организация и управление коммерческой деятельно-

стью: Учебник / Дашков Л.П., Памбухчиянц О.В., – 

2-е изд., перераб. и доп. – М.: Дашков и К0, 2023. – 

400 с.: – (Учебные издания для бакалавров) ISBN 

978–5–394–02531–0 – Режим доступа: 

http://znanium.com/catalog/product/329767. 

Учебное Основная 

3.  

Шумак, О. А. Статистика: Учебное пособие / 

О.А. Шумак, А.В. Гераськин. - М.: ИЦ РИОР: 

НИЦ Инфра-М, 2019. - 311 с.: ил.; - (Высшее об-

разование: Бакалавриат). - ISBN 978-5-369-

01048-8. - Текст: электронный. - URL: 

https://znanium.com/catalog/product/1002740 (дата 

обращения: 11.10.2021). – Режим доступа: по 

подписке. 

Учебное Основная 

4.  

Гражданский кодекс Российской Федерации 

первая часть [Электронный ресурс] / [Закон Рос-

сийской Федерации: принят Гос. Думой 

30.11.1994 г. №51-ФЗ / СПС «ТехЭксперт» 

Справочное  

5.  

Гражданский кодекс Российской Федерации 

вторая часть [Электронный ресурс] / [Закон Рос-

сийской Федерации: принят Гос. Думой 

26.01.1996 г. №14-ФЗ / СПС «ТехЭксперт» 

Справочное  

6.  

О защите прав потребителей [Электронный ре-

сурс] / [Закон Российской Федерации: принят 

Гос. Думой 09.01.1996 г. № 2300-1-ФЗ / СПС 

«ТехЭксперт» 

Справочное  

7.  

Вестник Российской академии сельскохозяй-

ственных наук (РАСХН): двухмесячный научно-

теоретический журнал / учредитель: Российская 

академия сельскохозяйственных наук - Москва: 

Россельхозакадемия, 1992- 

Периодическое  

8.  

Стандарты и качество: международное периоди-

ческое издание для профессионалов стандартиза-

ции и управления качеством / учредитель: ООО 

РИА "Стандарты и качество" - Москва: Стандар-

ты и качество, 1968- 

Периодическое  

9.  
Маркетинг в России и за рубежом: научно-

практическое издание: 16+ .— Москва: Финпресс, 
Периодическое  

https://new.znanium.com/catalog/product/317391
http://znanium.com/catalog/product/329767
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1998-  

6.2. Ресурсы сети Интернет 

6.2.1. Электронные библиотечные системы 

№ Название Размещение 

1 Лань https://e.lanbook.com 

2 ZNANIUM.COM http://znanium.com/ 

3 ЮРАЙТ http://www.biblio-online.ru/ 

4 IPRbooks http://www.iprbookshop.ru/ 

5 E-library https://elibrary.ru/ 

6 Электронная библиотека ВГАУ  http://library.vsau.ru/ 

 

6.2.2. Профессиональные базы данных и информационные системы 

№ Название Адрес доступа 

1 
Единая межведомственная информационно–

статистическая система 
https://fedstat.ru/ 

2. База данных ФАОСТАТ http://www.fao.org/faostat/ru/ 

3. Портал открытых данных РФ https://data.gov.ru/ 

4. Справочная правовая система Гарант http://ivo.garant.ru 

5. Справочная правовая система Консультант Плюс http://www.consultant.ru/ 

6. Профессиональные справочные системы «Кодекс»  
https://техэксперт.сайт/sistema-

kodeks 

7. Аграрная российская информационная система. http://www.aris.ru/ 

8. 
Информационная система по сельскохозяйственным 

наукам и технологиям 
http://agris.fao.org/ 

 

6.2.3. Сайты и информационные порталы 

№ Название Размещение 

1 Все ГОСТы http://vsegost.com/ 

2 
Портал для ретейлоров и поставщи-

ков  
https://www.retail.ru/ 

 

7. Материально-техническое и программное обеспечение дисциплины 
7.1. Помещения для ведения образовательного процесса и оборудование 

7.1.1. Для контактной работы 

№ 

уч. 

корп. 

№ 

ауд. 
Статус аудитории Перечень оборудования 

1 168 
Учебная аудитория для прове-

дения учебных занятий 

Комплект учебной мебели, демонстрационное 

оборудование и учебно-наглядные пособия: 

комплекты нормативно-правовой и норматив-

ной документации, интерактивная доска, ис-

пользуемое программное обеспечение MS 

Windows, Office MS Windows, DrWeb ES, 7-

Zip, MediaPlayer Classic, Яндекс Браузер / 

Mozilla Firefox / Internet Explorer, ALT Linux, 

LibreOffice 

1 251 Учебная аудитория для прове- Комплект учебной мебели, демонстрационное 

https://e.lanbook.com/
http://znanium.com/
http://www.biblio-online.ru/
http://www.iprbookshop.ru/
https://elibrary.ru/
http://library.vsau.ru/
http://ivo.garant.ru/
http://www.consultant.ru/
https://техэксперт.сайт/sistema-kodeks
https://техэксперт.сайт/sistema-kodeks
http://www.aris.ru/
http://vsegost.com/
https://www.retail.ru/
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дения учебных занятий оборудование и учебно-наглядные пособия: 

комплекты нормативно-правовой и норматив-

ной документации, презентационное  обору-

дование, используемое программное обеспе-

чение MS Windows, Office MS Windows, 

DrWeb ES, 7-Zip, MediaPlayer Classic, Яндекс 

Браузер / Mozilla Firefox / Internet Explorer, 

ALT Linux, LibreOffice 

1 

113, 

115, 

119, 

120, 

122, 

219  

 

Учебная аудитория для прове-

дения учебных занятий 
Комплект учебной мебели,  компьютерная 

техника с возможностью подключения к сети  

«Интернет» и обеспечением доступа в элек-

тронную информационно-образовательную 

среду; используемое программное обеспече-

ние MS Windows, Office MS Windows, DrWeb 

ES, 7-Zip, MediaPlayer Classic, Яндекс Браузер 

/ Mozilla Firefox / Internet Explorer, ALT Linux, 

LibreOffice  

Для проведения практических занятий предусмотрены компьютерные классы, так 

как для выполнения практических заданий необходимо использовать компьютерные про-

граммы, профессиональные базы данных и информационные системы, информационные 

порталы и сеть интернет (пп. 6.2.1-6.2.3, п. 7.2). 

 

7.1.2. Для самостоятельной работы 
№ 

уч. 

корп. 

№ 

ауд. 
Название аудитории Перечень оборудования 

1 
232а, 

219* 
Помещение для самостоятель-

ной работы 

Комплект учебной мебели, компьютерная тех-

ника с возможностью подключения к сети  

«Интернет» и обеспечением доступа в элек-

тронную информационно-образовательную 

среду, используемое программное обеспече-

ние MS Windows, Office MS Windows, DrWeb 

ES, 7-Zip, MediaPlayer Classic, Яндекс Браузер 

/ Mozilla Firefox / Internet Explorer, ALT Linux, 

LibreOffice 

*в соответствии с расписанием 

 

7.2. Программное обеспечение 

7.2.1. Программное обеспечение общего назначения 

№ Название Размещение 

1 Операционные системы MS Windows /Linux /Ред ОС ПК в локальной сети ВГАУ 

2 
Пакеты офисных приложений  MS Office / OpenOf-

fice/LibreOffice 
ПК в локальной сети ВГАУ 

3 
Программы для просмотра файлов Adobe Reader / 

DjVu Reader 
ПК в локальной сети ВГАУ 

4 
Браузеры Яндекс Браузер / Mozilla Firefox / Microsoft 

Edge 
ПК в локальной сети ВГАУ 

5 Антивирусная программа DrWeb ES ПК в локальной сети ВГАУ 

6 Программа-архиватор 7-Zip ПК в локальной сети ВГАУ 

7 Мультимедиа проигрыватель MediaPlayer Classic ПК в локальной сети ВГАУ 

8 Платформа онлайн-обучения eLearning server  ПК в локальной сети ВГАУ 

9 Система компьютерного тестирования AST Test ПК в локальной сети ВГАУ 
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7.2.2. Специализированное программное обеспечение 

№ Название Размещение 

1. Интегрированная среда разработки Android Studio ПК на кафедре БЖД 

2. Облачная программа для управления проектами Trello  
ПК, ауд. 20 (К2), ауд. 104, 321 

(К3) 

3. Пакет статистической обработки данных Statistica ПК в локальной сети ВГАУ 

4. Платформа 1C v7.7/8  ПК в локальной сети ВГАУ 

 

8. Междисциплинарные связи 
 

Дисциплина, с которой необходимо 

согласование 
Кафедра, на которой преподается 

дисциплина 
Подпись заведующего 

кафедрой 
Товарный менеджмент товароведения и экспертизы товаров 
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Приложение 1 

Лист периодических проверок рабочей программы  

и информация о внесенных изменениях 

Должностное лицо, 

проводившее про-

верку: Ф.И.О., 

должность 

Дата 

Потребность  

в корректировке 

указанием соответ-

ствующих разделов 

рабочей программы 

Информация о внесенных 

изменениях 

Колобаева А.А., 

председатель мето-

дической комиссии 

ФТТ 

 

24.06.2025, 

протокол 

№10 

Нет 

 

Рабочая программа 

актуализирована на 

2025-2026 учебный 

год 

нет 
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