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1. Общая характеристика дисциплины 
1.1. Цель дисциплины 

Формирование знаний, умений и навыков в области товарного менеджмента как ос-

новного инструмента достижения коммерческого успеха предприятия путем эффективной 

деятельности, организации и управления с учетом постоянно меняющихся условий конку-

рентной среды при производстве и проектировании продукции функционального и специ-

ализированного назначения. 

 

1.2. Задачи дисциплины 

Формирование знаний в области проблематики товарного менеджмента; освоение 

законов и категорий дисциплины; формирование умений и навыков по исследованию про-

блем функционирования товарного менеджмента на предприятии при производстве и про-

ектировании продукции функционального и специализированного назначения. 

 

1.3. Предмет дисциплины 

Управление основополагающими характеристиками товаров функционального и 

специализированного назначения на всех этапах товародвижения средствами и методами 

менеджмента как условие достижения удовлетворенности потребителей. 

 

1.4. Место дисциплины в образовательной программе 

Дисциплина относится к части, формируемой участниками образовательного про-

цесса. 

 

1.5. Взаимосвязь с другими дисциплинами 

Дисциплина имеет связи со следующими дисциплинами обязательной части: Науч-

ные и технологические основы конструирования пищевых продуктов различного целевого 

назначения, Системы менеджмента качества и безопасности; с дисциплинами в части, фор-

мируемой участниками образовательных отношений: Экспертиза качества пищевых про-

дуктов функционального и специализированного назначения, Ветеринарно-санитарная экс-

пертиза сырья и пищевых продуктов, Маркетинговые исследования. 

 

2. Планируемые результаты обучения по дисциплине 
Компетенция Индикатор достижения компетенции 

код название код содержание 

ПК-1 

Способен проводить 

научно-исследователь-

ские работы и маркетин-

говые исследования в 

области прогрессивных 

технологий производ-

ства перспективных 

ПФСН в целях раз-ра-

ботки новых технологи-

ческих технологий, но-

вых продуктов, обеспе-

чения конкурентоспо-

собности производства 

с использованием си-

стем менеджмента каче-

ства и безопасности 

З2 

Технологии менеджмента в области произ-

водства ПФСН; факторы, формирующие и 

сохраняющие основополагающие характе-

ристики товаров; основные стратегии дея-

тельности организации в области товарного 

менеджмента 

У2 

Оценивать факторы внутренней и внешней 

среды компании; пользоваться методами 

товарного менеджмента для работки и при-

нятия решений в области производства пи-

щевой продукции функционального и спе-

циализированного назначения; интерпре-

тировать результаты товарных и гигиени-

ческих экспертиз, характеризующих потре-

бительские свойства товаров; проводить 

приемку партии товаров по качеству 

Н2 
Исследования товароведной характери-

стики ПФСН, показателей ассортимента 



торгового предприятия и потребительских 

предпочтений 

 

3. Объём дисциплины и виды работ 
3.1. Очная форма обучения 

 

3.2. Заочная форма обучения 

Показатели Курс  Всего 

1 

Общая трудоёмкость, з.е./ч 6 / 216 6 / 216 

Общая контактная работа, ч 22,75 22,75 

Общая самостоятельная работа, ч 193,25 193,25 

Контактная работа при проведении учебных заня-
тий, в т.ч. (ч) 

22,00 22,00 

лекции 10 10,00 

в т.ч. практическая подготовка 4 4,00 

практические-всего 12 12,00 

Самостоятельная работа при проведении учебных 
занятий, ч 

175,50 175,50 

Контактная работа при проведении промежуточ-
ной аттестации обучающихся, в т.ч. (ч) 

0,75 0,75 

групповые консультации 0,50 0,50 

экзамен 0,25 0,25 

Самостоятельная работа при промежуточной атте-
стации, в т.ч. (ч) 

17,75 17,75 

подготовка к экзамену 17,75 17,75 

Форма промежуточной аттестации экзамен экзамен 

 

4.1. Содержание дисциплины в разрезе разделов и подразделов 

Раздел 1 Теоретические основы товарного менеджмента 

Подраздел 1.1 Основные понятия, объекты и методы товарного менеджмента. 

Основные понятия в области товарного менеджмента. Товарный менеджмент, поли-

тика и цели в области товарного менеджмента, система товарного менеджмента, элементы 

товарного менеджмента, средства товарного менеджмента, планирование, управление, 

обеспечение и улучшение в области товарного менеджмента, продукция (товар), процесс, 

ресурсы.   

Объекты товарного менеджмента. Основополагающие характеристики товара, со-

ставляющие его потребительную стоимость: ассортиментная, качественная и количествен-

ная. Взаимосвязь между ними и стоимостью товара. Функции товара: потребительская, мар-

кетинговая, коммерческая, правовая, финансовая.  

Обеспечение основополагающих товароведных характеристик товара на протяже-

нии всего жизненного цикла продукции (товара). Жизненный цикл товара (ЖЦТ): понятие, 

стадии, этапы.  

Методы товарного менеджмента. 

Подраздел 1.2 Потребности и прогнозирование спроса.  



Понятие и классификация потребностей, факторы, влияющие на формирование по-

требностей, средства и способы формирования новых потребностей. Потребительная стои-

мость, ценность, полезность. Характеристика потребителей. Целевые сегменты. Прогнози-

рование потребностей и спроса. 

Подраздел 1.3 Управление ассортиментом торгового предприятия.  

Ассортимент товаров как сложная система и объект управления. Виды ассорти-

мента. Влияние значений показателей ассортимента на результаты коммерческой деятель-

ности предприятия. Определение структуры товарной категории. 

Управление ассортиментом: понятие, основные этапы, структурирование. Ассорти-

ментная политика торгового предприятия. Формирование ассортимента: понятие, основные 

направления. Факторы, влияющие на его формирование. Регулирование этих факторов. 

Виды нормативных и технических документов, определяющих ассортимент товаров. Ме-

тоды анализа результатов управления ассортиментом. 

. 

Раздел 2. Товарный менеджмент продуктов функционального и специального назна-

чения 

Подраздел 2.1 Качественные и количественные характеристики товара как объ-

екты товарного менеджмента. 

Правовые основы обеспечения качества в РФ, техническое регулирование. 

Оценка качества: понятие и этапы оценки качества, контроль качества, оценка 

уровня качества. 

Методы определения показателей качества. Контроль качества товаров: понятие. 

Виды контроля качества. Правила отбора проб. Статистические методы контроля качества. 

Государственный контроль за соблюдением обязательных требований к продукции. Пере-

сортица: причины возникновения, методы обнаружения, способы предупреждения и устра-

нения. Несоответствия и дефекты товаров: понятия, классификация. Взаимосвязь дефектов 

различной значимости с градациями качества. Диагностика дефектов: причины возникно-

вения, методы обнаружения, способы предупреждения и устранения.  

Права потребителей и ответственность продавца при реализации дефектной продук-

ции. 

Идентификация: понятие, сферы применения, виды, показатели, средства и методы, 

результаты. Фальсификация товаров: понятия, виды. 

Подраздел 2.2 Обеспечение (формирование и сохранение) основополагающих това-

роведных характеристик товара на протяжении жизненного цикла продукции (товара). 

Факторы, формирующие качество и количество продукции (товаров): конъюнктура 

рынка товаров, регламентация товароведных характеристик товара, качество исходного сы-

рья и материалов, качество проектирования, качество изготовления. Технология изготовле-

ния. Роль нормативной и технической документации в формировании качества. 

Факторы, сохраняющие качество и количество товаров. Упаковка: классификация, 

функции, требования, виды упаковки. Хранение. Классификация товаров по срокам и усло-

виям хранения. Основополагающие принципы хранения. Экономическая эффективность 

хранения. Методы хранения. Транспортирование товаров: виды, сроки, условия.  

Товарная обработка: назначение, виды, основные операции предреализационной то-

варной обработки, степень их значимости для обеспечения качества товаров. Реализация 

товаров: назначение, основные операции при реализации. Послепродажное обслуживание: 

объекты, назначение, основные операции, их значимость для обеспечения качества.  

Потребление: виды, способы повышения эффективности использования или эксплу-

атации потребительских товаров, установление степени удовлетворения потребителей. 

Роль нормативных и технических документов в сохранении качества и количества 

товаров. 



Товарные потери: понятие и виды потерь. Причины возникновения. Порядок списа-

ния количественных и качественных потерь. Меры по предупреждению и снижению по-

терь. Факторы, влияющие на потери. 

Подраздел 2.3 Экспертиза товаров в области товарного менеджмента.  

Экспертиза как информационно-аналитическая деятельность. Значение экспертизы 

в системе товарного менеджмента. Понятие, цели, задачи, принципы товарной экспертизы. 

Классификация товарной экспертизы.  

Объекты экспертизы: основные и дополнительные. Товары, как основные объекты 

экспертизы. Субъекты экспертизы товаров. 

Средства экспертизы товаров. Источники информации о товарах: документы, мар-

кировка, специальная литература.  

Методы экспертизы товаров. Организация и проведение оценки качества товаров 

(продукции) экспертным методом. Математико-статистические методы обработки резуль-

татов экспертной оценки. 

Правила производства экспертизы товаров в экспертной организации. Правила 

оформления, порядок подачи и регистрации заявки на проведение экспертизы. Особенно-

сти организации и проведения дополнительной, повторной и контрольной экспертиз. Экс-

пертиза товаров по качеству и количеству. 

Санитарно-эпидемиологическая экспертиза, фитосанитарная экспертиза, ветеринар-

ная экспертиза: основные понятия, объекты и субъекты, нормативно-правовая база, инфор-

мационное обеспечение, государственный контроль и надзор. Товароведная и идентифика-

ционная экспертиза. Экологическая экспертиза 

Подраздел 2.4  Управление товарными запасами.  

Понятие товарных запасов и их оборачиваемость. Норма оборачиваемости. Фак-

торы, влияющие на оборачиваемость товарных запасов. Средний товарный запас. Уровень 

запасов продукции. Контроль уровня запаса товара. Определение минимально допустимого 

уровня запаса, определение динамики изменения уровня и прогноз момента достижения 

минимального уровня запаса в будущем. Определение уровня страхового запаса.  

Методы оценки товарных запасов. Дефицит и излишки товара: причины и послед-

ствия. Способы реализации излишков и неликвидного товара.  

Размещение товаров в системе складов. Повышение эффективности использования 

складских помещений. Контроль сроков годности и реализации отдельных товарных еди-

ниц и партий скоропортящихся товаров. Контроль параметров внешней среды на складах, 

предназначенных для продукции с особыми условиями хранения. 

Подраздел 2.5 Управление закупками товара. 

Стратегия деловых взаимоотношений с поставщиками. Управление поставщиками с 

целью повышения эффективности закупочной деятельности; методы выбора и оценки по-

ставщиков. Выделение списка ключевых поставщиков. Определение базовых условий ра-

боты торгового предприятия с предприятиями-поставщиками. Типовые требования, предъ-

являемые к поставщикам. Классификация предприятий-поставщиков и их основная харак-

теристика. Стратегия закупки товара. Принципы работы и специфика централизованной и 

децентрализованной системы заказов. Осуществление закупок в режиме «точно в срок». 

Возврат товаров поставщикам. Организация службы закупок в розничном торговом пред-

приятии. Бюджет закупок. Составление бюджета при различных системах заказов. Кон-

троль выполнения бюджета и методы корректировки бюджета и плана закупок. Взаиморас-

четы с поставщиками, закупочные цены. 

Практическая подготовка по дисциплине включает в себя проведение практических 

занятий на профильных предприятиях (организациях) с использованием их материально-

технической базы: АО «Молвест», ГК Агроэко, ЭкоНива-АПК-холдинг, ПАО «Магнит», 

ФГБУ «Центр оценки качества зерна», БУВО «Воронежская облветлаборатория». 

 

  



4.2. Распределение контактной и самостоятельной работы при подготовке  

к занятиям по подразделам 

4.2.1. Очная форма обучения 

 

4.2.2. Заочная форма обучения 

Разделы, подразделы дисциплины 
Контактная работа 

СР 

лекции ЛЗ ПЗ 

Раздел 1. Теоретические основы товарного менедж-

мента 
4  6 88 

Подраздел 1.1 Основные понятия, объекты и методы то-

варного менеджмента 
1  2 30 

Подраздел 1.2 Потребности и прогнозирование спроса 1  2 32 

Подраздел 1.3 Управление ассортиментом торгового 

предприятия 
2  2 26 

Раздел 2. Товарный менеджмент и экспертиза каче-

ства 
4  6 87,5 

Подраздел 2.1 Качественные и количественные харак-

теристики товара как объекты товарного менедж-

мента 

1  2 18 

Подраздел 2.2 Обеспечение (формирование и сохранение) 

основополагающих товароведных характеристик то-

вара на протяжении жизненного цикла продукции (то-

вара). 

1  2 20 

Подраздел 2.3 Экспертиза товаров в области товарного 

менеджмента.  
2  2 20 

Подраздел 2.4  Управление товарными запасами 1  - 20 

Подраздел 2.5 Управление закупками товара. 1  - 9,5 

Всего 10  12 175,5 

 

4.3. Перечень тем и учебно-методического обеспечения для самостоятельной работы 

обучающихся 

Организация самостоятельной работы по дисциплине осуществляется в соответ-

ствии с методическими указаниями Товарный менеджмент и экспертиза пищевых продук-

тов функционального и специализированного назначения/ Н. М. Дерканосова, О. А. Васи-

ленко, С.А. Шеламова. – Воронеж. – ВГАУ, 2020. – 13 с. 

 

№ 

п/п 

Тема самостоятель-

ной работы 
Учебно-методическое обеспечение 

Объём, ч 

форма обучения 

очная заочная 

1 

Основополагающие 

понятия в области 

товарного менедж-

мента 

Товарный менеджмент [Электрон-

ный ресурс] : учебное пособие / 

сост. С.В. Левушкина; Ставрополь-

ский гос. аграр-ный ун-т. – Ставро-

поль, 2014. – 136 с. (С.7-17) 

 20 



2 

Прогнозирование 

потребителей, сег-

ментирование 

рынка 

Товарный менеджмент [Электрон-

ный ресурс] : учебное пособие / 

сост. С.В. Левушкина; Ставрополь-

ский гос. аграр-ный ун-т. – Ставро-

поль, 2014. – 136 с. (С.17-41) 

 20 

3 

Виды и свойства 

ассортимента 

Иванова, Тамара Николаевна.  

Товарный менеджмент [электрон-

ный ресурс] : Учебное пособие / 

Кузбасская государственная сельхо-

зяйственная ака-демия ; Кузбасская 

государственная сельхозяйственная 

академия .— 1 .— Москва : ООО 

"Научно-издательский центр 

ИНФРА-М", 2019 .— 234 с. (С.140-

146)  

Теоретические основы товароведе-

ния и экспертизы товаров. В 2 ч. Ч. 

1: Модуль I. Теоретические основы 

товароведения: Учебник / М.А. Ни-

колаева. - М.: Норма: НИЦ ИНФРА-

М, 2014. - 368 с. (С.85-104) 

 20 

4 

Ассортиментная 

политика торгового 

предприятия 

Иванова, Тамара Николаевна.Товар-

ный менеджмент [электронный ре-

сурс] : Учебное пособие / Куз-

басская государ-ствен-ная сельхо-

зяйственная академия ; Кузбасская 

государственная сель-хозяйственная 

академия .— 1 .— Москва : ООО 

"Научно-издательский центр 

ИНФРА-М", 2019 .— 234 с.  

 20 

5 

Статистические ме-

тоды контроля  ка-

чества товаров. 

Правила отбора 

проб. Диагностика 

дефектов 

Иванова, Тамара Николаевна.Товар-

ный менеджмент [электронный ре-

сурс] : Учебное пособие / Куз-

басская государ-ствен-ная сельхо-

зяйственная академия ; Кузбасская 

государственная сель-хозяйственная 

академия .— 1 .— Москва : ООО 

"Научно-издательский центр 

ИНФРА-М", 2019 .— 234 с.  

 20 

6 

Правовое регули-

рование в области 

защиты прав потре-

бителей 

Николаева М. А. Стандартизация, 

метрология и подтверждение соот-

ветствия: Учебник - Москва: Изда-

тельский Дом "ФОРУМ", 2015 - 352 

с. [ЭИ] [ЭБС Знаниум] (С.205-220) 
 20 



7 

Обеспечение (фор-

мирование и сохра-

нение) основопола-

гающих товаровед-

ных характеристик 

товара на протяже-

нии жизненного 

цикла продукции 

(товара) 

Техническое регулирование : за-

щита прав потребителей : информа-

ционно-раздаточный материал/ Н. 

М. Деркано-сова, О. А. Василенко, 

О. А. Сергеева ВГАУ. – Воронеж, 

2014. – 36 с (С.5-36) 
 18 

8 

Правила производ-

ства экспертизы то-

варов в экспертной 

организации 

Товарный менеджмент [Электрон-

ный ресурс] : учебное пособие / 

сост. С.В. Левушкина; Ставрополь-

ский гос. аграр-ный ун-т. – Ставро-

поль, 2014. – 136 с. (С.67-82) 

Елисеева, Л. Г. Товароведение одно-

родных групп продовольственных 

това-ров [электронный ресурс] : 

Учебник / Российский экономиче-

ский университет им. Г.В. Плеха-

нова .— 4 .— Москва : Издательско-

торговая корпорация "Дашков и К", 

2020 .— 949 с. (С.47-51) 

 20 

9 

Методы оценки то-

варных запасов. 

Размещение това-

ров на складе 

Елисеева, Л. Г. Товароведение одно-

родных групп продовольственных 

това-ров [электронный ресурс] : 

Учебник / Российский экономиче-

ский университет им. Г.В. Плеха-

нова .— 4 .— Москва : Издательско-

торговая корпорация "Дашков и К", 

2020 .— 949 с. (С.40-44) 

Теоретические основы товароведе-

ния и экспертизы товаров. В 2 ч. Ч. 

2: Модуль II. Товарная экспертиза: 

Учебник / М.А. Николаева. - М.: 

Норма: НИЦ ИНФРА-М, 2014. - 192 

с. (С.153-179) 

 10 

10 

Стратегия закупок 

товаров 

Товарный менеджмент [Электрон-

ный ресурс] : учебное пособие / 

сост. С.В. Левушкина; Ставрополь-

ский гос. аграр-ный ун-т. – Ставро-

поль, 2014. – 136 с. (С.120-131) 

Иванова, Т. Н. Товарный менедж-

мент [элек-тронный ресурс] : Учеб-

ное посо-бие / Куз-басская государ-

ствен-ная сельхозяйственная акаде-

мия ; Кузбас-ская государственная 

сель-хозяйственная академия .— 1 

.— Москва : ООО "Научно-изда-

тельский центр ИНФРА-М", 2019 

.— 234 с. (С.197-204 ) 

 7,5 



Всего  175,5 

 

5. Фонд оценочных средств для проведения промежуточной аттестации 

и текущего контроля 
5.1. Этапы формирования компетенций 

Подраздел дисциплины 
Компетен-

ция 

Индикатор 

достижения 

компетенции 

Подраздел 1.1 Основные понятия, объекты и методы то-

варного менеджмента 
ПК-1 

З2 

У2 

Подраздел 1.2 Потребности и прогнозирование спроса ПК-1 З2 

У2 

Н2 

Подраздел 1.3 Управление ассортиментом торгового пред-

приятия 

ПК-1 З2 

У2 

Подраздел 2.1 Качественные и количественные характери-

стики товара как объекты товарного менеджмента 

 

ПК-1 З2 

У2 

Н2 

Подраздел 2.2 Обеспечение (формирование и сохранение) 

основополагающих товароведных характеристик товара на 

протяжении жизненного цикла продукции (товара). 

ПК-1 З2 

У2 

Подраздел 2.3 Экспертиза товаров в области товарного ме-

неджмента.  

ПК-1 З2 

У2 

Н2 

Подраздел 2.4  Управление товарными запасами ПК-1 З2 

У2 

Н2 

Подраздел 2.5 Управление закупками товара. ПК-1 З2 

У2 

Н2 

 

5.2. Шкалы и критерии оценивания достижения компетенций 

 

5.2.1. Шкалы оценивания достижения компетенций 

Вид оценки Оценки 

Академическая оценка по 4-х балльной 

шкале 

неудовлет-

ворительно 

удовлетво-

рительно 
хорошо отлично 

 
5.2.2. Критерии оценивания достижения компетенций 

Критерии оценки на экзамене 
Оценка, уровень 

достижения 

компетенций 

Описание критериев 

Отлично, высокий 

Студент показал полные и глубокие знания программного матери-

ала, логично и аргументировано ответил на все вопросы экзамена-

ционного билета, а также на дополнительные вопросы, способен са-

мостоятельно решать сложные задачи дисциплины 



Хорошо, продвинутый 

Студент твердо знает программный материал, грамотно его изла-

гает, не допускает существенных неточностей в ответе, достаточно 

полно ответил на вопросы экзаменационного билета и дополни-

тельные вопросы, способен самостоятельно решать стандартные за-

дачи дисциплины 

Удовлетворительно, 

пороговый 

Студент показал знание только основ программного материала, 

усвоил его поверхностно, но не допускал грубых ошибок или не-

точностей, требует наводящих вопросов для правильного ответа, не 

ответил на дополнительные вопросы,  способен решать стандарт-

ные задачи дисциплины с помощью преподавателя 

Неудовлетворительно, 

компетенция не освоена 

Студент не знает основ программного материала, допускает грубые 

ошибки в ответе, не способен решать стандартные задачи дисци-

плины даже с помощью преподавателя 

Критерии оценки тестов 
Оценка, уровень 

достижения 

компетенций 

Описание критериев 

Отлично, высокий Содержание правильных ответов в тесте не менее 90% 

Хорошо, продвинутый Содержание правильных ответов в тесте не менее 75% 

Удовлетворительно, 

пороговый 
Содержание правильных ответов в тесте не менее 50% 

Неудовлетворительно, 

компетенция не освоена 
Содержание правильных ответов в тесте менее 50% 

 

Критерии оценки устного опроса 
Оценка, уровень 

достижения 

компетенций 

Описание критериев 

Зачтено, высокий 

Студент демонстрирует уверенное знание материала, четко выра-

жает свою точу зрения по рассматриваемому вопросу, приводя со-

ответствующие примеры 

Зачтено, продвинутый 
Студент демонстрирует уверенное знание материала, но допускает 

отдельные погрешности в ответе 

Зачтено, пороговый 
Студент демонстрирует существенные пробелы в знаниях матери-

ала, допускает ошибки в ответах 

Не зачтено, 

компетенция не освоена 

Студент демонстрирует незнание материала, допускает грубые 

ошибки в ответах 

Критерии оценки решения задач 
Оценка, уровень 

достижения 

компетенций 

Описание критериев 

Зачтено, высокий 
Студент уверенно знает методику и алгоритм решения задачи, не 

допускает ошибок при ее выполнении.  

Зачтено, продвинутый 
Студент в целом знает методику и алгоритм решения задачи, не до-

пускает грубых ошибок при ее выполнении. 



Зачтено, пороговый 

Студент в целом знает методику и алгоритм решения задачи, допус-

кает ошибок при ее выполнении, но способен исправить их при по-

мощи преподавателя. 

Не зачтено, 

компетенция не освоена 

Студент не знает методику и алгоритм решения задачи, допускает 

грубые ошибки при ее выполнении, не способен исправить их при 

помощи преподавателя. 

Критерии оценки рефератов 
Оценка, уровень 

достижения 

компетенций 

Описание критериев 

Зачтено, высокий 

Структура, содержание и оформление реферата  полностью соответ-

ствуют предъявляемым требованиям, обоснована актуальность 

темы, даны четкие формулировки, использованы актуальные источ-

ники информации, отсутствуют орфографические, синтаксические 

и стилистические ошибки 

Зачтено, продвинутый 

Структура, содержание и оформление реферата  полностью соответ-

ствуют предъявляемым требованиям, обоснована актуальность 

темы, даны четкие формулировки, использованы актуальные источ-

ники информации, имеются отдельные орфографические, синтакси-

ческие и стилистические ошибки 

Зачтено, пороговый 

Структура, содержание и оформление реферата  в целом соответ-

ствуют предъявляемым требованиям, обоснована актуальность 

темы, даны четкие формулировки, использованы как актуальные, 

так и устаревшие источники информации, имеются отдельные ор-

фографические, синтаксические и стилистические ошибки 

Не зачтено, 

компетенция не освоена 

Структура, содержание и оформление реферата  не соответствуют 

предъявляемым требованиям, актуальность темы не обоснована, от-

сутствуют четкие формулировки, использованы преимущественно 

устаревшие источники информации, имеются в большом количе-

стве орфографические, синтаксические и стилистические ошибки 

 

5.3. Материалы для оценки достижения компетенций 

5.3.1. Оценочные материалы промежуточной аттестации 

5.3.1.1. Вопросы к экзамену 

№ Содержание 
Компе- 

тенция 
ИДК 

1  Жизненный цикл товара (ЖЦТ): понятие, стадии, этапы. ПК-1 З2 

2  Методы товарного менеджмента. ПК-1 З2 

3  Классификация и кодирование как методы товарного ме-

неджмента. 

ПК-1 З2 

4  Понятие и классификация потребностей, факторы, влияю-

щие на формирование потребностей, средства и способы 

формирования новых потребностей. 

ПК-1 З2 

5 Прогнозирование спроса.  ПК-1 З2 

ПК-1 З2 

6 Ассортимент товаров как сложная система и объект управ-

ления. 

ПК-1 З2 

7 Управление ассортиментом ПК-1 З2 

8 Ассортиментная политика торгового предприятия. ПК-1 З2 

9 Качество: определение, свойства и показатели. ПК-1 З2 



10 Оценка качества товара: методы определения показателей 

качества и контроль качества. 

ПК-1 З2 

11 Несоответствия и дефекты товаров: понятия, классифика-

ция. 

ПК-1 З2 

12 Требования к отбору проб и выборки. Правила и методы от-

бора проб. 

ПК-1 З2 

13 Правила приемки партии товаров по количеству ПК-1 З2 

14 Товарные запасы: понятие, оборачиваемость, определение 

уровня страхового запаса. 

ПК-1 З2 

15 Методы оценки товарных запасов. Дефицит и излишки то-

вара. 

ПК-1 З2 

16 Размещение товаров в системе складов. Повышение эффек-

тивности использования складских помещений. 

ПК-1 З2 

17 Факторы, формирующие качество и количество продукции 

(товаров). 

ПК-1 З2 

18 Факторы, сохраняющие качество и количество товаров. ПК-1 З2 

19 Товарные потери: понятие, виды, причины возникновения. ПК-1 З2 

20 Управление поставщиками с целью повышения эффектив-

ности закупочной деятельности; методы выбора и оценки 

поставщиков. 

ПК-1 З2 

21 Классификация предприятий-поставщиков и их основная 

характеристика. Стратегия закупки товара. 

ПК-1 З2 

22 Значение экспертизы в системе товарного менеджмента. ПК-1 З2 

23 Методы экспертизы товаров. ПК-1 З2 

24 Виды экспертизы товара ПК-1 З2 

 

5.3.1.2. Задачи к экзамену 

№ Содержание 
Компе- 

тенция 
ИДК 

1 Разработка торговых марок и знаков согласно ситуации. 

Ситуация № 1.ОАО выпускает широкий ассортимент мо-

лочной продукции в различной упаковке. Для обеспечения 

узнаваемости своей продукции на рынке руководство при-

няло решение о разработке товарной марки. Предложите эс-

киз товарной марки. 

ПК-1 Н2, У2 

2 Концепция бизнеса сети «Пятерочка» отражена в ее назва-

нии. Это пять «базовых выгод», которые магазины сети 

намерены предоставить покупателям: 

- поддержание низких цен; 

- удобное расположение универсамов; 

- оптимальный ассортимент товаров: 

- гарантии качества продукции; 

- качественное и профессиональное обслуживание покупа-

телей. 

Проанализируйте, насколько стратегический набор «базо-

вых выгод» соответствует восприятию покупателей. 

ПК-1 Н2, У2 



3 Проведите исследование качества минеральной воды «Све-

жесть» торговой марки «Зауральские напитки» одним из ме-

тодов экспертных оценок методом опроса студентов в 

группе. Опросный лист представлен в таблице 1 

Таблица 1 - Опросный лист «Исследование качества мине-

ральной воды 

«Свежесть» торговой марки «Зауральские напитки»» 

 

ПК-1 Н2, У2 

4 Разработайте варианты упаковок для следующих товаров 

(определите форму упаковки, материал, из которого она бу-

дет выполнена, его фактуру и цвет, функциональные при-

способления для удобства пользования товаром, содержа-

ние маркировки товара и ее расположение на упаковке): 

а) туалетная вода для молодых и уверенных в себе женщин; 

б) ювелирные украшения для мужчин; 

в) шоколадное драже (монетки) для детей (взрослы); 

г) детский конструктор; 

д) набор ниток для вышивания. 

Какие характеристики упаковки помогают решать постав-

ленные перед ней задачи? 

 

ПК-1 Н2, У2 

5 Сформировать товарную стратегию для выбранного ма-

газина  

1 Принять решение о товарной специфике магазина: 

определить каким именно видом розничного бизнеса бу-

дет заниматься магазин.  

определить общие группы товаров  

исследовать положение внешней  среды и степени ее вли-

яния на деятельность предприятия  

определить формат магазина и ассортимент 

2. Структурировать ассортимент, стандарты выкладки, 

технологию проведения рекламных акций.  

3. Определить цели ценовой политики и оптимальную 

стратегию ценообразования. 

 

ПК-1 Н2, У2 

6 4. Сформировать товарную стратегию для выбранного 

магазина  

1 Принять решение о товарной специфике магазина: 

определить каким именно видом розничного бизнеса бу-

дет заниматься магазин.  

определить общие группы товаров  

ПК-1 Н2, У2 



исследовать положение внешней  среды и степени ее вли-

яния на деятельность предприятия  

определить формат магазина и ассортимент 

 

 

5.3.2. Оценочные материалы текущего контроля 

5.3.2.1. Вопросы тестов 

№ Содержание 
Компе- 

тенция 
ИДК 

1 Плохим показателем финансово-хозяйственной дея-

тельности компании, указывающим на избыточность за-

пасов или плохие продажи является 

1. Высокая оборачиваемость запасов 

2. Средняя оборачиваемость запасов 

3. Низкая оборачиваемость запасов 

4. Оптимальная оборачиваемость запасов 

1.  

ПК-1 З2 

2 Процесс физического перемещения товаров от производи-

теля в места продажи или потребления - это …  

 

а) товародвижение  

б) товароснабжение  

в) транспортирование  

2.  

ПК-1 З2 

3 Осуществление проектов, не противоречающих миссии 

предприятия в долгосрочном периоде - 

это принцип 

1интегрированности методов 

2комплексности характера 

3высокого динамизма управления 

4ориентированности на стратегические цели 

ПК-1 З2 

4 Любой объект потребления, способный удовлетворить 

определенные потребности человека, называется 

1. благо 

2. потребность 

3. желание 

4. необходимость 

 

ПК-1 З2 

5 Какая стоимость характеризует товар с точки зрения его об-

мена на другие вещи в определенных пропорциях 

1. меновая 

2. потребительная 

3. общая 

4. стоимостная 

ПК-1 З2 

6 Этот термин относится к товарам, которые в процессе 

использования расходуют свой ресурс 

1. обмен 

2. эксплуатация 

3. потребление 

4. расход 

3.  

ПК-1 З2 

7 Этот термин относится к товарам, которые в процессе 

использования расходуются сами 

ПК-1 З2 



1. обмен 

2. эксплуатация 

3. потребление 

4. расход 

4.  

8 На этой стадии ЖЦТ осуществляется выявление 

запросов потребителей 

1. предтоварная  

2. товарная  

3. послереализационная  

4. утилизации и уничтожения 

 

ПК-1 З2 

9 На этой стадии ЖЦТ осуществляется материально-

техническое снабжение 

1. предтоварная  

2. товарная  

3. послереализационная  

4. утилизации и уничтожения 

5.  

ПК-1 З2 

10 Совокупность взаимосвязанных этапов и операций, 

предназначенных для обеспечения безопасности человека 

и окружающей среды, рационального использования 

природных ресурсов, а также установления степени 

удовлетворенности потребителей товарами, называется 

1. предтоварная стадия 

2. товарная стадия 

3. послереализационная стадия 

4. стадия утилизации и уничтожения 

6.  

ПК-1 З2 

11 Этап, включающий операции по замене или исправлению 

отдельных деталей, называется 

1. переработка 

2. переделка 

3. ремонт 

4. доделка 

7.  

ПК-1 З2 

12 Физиологические потребности относятся к  

1. первичным 

2. вторичным 

3. основным 

4. второстепенным 

 

ПК-1 З2 

13 Потребности в уважении со стороны других отно-

сятся к  

1. первичным 

2. вторичным 

3. основным 

4. второстепенным 

8.  

ПК-1 З2 

14 Потребность в стабильности существования нынеш-

него порядка вещей относится к потребности 

1. биологической 

ПК-1 З2 



2. в безопасности и стабильности 

3. в любви и принадлежности к группе 

4. в уважении и признании 

9.  

15 Желание обладать высокой репутацией относится к 

потребности 

1. биологической 

2. в безопасности и стабильности 

3. в любви и принадлежности к группе 

4. в уважении и признании 

10.  

ПК-1 З2 

16 Стремление реализовать свою уникальность отно-

сится к потребности 

1. в уважении и признании 

2. в новизне 

3. в красоте и гармонии 

4. в самореализации 

11.  

ПК-1 З2 

17 Платежеспособная потребность покупателей в дан-

ном товаре при данной цене называется 

1. потребность 

2. спрос 

3. желание 

4. необходимость 

12.  

ПК-1 З2 

18 Если цена одного товара растет, то при наличии заме-

нителей он будет замещаться другими товарами и спрос 

на первый товар упадет, то это - эффект 

1. дохода 

2. замещения 

3. расхода 

4. вытеснения 

13.  

ПК-1 З2 

19 Ситуации , при которых закон спроса прекращает себя 

явно проявлять , а линия спроса получает положительный 

наклон, называется 

1. закон спроса 

2. кривая спроса 

3. парадокс Гиффена 

4. инфляция 

14.  

ПК-1 З2 

20 Иерархическая теория потребностей известна под 

названием 

1. пирамида Маслоу 

2. парадокс Гиффена 

3. теория З.Фрейда 

4. эффект Ф.Герцберга 

15.  

ПК-1 З2 

21 Духовные потребности человека согласно иерархиче-

ской теории потребностей являются 

1. низшими 

2. средними 

ПК-1 З2 



3. высокими 

4. высшими 

16.  

22 Разработка и применение мер, направленных на 

формирование оптимальной структуры ассортимента 

товаров, наиболее полно соответствующей 

потребностям населения и потребительскому спрос, 

называется 

1. изучение структуры ассортимента товаров 

2. управление ассортиментом 

3. анализ рынка 
4. формирование ассортимента 

ПК-1 З2 

23 Перечень всех производимых товаров, предлагаемых 

фирмой-изготовителем для продажи – это 

1. ассортимент 

2. товарная номенклатура 

3. товарный ассортимент 

4. группа товаров 

17.  

ПК-1 З2 

24 Товары, которые приобретаются на ежедневной или 

еженедельной основе, называются 

1. товары частого спроса 

2. товары периодического спроса 

3. товары редкого спроса 

4. сезонные товары 

ПК-1 З2 

25 Товары, спрос на которые возник до посещения магазина, 

но окончательно формируется во время ознакомления с 

ассортиментом и выбора товара стимулов – это товары 

1. твердо сформулированного спроса 

2. импульсивного спроса 

3. альтернативного спроса 

4. неопределенного спроса 

ПК-1 З2 

26 Одинаковые товары разнообразного назначения, 

называются 

1. класс 

2. группа товаров 

3. вид товаров 

4. разновидность товаров 

 

ПК-1 З2 

27 Набор товаров, представленный небольшим количеством 

групп, видов и наименований, которые удовлетворяют 

ограниченное количество потребностей, в зависимости от 

широты охвата товаров, относится к  

1. простому ассортименту 

2. сложному ассортименту 

3. групповому ассортименту 

4. видовому ассортименту 

ПК-1 З2 



28 Набор товаров, которые выполняют вспомогательные 

функции и не относятся к основным для данной организа-

ции, называется 

1. марочный 

2. развернутый 

3. сопутствующий 

4. смешанный 

ПК-1 З2 

29 Набор товаров, который должен будет удовлетворять 

предполагаемые потребности, называется 

1. реальный ассортимент 

2. прогнозируемый ассортимент 

3. учебный ассортимент 

4. нереальный ассортимент 

ПК-1 З2 

30 Этот принцип подразумевает, что ассортимент должен 

изменяться не только в соответствии с новыми потребно-

стями покупателей, но и опережая их появление: 

1. сочетаемость 

2. ориентация на покупателей-клиентов 

3. развитие 

4. профессионализм 

ПК-1 З2 

31 Принцип, заключаемый пригодностью одного товара, 

процесса или услуги для использования вместо другого 

товара, процесса или услуги в целях выполнения одних и 

тех же требований, называется принципом 

1. безопасности 

2. эффективности 

3. совместимости 

4. взаимозаменяемости 

 

ПК-1 З2 

32 Определенная последовательность стадий существования 

его на рынке, имеющая определенные рамки называется 

1. стадия создания товара 

2. стратегия маркетинга 

3. жизненный цикл товара 

4. фазы товара 

ПК-1 З2 

33 Потребителями на этом этапе являются люди, признаю-

щие новизну 

1. внедрения 

2. роста 

3. зрелости 

4. насыщения 

ПК-1 З2 

34 Фазу жизненного цикла товаров с точки зрения темпов 

роста объема их продаж на данном рынке и долю объе-

мов продаж этих товаров по отношению к доле конку-

рента учитывает 

1. стабильность ассортимента 

2. обновление ассортимента 

3. оптимальная струтктура ассортимента 

4. доля ассортимента 

ПК-1 З2 

35 Продукты, занимающие лидирующее положение в 

быстро развивающейся отрасли 

1. «звезды» 

ПК-1 З2 



2. «дойная корова» 

3. «собаки» 

4. «трудные дети» 

36 Данная матрица используется при оценке привлекатель-

ности отдельных стратегических хо-зяйственных единиц 

1. БКГ 

2. Мак-Кинзи 

3. Маслоу 

4. Мейкуса 

ПК-1 З2 

37 Конкурентная позиция стратегической бизнес-единицы 

отражается по оси 

1. Х 

2. У 

3. Z 

4. XYZ 

ПК-1 З2 

38 Высокую степень привлекательности рынка и достаточно 

большие преимущества организации на нем характери-

зует положение 

1. Победитель 1 

2. Победитель 2 

3. Победитель 3 

4. Проигравший 1 

ПК-1 З2 

39 Процесс управления ассортиментом, при котором каждая 

товарная категория рассматри-вается как самостоятель-

ная бизнес-единица - это 

1)категорийный менеджмент 

2)ассортимент товаров 

3)ассортиментный менеджмент 

4)категории товаров 

ПК-1 З2 

40 Максимальное удовлетворение потребностей покупате-

лей и одновременно повышение эф-фективности взаимо-

действия между поставщиком и продавцом при катего-

рийном менеджмен-те - это 

1)задачи 

2)цель 

3)стратегия 

4)суть 

ПК-1 З2 

41 В категорийном менеджмента хлеб -  

1)продукт 

2)категория 

3)товар 

4)товарная категория 

ПК-1 З2 

42 . Наиболее желательное состояние ассортимента для из-

готовителя и продавца - это 

1)стабильность  

2)обновление  

3)оптимальная струтктура  

4)доля 

ПК-1 З2 

43 При АВС-анализе очень важные товары, которые всегда 

должны присутствовать в ассор-тименте входят в группу 

1)А 

2)В 

ПК-1 З2 



3)С 

4)АВС 

44 Количество оборотов, которое делают материалы, то-

вары, готовая продукция в анализируемом периоде назы-

вается 

1)оборачиваесость 

2)покупаемость 

3)реальность 

4)оборотистость 

ПК-1 З2 

45 Среднее значение запасов за период - это 

1)средний товарный запас за период 

2)коэффициент оборачиваемости запасов  

3)оборачиваемость запасов в днях 

4)уровень запасов продукции 

ПК-1 З2 

46 Показатель, определяющий сколько дней нужно для про-

дажи среднего складского запаса, называется 

1)средний товарный запас за период 

2)коэффициент оборачиваемости запасов  

3)оборачиваемость запасов в днях 

4)уровень запасов продукции 

ПК-1 З2 

47 Показатель, характеризующий эффективность взаимодей-

ствия службы закупок и службы продаж, показывает ско-

рость, с которой товарные запасы производятся и отпус-

каются со склада, называется  

1. Управляемость товарных запасов 

2. Оборачиваемость товарных запасов 

3. Обеспеченность товарных запасов 

4. Контроль товарных запасов 

ПК-1 З2 

48 Термин, используемый для описания уровня дополни-

тельного запаса, который поддерживается для уменьше-

ния риска возникновения из-за неопределенности спроса 

и предложения, называется 

1. излишек запаса 

2. дефицит запаса 

3. страховой запас 

4. оборот запаса 

ПК-1 З2 

 

5.3.2.2. Вопросы для устного опроса 

№ Содержание 
Компе- 

тенция 
ИДК 

1 Дать определение товарному менеджменту, рассмотреть 

его цель и задачи 

ПК-1 З2 

2 Рассмотреть принципы товарного менеджмента ПК-1 З2 

3 Рассмотреть основные категории товарного менеджмента ПК-1 З2 

4 Дать определение жизненного цикла товара и перечислить 

этапы жизненного цикла продукции в соответствии со 

стандартом Международной организации по стандартиза-

ции (ISO). 

ПК-1 З2 

5 Рассмотреть каждую стадию ЖЦТ отдельно ПК-1 З2 

6 Охарактеризовать номенклатуру и ассортимент товаров  ПК-1 З2 

7 Дать определение потребности и рассмотреть их особенно-

сти 

ПК-1 З2 



8 Классифицировать потребности на основе пирамиды Абра-

хама Маслоу 

ПК-1 З2 

9 Дать определение спросу и выразить суть закона спроса ПК-1 З2 

10 Рассмотреть «парадоксы» закона спроса ПК-1 З2 

11 Проанализировать факторы, влияющие на изменение вели-

чины спроса 

ПК-1 З2 

12 Дать определение ценовой эластичности спроса, опреде-

лить факторы, влияющие на нее 

ПК-1 З2 

13 Рассмотреть типы эластичности по цене ПК-1 З2 

14 Рассмотреть этапы жизненного цикла товара ПК-1 З2 

5 Ценообразование на каждом из этапов жизненного цикла ПК-1 З2 

16 Жизненный цикл для различных видов товаров ПК-1 З2 

17 Факторы, влияющие на формирование товарного ассорти-

мента 

ПК-1 З2 

18 Названия продуктов, в зависимости места, занимаемого в 

матрице Бостонской консалтинговой группы  

ПК-1 З2 

19 Варианты маркетинговых стратегий предприятия на основе 

матрицы БКГ 

ПК-1 З2 

20 Достоинства и недостатки матрицы Мак-Кинзи ПК-1 З2 

21 Роль и значение категорийного менеджмента для торгового 

предприятия. 

ПК-1 З2 

22 Содержание деятельности по внедрению категорийного ме-

неджмента на торговом предприятии. 

ПК-1 З2 

23 Дать определение категорийному менеджменту. Рассмот-

реть его цели и задачи. 

ПК-1 З2 

24 Основные компоненты категорийного менеджмента ПК-1 З2 

 

5.3.2.3. Задачи для проверки умений и навыков 

№ Содержание 
Компе- 

тенция 
ИДК 

1 Разработка торговых марок и знаков согласно ситуации. 

Ситуация № 1.ОАО выпускает широкий ассортимент мо-

лочной продукции в различной упаковке. Для обеспечения 

узнаваемости своей продукции на рынке руководство при-

няло решение о разработке товарной марки. Предложите эс-

киз товарной марки. 

ПК-1 Н2, У2 

2 Концепция бизнеса сети «Пятерочка» отражена в ее назва-

нии. Это пять «базовых выгод», которые магазины сети 

намерены предоставить покупателям: 

- поддержание низких цен; 

- удобное расположение универсамов; 

- оптимальный ассортимент товаров: 

- гарантии качества продукции; 

- качественное и профессиональное обслуживание покупа-

телей. 

Проанализируйте, насколько стратегический набор «базо-

вых выгод» соответствует восприятию покупателей. 

ПК-1 Н2, У2 



3 Проведите исследование качества минеральной воды «Све-

жесть» торговой марки «Зауральские напитки» одним из ме-

тодов экспертных оценок методом опроса студентов в 

группе. Опросный лист представлен в таблице 1 

Таблица 1 - Опросный лист «Исследование качества мине-

ральной воды 

«Свежесть» торговой марки «Зауральские напитки»» 

 

ПК-1 Н2, У2 

4 Разработайте варианты упаковок для следующих товаров 

(определите форму упаковки, материал, из которого она бу-

дет выполнена, его фактуру и цвет, функциональные при-

способления для удобства пользования товаром, содержа-

ние маркировки товара и ее расположение на упаковке): 

а) туалетная вода для молодых и уверенных в себе женщин; 

б) ювелирные украшения для мужчин; 

в) шоколадное драже (монетки) для детей (взрослы); 

г) детский конструктор; 

д) набор ниток для вышивания. 

Какие характеристики упаковки помогают решать постав-

ленные перед ней задачи? 

ПК-1 Н2, У2 

5 Сформировать товарную стратегию для выбранного ма-

газина  

1 Принять решение о товарной специфике магазина: 

определить каким именно видом розничного бизнеса бу-

дет заниматься магазин.  

определить общие группы товаров  

исследовать положение внешней  среды и степени ее вли-

яния на деятельность предприятия  

определить формат магазина и ассортимент 

2. Структурировать ассортимент, стандарты выкладки, 

технологию проведения рекламных акций.  

3. Определить цели ценовой политики и оптимальную 

стратегию ценообразования. 

ПК-1 Н2, У2 

6 4. Сформировать товарную стратегию для выбранного 

магазина  

1 Принять решение о товарной специфике магазина: 

определить каким именно видом розничного бизнеса бу-

дет заниматься магазин.  

определить общие группы товаров  

исследовать положение внешней  среды и степени ее вли-

яния на деятельность предприятия  

ПК-1 Н2, У2 



определить формат магазина и ассортимент 

 

5.3.2.4. Перечень тем рефератов 

№ 

п/п 
Тема реферата  

1 Анализ торговых операций предприятий розничной (оптовой) торговой сети. 

2 Влияние элементов внешней и внутренней среды на формирование ассортимента 

предприятий розничной (оптовой) торговой сети. 3 Особенности процесса управления в категорийном менеджменте. 

4 Стратегическое планирование в управлении ассортиментом. 

5 Методы стимулирования продаж в предприятиях розничной (оптовой) торговой 

сети. 7 Особенности сегментации рынка и выбор целевых сегментов. 

8 Сервис в системе товарной политики. 

9 Подходы к стратегии развития брэнда. 

10 Реклама как источник стимулирования сбыта. 

11 Исследование влияния маркетинговой деятельности на управление предприятий 

розничной (оптовой) торговой сети. 12 Исследование теоретических аспектов товарного ассортимента. 

 

5.3.2.5. Вопросы для контрольной (расчетно-графической) работы 

Не предусмотрен 

 

5.4. Система оценивания достижения компетенций 

5.4.1. Оценка достижения компетенций в ходе промежуточной аттестации 

ПК-1 Способен проводить научно-исследовательские работы и маркетинговые 

исследования в области прогрессивных технологий производства перспективных 

ПФСН в целях раз-работки новых технологических технологий, новых продук-

тов, обеспечения конкурентоспособности производства с использованием систем 

менеджмента качества и безопасности 

Индикаторы достижения компетенции Номера вопросов и задач 

Код Содержание 
вопросы к 

экзамену 

задачи к 

экзамену 

вопросы к 

зачету 

вопросы по 

курсовому 

проекту 

(работе) 

З2 

Технологии менеджмента в области 

производства ПФСН; факторы, фор-

мирующие и сохраняющие осново-

полагающие характеристики това-

ров; основные стратегии деятельно-

сти организации в области товар-

ного менеджмента 

1–24  
Не преду-

смотрен 

Не преду-

смотрен 

У2 

Оценивать факторы внутренней и 

внешней среды компании; пользо-

ваться методами товарного менедж-

мента для разработки и принятия 

решений в области производства 

пищевой продукции функциональ-

ного и специализированного назна-

чения; интерпретировать резуль-

таты товарных и гигиенических экс-

пертиз, характеризующих потреби-

 1–6 Не преду-

смотрен 

Не преду-

смотрен 



тельские свойства товаров; прово-

дить приемку партии товаров по ка-

честву 

Н2 

Исследования товароведной харак-

теристики ПФСН, показателей ас-

сортимента торгового предприятия 

и потребительских предпочтений 

 1–6 Не преду-

смотрен 

Не преду-

смотрен 

 
 

5.4.2. Оценка достижения компетенций в ходе текущего контроля 

ПК-1 Способен проводить научно-исследовательские работы и маркетинговые ис-

следования в области прогрессивных технологий производства перспективных 

ПФСН в целях раз-работки новых технологических технологий, новых продуктов, 

обеспечения конкурентоспособности производства с использованием систем ме-

неджмента качества и безопасности 

Индикаторы достижения компетенции Номера вопросов и задач 

код содержание 
вопросы 

тестов 

вопросы 

устного 

опроса 

задачи для 

проверки 

умений и 

навыков 

З2 

Технологии менеджмента в области про-

изводства ПФСН; факторы, формирую-

щие и сохраняющие основополагающие 

характеристики товаров; основные страте-

гии деятельности организации в области 

товарного менеджмента 

1–48 1–10  

У2 

Оценивать факторы внутренней и внеш-

ней среды компании; пользоваться мето-

дами товарного менеджмента для разра-

ботки и принятия решений в области про-

изводства пищевой продукции функцио-

нального и специализированного назначе-

ния; интерпретировать результаты товар-

ных и гигиенических экспертиз, характе-

ризующих потребительские свойства то-

варов; проводить приемку партии товаров 

по качеству 

  1–6 

Н2 

Исследования товароведной характери-

стики ПФСН, показателей ассортимента 

торгового предприятия и потребитель-

ских предпочтений 

  1–6 

 

6. Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины 

6.1. Рекомендуемая литература 

№ Библиографическое описание Тип издания 
Вид учебной 

литературы 

1 
Товарный менеджмент и экспертиза жировых 

товаров : учебное пособие / О. Б. Рудаков, Э. П. 
Учебное Основная 



Лесникова, И. Н. Семенова, К. К. Полянский. — 

Санкт-Петербург : Лань, 2021. — 304 с.  

2 

Рязанова, О. А. Товарный менеджмент и экс-

пертиза продуктов детского питания: Учебное 

пособие/РязановаО.А., НиколаеваМ.А. - 

Москва : Юр.Норма, НИЦ ИНФРА-М, 2016. - 

224 с. 

Учебное Основная 

3 

Елисеева, Л. Г. Товароведение и экспертиза 

продуктов переработки плодов и овощей / Л. Г. 

Елисеева, Т. Н. Иванова, О. В. Евдокимова. - 3-

е изд. - Москва : Дашков и К, 2018. - 374 с.  

Учебное 
Дополнитель-

ная 

4 

Николаева, М. А. Теоретические основы това-

роведения: Учебник/Николаева М. А. - Москва 

: Юр.Норма, НИЦ ИНФРА-М, 2021. - 448 с. 

Учебное 
Дополнитель-

ная 

5 

Товарный менеджмент и экспертиза пищевых 

продуктов функционального и специализиро-

ванного назначения [Электронный ресурс] : ме-

тодические указания для самостоятельной ра-

боты обучающихся для направления 19.04.05 / 

Воронежский государственный аграрный уни-

верситет ; [сост.: Н. М. Дерканосова, О. А. Ва-

силенко, С. А. Шеламова] .— Электрон. тексто-

вые дан.  

Методическое  

6 

Вестник Воронежского государственного аг-

рарного университета: теоретический и научно-

практический журнал / Воронеж. гос. аграр. ун-

т - Воронеж: ВГАУ, 1998- 

Периодиче-

ское 
 

7 

Известия высших учебных заведений. Пищевая 

технология: научно-технический журнал - 

Краснодар: Б.и., 1994- 

Периодиче-

ское  

8 
Менеджмент в России и за рубежом: журнал: 

16+ - Москва: Финпресс, 1998- 

Периодиче-

ское 
 

9 

Стандарты и качество: международное перио-

дическое издание для профессионалов стандар-

тизации и управления качеством / учредитель : 

ООО РИА "Стандарты и качество" - Москва: 

Стандарты и качество, 1968-  

Периодиче-

ское 
 

10 

Технология и товароведение инновационных 

пищевых продуктов: научно-практический 

журнал / учредитель : Государственный уни-

верситет - учебно-научно-производственный 

комплекс - Орел: Государственный универси-

тет - учебно-научно-производственный ком-

плекс, 2012-  

Периодиче-

ское 

 

11 Товаровед продовольственных товаров: 2006-  
Периодиче-

ское 
 

 

6.2. Ресурсы сети Интернет 

6.2.1. Электронные библиотечные системы 

№ Название Размещение 

1 Лань https://e.lanbook.com 

https://e.lanbook.com/


2 ZNANIUM.COM http://znanium.com/ 

3 ЮРАЙТ http://www.biblio-online.ru/ 

4 E-library https://elibrary.ru/ 

5 Электронная библиотека ВГАУ  http://library.vsau.ru/ 

 

6.2.2. Профессиональные базы данных и информационные системы 

№ Название Адрес доступа 

1 
Единая межведомственная информационно–

стати-стическая система 
https://fedstat.ru/ 

4 Портал открытых данных РФ https://data.gov.ru/ 

5 Портал государственных услуг https://www.gosuslugi.ru/  

9 Справочная правовая система Гарант http://www.consultant.ru/ 

10 
Справочная правовая система Консультант 

Плюс 
http://ivo.garant.ru 

11 
Профессиональные справочные системы «Ко-

декс»  
https://техэксперт.сайт/sistema-kodeks 

15 
Аграрная российская информационная си-

стема. 
http://www.aris.ru/ 

16 
Информационная система по сельскохозяй-

ственным наукам и технологиям 
http://agris.fao.org/ 

 

6.2.3. Сайты и информационные порталы 

№ Название Размещение 

1.  
Технология производства и переработки 

сельскохозяйственной продукции 
https://fabricators.ru/ 

2.  
Технология хранения и переработки продук-

ции растениеводства 
https://сельхозпортал.рф/ 

3.  Основные технологии, применяемые в животноводстве https://goferma.ru/zhivotnovodstvo/ 

 

7. Материально-техническое и программное обеспечение дисциплины 
7.1. Помещения для ведения образовательного процесса и оборудование 

7.1.1. Для контактной работы 
№ 

уч. 

корп

. 

№ ауд. Статус аудитории Перечень оборудования 

1 168  

Учебная аудитория для про-

ведения занятий лекцион-

ного типа 

Комплект учебной мебели, демонстрацион-

ное оборудование, учебно-наглядные посо-

бия, интерактивная доска, экран, проектор, 

радиомикрофоны и акустические колонки, 

портативный электронный увеличитель, ин-

формационная портативная система (магнит-

ная петля ИСТОК А2), специализированные 

столы для колясочников, имеющие регули-

ровку по высоте и углу наклона, инвалидные 

коляски 

1 

209,  

222, 

251, 

268 

Учебная аудитория для про-

ведения занятий лекцион-

ного типа 

Комплект  учебной мебели, демонстрацион-

ное оборудование и учебно-наглядные посо-

бия, презентационное  оборудование 

http://znanium.com/
http://www.biblio-online.ru/
https://elibrary.ru/
http://library.vsau.ru/
https://www.gosuslugi.ru/
http://www.consultant.ru/
http://ivo.garant.ru/
https://техэксперт.сайт/sistema-kodeks
http://www.aris.ru/


1 166 

Учебная аудитория для про-

ведения занятий семинар-

ского типа, текущего кон-

троля и промежуточной ат-

тестации 

Комплект учебной мебели, демонстрацион-

ное оборудование и учебно-наглядные посо-

бия: комплекты нормативно-правовой и нор-

мативной документации  

1 

115, 

116, 

119, 

120 

Помещение для групповых и 

индивидуальных консульта-

ций; текущего контроля и 

промежуточной аттестации 

Комплект учебной мебели, демонстрацион-

ное оборудование и учебно-наглядные посо-

бия, компьютерная техника с возможностью 

подключения к сети "Интернет" и обеспече-

нием доступа в электронную информаци-

онно-образовательную среду, используемое 

программное обеспечение MS Windows, 

Office MS Windows, DrWeb ES, 7-Zip, 

MediaPlayer Classic, Яндекс Браузер / Mozilla 

Firefox / Internet Explorer, ALT Linux, 

LibreOffice 

1 165а 

Помещение для хранения и 

профилактического обслу-

живания учебного оборудо-

вания 

Мебель для хранения и обслуживания учеб-

ного оборудования, учебно-наглядные посо-

бия 

1 
117, 

118 

Помещение для хранения и 

профилактического обслу-

живания учебного оборудо-

вания 

Мебель для хранения и обслуживания учеб-

ного оборудования. Специализированное 

оборудование для ремонта компьютеров 

 

7.1.2. Для самостоятельной работы 
№ 

уч. 

корп

. 

№ ауд. Название аудитории Перечень оборудования 

1 ауд. 232а  
Помещение для само-

стоятельной работы 

Комплект  учебной мебели, демонстраци-

онное оборудование и учебно-наглядные 

пособия, компьютерная техника  с воз-

можностью подключения к сети  "Интер-

нет" и обеспечением доступа в электрон-

ную информационно-образовательную 

среду,  используемое программное обес-

печение MS Windows, Office MS 

Windows, DrWeb ES, 7-Zip, MediaPlayer 

Classic, Яндекс Браузер / Mozilla Firefox / 

Internet Explorer, ALT Linux, LibreOffice 

 
7.2. Программное обеспечение 

7.2.1. Программное обеспечение общего назначения 

№ Название Размещение 

1 
Операционные системы MS Windows /Linux 

/Ред ОС 
ПК в локальной сети ВГАУ 

2 
Пакеты офисных приложений  MS Office / 

OpenOffice/LibreOffice 
ПК в локальной сети ВГАУ 

3 
Программы для просмотра файлов Adobe 

Reader / DjVu Reader 
ПК в локальной сети ВГАУ 

4 
Браузеры Яндекс Браузер / Mozilla Firefox / 

Microsoft Edge 
ПК в локальной сети ВГАУ 

5 Антивирусная программа DrWeb ES ПК в локальной сети ВГАУ 



6 Программа-архиватор 7-Zip ПК в локальной сети ВГАУ 

7 
Мультимедиа проигрыватель MediaPlayer 

Classic 
ПК в локальной сети ВГАУ 

8 Платформа онлайн-обучения eLearning server  ПК в локальной сети ВГАУ 

9 
Система компьютерного тестирования AST 

Test 
ПК в локальной сети ВГАУ 

 
7.2.2. Специализированное программное обеспечение 

Не предусмотрено. 

 

8. Междисциплинарные связи 
Дисциплина, с которой необхо-

димо согласование 
Кафедра, на которой препода-

ется дисциплина 
Подпись заведующего кафедрой 

Научные и технологические 

основы конструирования 

пищевых продуктов различ-

ного целевого назначения 

Кафедра товароведения  

и экспертизы товаров 

Согласовано 

 

 

Системы менеджмента ка-

чества и безопасности 

Кафедра товароведения  

и экспертизы товаров 

Согласовано 

 

 
 

  



Приложение 1 

Лист периодических проверок рабочей программы и информация  

о внесенных изменениях 

Должностное лицо, 

проводившее  

проверку: Ф.И.О., 

должность 

Дата 

Потребность  

в корректировке указа-

нием соответствующих 

разделов рабочей про-

граммы 

Информация о внесен-

ных изменениях 

Председатель мето-

дической комиссии  

 

  

 

А.А. Колобаева 

21 июня  

2022 г. 

п. 3.2  

п. 4.2.2, 4.3, 7.1.1, 7.1.2, 

7.2.1 

Рабочая программа  

актуализирована для 

2022-2023 учебного года 

Объём дисциплины и 

виды работ, распреде-

ление контактной и са-

мостоятельной работы 

– заочная форма  

обучения 

Материальное и про-

граммное обеспечение 

Председатель мето-

дической комиссии  

 

  

 

А.А. Колобаева 

27 июня  

2023 г. 

Рабочая программа  

актуализирована  

на 2023-2024 учебный 

год 

Нет 
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